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ABSTRACT. THE MEMES GET IN OUR MINDS — WITH OR WITHOUT OUR WILL- THEY BECOME
PARTS OF OUR MENTAL, PROGRAMMING AND INFLUENCING OUR LIFE. BUT THE CONCERN
WAS MORE ABOUT GUIDED PROGRAMMING - AS A LEARNING PROCESS - DRAWING
ATTENTION TO THE FACT THAT EDUCATORS ARE RESPONSIBLE FOR THE EFFECTS OF THEIR
DISCIPLES' PROGRAMMING. EDUCATORS KNOW THAT THEY NEED TO GAIN THE TRUST OF
THEIR PUPILS AND STUDENTS AND THEY ACT IN THIS DIRECTION TO MAKE PROGRAMMING
STRATEGIES EFFECTIVE. AT THE SAME TIME, THE EDUCATORS ARE RESPONSIBLE FOR THE
EDUCATION THEY PROVIDE, THAT IS, THE PROGRAMMING OF THOSE PUPILS AND STUDENTS
WITH NEW MEMES. THE POWER OF MEMES IS MEASURED IN MULTIPLICATION, REPLICATION,
AND BEHAVIOUR CHANGES. THEREFORE, IT IS NECESSARY TO UNDERSTAND HOW WE ALL
ARE INFECTED AND WHAT ARE THE VIRUSES DESIGNED AND THE CULTURAL VIRUSES. THE
VIRUSES OF THE MIND ARE VEHICLES FOR MEME AND THEY REQUIRE THREE ELEMENTS: A
PENETRATION METHOD, A WAY TO REPRODUCE EXACTLY, AND MEANS OF SPREADING TO
OTHER MINDS. WE ARE ALL INFECTED WITH VIRUSES OF THE MIND, CONSCIOUS OR NOT. THE
FACT THAT WE ARE NOT AWARE THAT, AT SOME POINT, WE BELIEVE SOMETHING (WE
BELIEVE IN A CONCEPT, A THEORY, A SUBCULTURE, THE VALUES OF A RELIGION ETC.) DOES
NOT MEAN THAT WE ARE NOT INFECTED, BUT THAT WE ARE NOT AWARE THAT WE ARE
INFECTED.
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Am vorbit in primul Tratat — Un scurt tratat despre educaytie (Teoria generala si sociologia
educayiei. Elemente de memetica) — despre programarea noastrda, explicand cum ne patrund
memele in minte — cu sau fard voia noastra —, devenind fragmente ale programarii noastre
mentale si influentandu-ne viata. Preocuparea a fost, insa, mai mult pentru programarea
dirijatd — ca proces de invatare — atrdgand atentia cd educatorii sunt responsabili pentru
efectele programarii discipolilor lor: ,,Cand vindeti oamenilor o grupare de meme ii puteti
programa si-si petreaci restul vietii purtdndu-se asa cum vreti dumneavoastrd”?. Educatorii
stiu ca trebuie sda se bucure de increderea elevilor si studentilor si actioneaza in aceasta
directie pentru a-si face eficiente strategiile de programare. Responsabilizandu-se, in acelasi
timp, in privinta educatiei pe care o confera, adica in privinta programarii acestor elevi si

studenti cu noi meme. Puterea memelor se masoara in acte de multiplicare, replicare si in
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modificarile comportamentelor. De aceea, este necesar sa intelegem cum am fost cu totii
virusati si in ce constau Virusii proiectayi si virugii culturali.
I.1. Cateva explicatii de ordin general

Am explicat de ce virusii mintii sunt vehicule pentru meme si am precizat ca orice
virus necesita trei elemente: o metoda de penetrare, o modalitate de a se reproduce exact si
un mijloc de a se raspandi catre alte mingi. Suntem cu totii infectati cu virusi ai mintii,
constient sau nu. Faptul cd nu suntem constienti ca la un moment dat credem ceva anume
(credem 1intr-un concept, intr-o teorie, intr-o subcultura, in valorile unei religii etc.) nu
inseamnd cd nu suntem infectati, ci doar ci nu suntem constienti ci suntem infectati®. Sa
detaliem elementele pe care le presupune orice virus al mintii, spre a intelege ,,cum arata” o
infectie cu un virus al mintii:

a) Penetrarea. In linia lui R. Brodie, am indicat in primul Tratat care sunt metodele
principale de penetrare (repetitie, disonanta cognitiva si ,,Calul Troian”).

> Repetiria presupune reluarea aceleiasi meme pana ce ea ne devine familiara si

se constituie in fragment al programarii noastre. Repetarea are rolul de a activa atentia si a
intipdri Tn mintea celui supus programdrii mesajul memei respective. Adicd, memorarea
memei. Memorarea prin repetare poate fi pentru programat activa (citire, scriere, recitare,
fredonare, exercitii aritmetice mentale, vizualizari, auditii programate, exercitii fizice,
operatii practice etc.) sau pasiva (perceptia unui semnal sonor de mai multe ori, auzirea unui
mesaj de mai multe ori la stiri, rostirea unei rugaciuni invatata inca din copilarie, participarea
la un ritual ce se repeta la fiecare intalnire a unui grup din care face parte subiectul supus
programarii, auzirea aceleiagi opinii de mai multe ori si de la mai multe persoane infectate
etc.). In educatie dictonul de origine latini Repetitia este mama invitdrii opereaza, in grade
diferite, in toate ciclurile si nivelurile formarii individuale. Invatarea unor reguli ale jocurilor
distractive sau sportive, memorarea alfabetului, numararea, insusirea unor reguli gramaticale,
»invatarea pe de rost” a unei poezii, a tablei inmultirii/impartirii, insusirea unor operatii si
deprinderi practice — toate prin repetitie — sunt exemple de procedee prin care scoala
raspandeste diversi virusi ai mintii. Ele si-au dovedit eficienta, dar si limitele, obisnuindu-ne
cu tipare — multe rigide — din care evadam cu greu sau nu putem evada intreaga viata. Exact
aceasta captivitate a noastra este speculata de cei ce-si propun s ne manipuleze.

» Disonanta cognitiva sta intr-o inclinatie naturald a mintii umane:
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atunci cand ceva nu are sens, mintea noastra face eforturi sa-1 faca sa aiba. In fapt, este un
conflict intre meme, acestea fiind incompatibile intre ele. Acest conflict genereaza un
disconfort mental. In aceasta situatie, spre a elimina disconfortul, trebuie sa fim reprogramati
cu meme noi, care sa inlature stresul. Cu meme prin care dam sens la ceva ce anterior pentru
noi nu avea sens. De aceea e necesar ca in intreprinderile sale educatorul sa se raporteze
frecvent (si ori de cate ori este posibil) la viata reald, la ,,trebuintele” prezente, dar mai ales
viitoare, ale discipolilor lor. Sa stie sa gestioneze simtul comunitatii si simtul elevilor
(bineinteles, cunoscandu-le anterior) dand sensul care le armonizeaza. Si care este inteles,
prin decodificare. Sa stie, de asemenea, sd producd acele ,ruperi de ritm” care evitd
monotonia, plictiseala, inhibarea. O gluma inteligenta introdusa intr-un moment in care clasa
de elevi este obositd la ora de matematica, apelul la exemple care stimuleaza curiozitatea
epistemicd, seriile de explicatii suplimentare concrete, cultivarea ,artei conversatiei”,
indemnul la exprimarea ,,punctelor de vedere”, micile recompense acordate dupa un efort
intelectual sau fizic etc., dau sens multor ,,intamplari” din timpul orelor de curs. Problema
care se ridicd insa nu este sa dam noi — educatorii — sens strategiilor pe care le utilizam (se
prezuma cd nu apelam fara sens la ele), ci de a-i indruma pe elevi/studenti cum sa rezolve
disonanta cognitiva spre a nu fi reprogramati cu noi meme care le sunt nocive. Adica, sa-i
invatam cum sa dea sens lucrurilor si faptelor ce nu au sens pentru ei, sens care sa nu le
dauneze. Aici intervin efectele crizei mintii si oricdt am inventa, vom constata ca reusita e
doar partiala.
» ,Calul Troian”. Este o metoda de penetrare care constd in ,,gruparea unor
meme mai putin atractive cu unele mai plicute”.
Brodie exemplificad acest mod de grupare:
v' Auzirea unui concept care pare in reguld, dar care are unele componente care nu ni se
par la fel;
v Auzirea de apeluri la ajutorarea copiilor, solutionarea unei crize, hranirea celor
flamanzi si altele;
v" Faptul ca vi se cere sa credeti ceva ce pare ciudat doar pentru cd aveti incredere in
persoana respectiva,
v Faptul ca vi se oferd ocazia de a obtine 0 relatie sociala sau sexuald mai buna
adoptand unele pareri noi”®.

Fara a le comenta, este un mod de abordare a metodei ,,Calului Troian”.
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Insist asupra penetrarii, prin aceastd metoda, a virusilor mintii in educatie. Este o
punere la lucru a principiului imbinarii utilului cu placutul. Cateva exemple sunt edificatoare
in ilustrarea starnirii interesului cognitiv pentru continuturi dificile, cu grad de abstractizare
ridicat sau considerate de elevi/studenti irelevante. Astfel:

» prezentarea coordonatelor comunitatilor rurale din Romania actuald spre a
scoate in evidentd constantele care le asigurd identitatea, printr-o expunere extinsa devine
anosta si neatractiva pentru tinerii crescuti — dupa anul 2000 — la oras; insotirea expunerii de
imagini derulate pe un fond muzical specific (Rapsodiile lui George Enescu, Balada lui
Ciprian Porumbescu, o doina cantata la nai de Gheorghe Zamfir sau la taragot de Dumitru
Farcas etc.) fac ca demersul sé fie atractiv, tocmai ca urmare a introducerii acestor meme mai
placute;

> prezentarea romanului lon al lui Liviu Rebreanu prin povestirea actiunii de
catre profesorul de Limba si literatura romana poate fi apreciata de cétre elevii din clasa a XI-
a de liceu ca neatractiva, lipsitd de sens intr-o erd in care calculatorul, nicidecum ,,glasul
pamantului” are valoare; imbinarea povestirii cu prezentarea unor secvente de film in care
elevii sunt pusi in contact cu obiceiurile, artefactele, relatiile din lumea satului faciliteaza
demersul tocmai prin cresterea atractivitatii;

» 0 conferinta despre opera marelui sculptor Constantin Brancusi prezentatd in
fata unui auditoriu eterogen devine — pentru unii participanti — neinteresantd prin
neinteligibilitate; insotirea expunerii de secvente de film despre viata avangardistului
sculpturii moderne, din care se desprind scene cu truda de Sisif in urcusul spre genialitatea
infinitd va face din conferintd un moment de delectare a spiritului.

Si exemplele pot continua, incepand cu insotirea gimnasticii de inviorare (care
genereaza disconfortul specific corvezilor) de un fond muzical atractiv si incheind cu
prefatarea unui meci de fotbal al echipei Romaniei de Imnul national.

b) Reproducerea exacta (fidela). ,,Un virus al mintii are nevoie de o modalitate prin
care si se reproducd intocmai — fird deformiri sau omisiuni”®. Cum se poate realiza
reproducerea fideld a unui virus al mintii? Ne-o0 spune tot R. Brodie ’:

» prin insuflarea (si fixarea) convingerii ca traditia ¢ importanta (,,Lucrurile vor

continua sa fie spuse si facute la fel cum au fost spuse si facute in trecut”);

» prin afirmarea ca un anumit set de meme reprezintd Adevarul (adica ar exista

Adevaruri absolute, de tipul celor indicate de anumite religii despre textele lor
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sacre). Fiind convinsi ca exista Adevaruri absolute, atunci — se intreaba Brodie
— de ce am vrea sa deformam sau sa omitem Adevarul?;

» prin infiintarea unei structuri care sa rasplateasca copierea intocmai (,,ad
litteram™) si sanctioneaza modificarile (Brodie exemplifica prin armata, care
»are asemenea structuri care ii conditioneaza pe oameni sa reproducd exact
politicile si procedurile”; noi consideram ca aceste institutii sunt diverse:
scoala, biserica, familia, diverse grupuri carora le apartinem, politia,
autoritatile de tot felul etc.).

Apelam la un text mai larg din cartea lui R. Brodie (care suscita orice minte), spre a

intelege cum se realizeaza reproducerea fidela:
,,Ortografia ciudatd a limbii engleze se pastreaza datoritd unei meme generalizate ca exista
modalitati corecte si gresite de a ortografia cuvintele. Aceasta mema se sprijina pe tot felul de
instrumente, incluzand dictionare, dictionare ortografice pentru calculator si concursuri
ortografice pentru copii. Dar inainte ca mema — strategie Folosifi un dicfionar sa devina
dominantd n secolele 18 si 19, oamenii ortografiau cuvintele cum voiau. Nu e Adevarat ca
existd o singurd modalitate corectd de a scrie un cuvant — acesta e doar o mema. Asa cum
spunea Mark Twain: «O minte maruntd nu se poate gandi decat la o singura modalitate de a
ortografia un cuvanty.

Noi credem ca este Adevarat pentru ca toata viata noastra am fost criticati pentru ca
nu stim sa scriem corect — am fost programati. Nu ca este vreo problema cu ortografia
consecventa — la urma urmei, Tmbunatateste comunicarea —, dar e important sa incepem sa
intelegem ca tot ceea ce consideram Adevarat este alcatuit din meme si ca majoritatea acelor
meme au patruns Tn mintea noastrd prin programare, fard a reprezenta alegerea noastra
constienta.

Orice convingere pe care 0 aveti in legatura cu faptul ca exista un mod corect si unul
incorect de a face lucrurile poate si va fi utilizat de virusii mintii ca parte a mecanismului lor
de reproducere fideld. Tineti minte: ,,0 consecventd prosteasca”! Consecventa de dragul
consecventei serveste scopului dumneavoastra, cum ar fi comunicarea eficienta, sau daca
tocmai ati fost programat cu mema Fii consecvent, care va lasa la cheremul infectarii cu un
virus al mintii®,

Interesant, nu? Pare un rechizitoriu la setul de reguli si norme in baza carora secole

de-a randul ni s-a organizat mintea, viata. In subtext aproape ci transpare indemnul Fdird
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limite, ceea ce face ca raspunsul la intrebarea lui Fukuyama Regulile cui trebuie sa
prevaleze? sa fie invariabil: Nimanui.

Sa aruncam la gunoi ortografia oricarei limbi pentru a nu cadea in consecventa
prosteascd! S& dam frau liber imaginatiei oricdrui analfabet cronic spre a ne invdta cum sa
ortografiem! Sa revenim la Turnul lui Babel in comunicare!

Noi nu luam in calcul aici cat de Adevarata sau Falsa este sustinerea lui Brodie.
Spunem, insa, ca oricat de ,,ciudatd” ar fi orografia unei limbi, ea ne asigurd intelegerea
sensului cuvintelor, comunicarea intr-un cod comun, rigoare in gandire. Limba nu este un
fenomen individual, ci un fenomen social. De aceea, accesul la codul lingvistic nu este posibil
in situatiile in care fiecare dintre indivizii acestei planete ar utiliza un cod individual si unic.
Desigur, regulile ortografice sunt conventii privitoare la sensul si semnificatia cuvintelor, dar
aceste conventii sunt obiective prin socializare. Ele poarta amprenta gandirii unor oameni
(nicidecum neinstruiti!), dar regularizeaza gandirea tuturor celor ce vorbesc limba respectiva.
Si nu este de loc corespondenta realitatii istorice ideea ca pana in secolele al XVIII-lea-al
XIX-lea (de cand mema Folosifi un dictfionar a devenit dominantd), oamenii ortografiau
cuvintele dupd bunul plac. Reguli ortografice au existat cu mult timp in urma (depinde de
limba), putandu-se vorbi de veritabile istorii ortografice. Sa ne imagindm cum s-ar putea
comunica in limba roména daca fiecare ar avea ortografia proprie pentru diverse cuvinte prin
care construim propozitii si fraze. Fara a mai tine cont de functiile sintactice si morfologice
ale cuvintelor. Cum am intelege, de pilda mesajul din propozitiile si frazele: Copii(i) fac copii
dupa un desen; Sa (s-a) dus s-au (sau) la scoald, s-au (sau) la antrenament; Sa (s-a) dus la
mama s-a (sa); Sau (s-au) aruncat s-au (sau) in bazin, sau in rau; Sa fi (fii) sanatos daca ai doi
fi (fii) s.a.m.d. (Se subintelege ca ne referim la limbajul scris).

In opinia noastrd mema generalizati ci existd modalitati corecte si modalitati gresite
de a ortografia cuvintele este 0 mema benefica.

Si atentie! Nu punem in relatie de echivalentd corect cu adevarat si gresit cu fals
pentru cd nu o abordam ca relatie epistemica (desi are consecinte epistemice), ci ca relatie
pragmatica care faciliteazd sau blocheazd comunicarea. Fiind un fenomen social, limba
opereaza cu reguli socializate si nu cu reguli care incumba ,,alegerea constientd” a fiecaruia.
Este adevarat ca avem convingeri diverse, cd Tn baza acestor convingeri fiecare apreciem ca
unele moduri in care realizam unele lucruri sunt corecte, iar alte moduri in care le realizam
sunt incorecte. Dar aceasta este o altd problema, pentru ca ele sunt meme privitoare la
adecvare si inadecvare (a strategiilor, ac6tiunilor, mijloacelor, resurselor, scopurilor,

obiectivelor, etc.). De aceea sunt flexibile si pot ,,fringe” consecventa. Insi, oricat s-ar



flexibiliza ortografia prin cristalizarea unor convingeri privind posibilitatea alternativelor (asa
cum a facut-o in mai multe randuri, de exemplu, Academia Romana), nu putem abandona
consecventa in respectarea regulilor.

b) Raspdndirea

Raspandirea virusilor mintii este considerata de Brodie ,,partea pozitiva a penetrarii”.
Ea poate fi provocata si dirijata, sau se poate face ,,la voia intdmplarii”, ceea ce prezintd mare
importanta din perspectiva stiintei memeticii, dar si din perspectiva stiintelor educatiei.

R. Brodie indicd unele din modalitatile prin care virusii mintii ,incurajeaza”
raspandirea®. Le amintim si noi, adiugand si alte modalititi pe care le considerdm evidente.

Astfel, modalitatile indicate de Brodie sunt:

v’ programarea noastra cu o mema ca Vorbeste inainte de a fi prea tdrziu, mema ce pune
in miscare resorturile criza si oportunitate;

v’ programarea noastra cu o mema care ne face sa credem ca daca ii invatam pe copiii
nostri un anume lucru, ii va ajuta,

v’ programarea noastrd pentru a evangheliza virusul (,,Cateva sinonime pentru
evanghelism sunt prozelitismul, inlocuirea sinelui si inregimentarea™°).

Pot fi adaugate ca modalitati care ,,incurajeaza” raspandirea:

v’ programarea noastrd ca mema Conduce preventiv, care se sprijind pe meme-strategii

Ce actioneaza instinctul de teama, facandu-ne precauti in evitarea pericolelor;

v’ programarea noastrda cu mema Respectd, spre a fi respectat care ne intareste
increderea in finalitatile educatiei bunului simt;

v’ programarea noastrd pentru a transmite cunostinte elevilor si studentilor, care ne
intareste convingerile privind misiunea educatorilor;

v’ programarea noastrd cu mema Comportd-te empatic, mema ce actioneaza resorturile

autocontrolului comportamental s.a.

R. Brodie considera evanghelismul drept mecanismul prin care se infaptuieste
raspdndirea intentionatda a memelor si ne sfatuieste sa ne asiguram ca memele pe care le
raspandim sunt cele care vrem sa circule. ,,Evanghelismul — scrie el — are un renume prost in
anumite cercuri. Paradoxul in legdturd cu evanghelismul este cd, pe langd ca e mecanismul

folosit pentru raspandirea virusilor mintii, este si principala metoda prin care oamenii pot
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avea o influenta pozitiva asupra lumii. Puteti avea cea mai buna idee din lume, dar daca n-0
strigati in gura mare — n-0 evanghelizati — n-are niciun impact”?.,

Desi termenul este de sorginte religioasd, nu trebuie sa ne deranjeze atunci cand
spunem ca aproape intreaga activitate a educatorilor este evanghelizare. Evanghelizam cand
transmitem cunostinte, cand emitem si raspandim judecati morale si estetice, cand valorizam
si evaludm, cand formdm convingeri si deprinderi, fiind siguri cd memele pe care le
promovam sunt exact acelea care dorim sa circule. Acelasi fenomen se petrece si in familie,
comunitate, mass-media. Fara a mai vorbi de evanghelizarea de ordin religios.

Privita ca ,,principala metoda” prin care oamenii pot avea o influenta asupra lumii,
trebuie spus ca aceastd influenta poate fi pozitiva sau negativa, in functie de virusii mintii
raspanditi (benefici sau nocivi). De aceea problema evanghelismului trebuie pusa in relatie cu
problema responsabilitatii celui ce raspandeste intentionat memele.

Brodie distinge intre virugi proiectayi si virusi culturali.

Virugii proiectayi sunt reprezentati de instituriile create de oameni cu scopul special
de a se perpetua si raspdndi. Virusii culturali sunt reprezentati de ,,instituriile care au evoluat
pe cont propriu, ajungdnd sd se perpetueze singure”*?. Ei au evoluat singuri, cu mult inainte
de aparitia virusilor proiectati, ,,devenind piloni culturali puternici”?,

Pentru intelegerea evolutiei diferite a virusilor proiectati apelam la un exemplu
simplu. Este cvasicunoscut ca pomii fructiferi traiesc atit in regim de salbaticie, cat si in
livezi, cultivati de oameni. Perii, merii, ciresii salbatici rasar, cresc si produc fructe fara
interventia oamenilor in evolutia lor. In cazul lor, replicarea se realizeazi pe cale naturala, in
cele mai multe cazuri fidel, inmultindu-se prin ,,copierea” replicatorilor initiali. Totusi, sunt
cazuri in care replicarea pe cale naturald este influentata de clima, umiditate, vant, starea
solului, fauna etc., replicatorii fiind modificati. Acesti replicatori modificati suporta o selectie
naturala care le asigura adaptarea, adica sunt supusi evolutiei. O evolutie bazata pe selectia
naturala, adica fira interventia omului. In situatia in care pomii fructiferi sunt cultivati de
oameni, evolutia lor nu este lasata la voia intdmplarii, oamenii intervenind direct in selectie.
De exemplu, prin altoire se obtin soiuri dorite, replicatorii modificati fiind selectati si
adaptati, adica evolueaza. Deosebirea e ca in evolutie intervine omul, cu scopul de a perpetua
soiurile obtinute prin altoire. Desi cat se poate de simplu, exemplul nostru faciliteaza

surprinderea distinctiilor intre cele doua categorii de virusi ai mintii.
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Ideea lansata de R. Brodie este cat se poate de relevanta: ,,Cand apare un concept care
are toate proprietatile unui virus al mintii si incepe sa se raspandeasca la nivelul populatiei,
memele care alcituiesc conceptul respectiv evolueazi”!*. Problema e ci aceste meme nu
evolueaza de la sine pe directia imbunatatirii conditiei noastre pentru ca ,,scopul” lor este
altul: acela de a se reproduce si raspandi ,,cu orice pret”, folosindu-ne doar pe rol de mijloc:
rolul de vehicule ,,pentru propria lor replicare”*°.

Brodie descrie unele tipuri de virusi culturali — institutii care, deviind de la ,,scopul lor
initial”, au ajuns sa se autoperpetueze. Este vorba, printre altele de televiziune si publicitate,
cultura jurnalistica, teoria conspiratiei, religie (,,cel mai mare dintre virusii culturali”) care
sunt ,,pline de virusi ai mintii” ce raspandesc ,,anumite tendinte” (anumite meme) fara o
intentie constientd din partea unor persoane implicate in raspandire®.

In continuare, prezentim cativa virusi culturali.

I1.2. Televiziunea, publicitatea si educasia

Prin show-urile si reclamele noi care pot ajunge, in acelasi timp, la milioane de
oameni, televiziunea se dovedeste a fi un mediu deosebit de eficient pentru evolutia
memelor?’.

Publicitatea subliminala are un rol esential in manipularea oamenilor. Ea se bazeaza
pe strategii bine articulate prin care agenti publicitari ,,lipsiti de scrupule” insotesc reclamele
cu imagini, voci sau simboluri ascunse ,,cu scopul de a-i manipula pe oameni sd cumpere
produse pe care altfel nu le-ar cumpiara™®. Dar se poate realiza si fird vreo strategie, nefiind
rezultatul unei intentii constiente. Adica, imaginile subliminale pot fi distribuite in reclame
fara ca cel ce le introduce sd-si fi propus expres sd manipuleze: ,,Se spune — consemneaza
Brodie — ca o campanie producatoare de bauturi alcoolice a pus un artist sa introduca
cuvantul sex in aranjamentul de cuburi de gheata dintr-un pahar sau ca un fabricant de tigéri
a ascuns cuvantul moarte intr-o cascadd sau ca un aranjament aparent inocent de obiecte
formau imaginea unei femei goale si seducitoare™®. Prin asemenea reclame subliminale se
scot Tn evidenta parti din reclame pe care nu le percepem 1n mod constient, adicd ne atrag
atensia in mod inconstient, actionand resorturi de baza ale naturii noastre. lar acordarea unei
atentii sporite reprezinta primul imbold in a cumpara — chiar la preturi mai mari — bunul

promovat prin reclama. Efectul poate fi si opus. De exemplu, intr-un aeroport in care ,,locul
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pentru fumat” este amplasat intr-un spatiu foarte restrans, generand aglomeratie printre
fumatori, spre a impiedica ramanerea pentru mult timp a fumatorilor in spatiul alocat, pe
pereti sunt aplicate postere cu imagini dezgustatoare si in incapere este repetat cu insistenta
mesajul Fumatul ucide. Sau sunt prezentate filmulete cu fumatori desfigurati, cu ochii
bulbucati, dantura alterata si respiratie greoaie. Efectul va fi concretizat in reducerea drastica
a timpului pe care fumatorii il petrec in acest spatiu infect, lasand loc si pentru cei ce asteapta
la coada.

Reclamele subliminale sunt forme de a ne atrage inconstient atentia mai putin
ofensive. Dar programele de televiziune au evoluat mult in ultimul timp, inmultind modurile
de a ne atrage atentia, multe dintre ele fiind de-a dreptul agresive si avand puterea de a pune
stapanire pe portiuni tot mai mari din mintea noastra. Aceste programe au evoluat in asa mod
incat sa ne actioneze resorturile de bazd prin memele principale Pericol! Hrana! Sex!
Autoritate! Aceste meme nu ne atrag atentia pentru ca le consideram aprioric adevarate, ci
pentru ca prin continutul lor ne actioneaza resorturile primare. Ne-o explica Brodie: ,,Primii
sani goi din programele americane de televiziune au aparut in NYPD Blue, Baywatch, un
serial cu intrigd putind, dar multe trupuri dezbracate, a devenit cel mai vizionat serial de
televiziune din istorie. Sanii goi sau nu, atrag atentia barbatilor si, prin urmare, in foarte
eficientul mediu evolutiv al televiziunii, tind sa apara din ce in ce mai mult. Spectatorul
ocazional va observa cd includerea sanilor, ca sa nu mai vorbim de a restului anatomiei
feminine, in multe reclame destinate barbatilor, este departe de a fi subliminald”?°. Reclamele
subliminale ne ,,strecoard” in minte meme fara ca noi sa fim constienti de aceasta. De

exemplu insotirea unei reclame de formula:
- rim
S = ————
13v — 11
nu strecoard In mintea noastrd Incercarea de a verifica dacd formula este adevarata, ci mema
ce ne actioneaza un resort primar. Ulterior, ori de céte ori va fi prezentata reclama produsului
respectiv, cei ce o ascultd vor avea in minte, prin reactivare, mema ce activeaza resortul sex.
O reclama promovata de televiziune in prezent este legatd de un medicament
antireumatic — ArtroStop+. E o discutie intre ginerele intors de la farmacie si soacra care,
nervoasa la aflarea vestii cd nu i s-a ,,luat” ArtroStop+ loveste cu pumnul intr-un cartof fiert

asezat pe masa de bucatarie.
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Ori de cate ori aud reclama (este promovata si prin Radio), mi se reactiveaza imaginea
cartofului zdrobit de pumnul soacrei pe motiv ca nu i s-a adus ArtroStop+ (am explicat
anterior strategia Calului Troian).

Competitia pentru pietele de desfacere este acerba, iar agentii publicitari, cunoscand
cd pot rezista numai in masura in care se detaseaza prin agresivitate, vor actiona asupra
mintilor noastre apeland la mijloacele pe care le considera eficiente in actionarea resorturilor:
,»Au Invatat o multime de lucruri (agentii publicitari n.n.) si despre cum sa va programeze cu
tot felul de meme. Nu latura subliminala este cea de care trebuie sd ne preocupam, ci faptul
cd acum stiu cum sa lanseze prin reclamele lor virusi proiectati ai mintii care sunt pe deplin
dezvoltati. lar efectele acestui lucru sunt imprevizibile si inspiimantitoare?.,

Se cheltuiesc sume enorme pentru promotii care sa atraga atentia consumatorilor si, pe
cale de consecinta, sporind vanzarile, sa creasca profiturile. Numai ca nu toti agentii care-si
fac publicitate reusesc, iar esecurile repetate ii pot duce la faliment. Sunt programe de
publicitate (seturi de meme) care reusesc (memele se dovedesc a fi bune), dar si programe
total inadecvate, care nu aduc bani, ci consuma bani. Fiind in competitie, companiile vor fi
avizate in privinta programelor publicitare de succes ale unora dintre competitori si, in baza
convingerii cd memele acestor programe sunt bune, vor trece la copierea lor. Insi copierea
fideld nu este posibild, putdnd aparea litigii ce au ca obiect dreptul de autor. De aceea,
replicarea va contine unele modificari fata de original. Aceste modificari sunt intentionate in
privinta formatului (intentia de a promova produsul in asa fel incat sa nu se constate copierea)
si mai putin intentionate in privinta continutului (replicatorul nu stie care meme din reclama
originala au avut succes). Dar replicand cu modificari originalul, se poate vorbi despre o
evolutie a publicitatii.

Procesul se desfasoara dupa regulile pietei libere si este orientat pe directia testarii si
gasirii celor mai bune modalitati de manipulare a publicului cumparator in asa fel incat s-a
ajuns ca ,,majoritatea agentilor de publicitate sd lanseze reclame ,,cu memele care actioneaza
resorturile de bazi: pericol, hrand si sex in rolurile principale”??. Mecanismul este excelent
surprins de R. Brodie: ,,Este aproape inversul procesului prin care unele animale si-au
dezvoltat mecanisme de camuflare pentru a nu iesi in evidenta: precum florile colorate care
au evoluat 1n asa fel Incat sa atragd polenizatorii, aceste reclame au evoluat in lumea memelor

in asa fel incat si devina mai vizibile si si vi atragd pe dumneavoastra”®.
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Publicitatea manipuleaza in mod calculat masele in acelasi masura ca politica — iata
o idee pe care o formuleaza Brodie spre a atrage atentia asupra nevoii intelegerii evolutiei
memelor din publicitate. Si in sustinerea acestei idei pot fi aduse exemple. Cine isi mai
aminteste fragmente din publicitatea celor doi candidati, ramasi in turul II, pentru Primaria
Capitalei la alegerile din 2000 nu poate sd nu remarce forta manipulatoare a candidatului
,dreptei” care, intr-un spot publicitar se deplasa pe trotuar, fiind apoi implicat intr-un dialog
cu soferul ambulantei ce apare ,,intdmplator” si opreste brusc:

e Mergeti la spital? Intreaba soferul.
e Nu, domnule, merg la Primarie.

Si a mers, intr-adevar, la Primarie, desi pornea cu sansa a doua, la diferente
procentuale majore fatd de candidatul ,,stangii” (24%, fata de 48% !). Acelasi personaj politic
intra in anul 2004 in cursa pentru presedintia tarii. Si tot cu sansa a doua. Dar cu publicitate
electorala de mare impact, bazatd pe meme anticoruptie (afisele pe care erau desenate tepe in
care urmau sa fie ,,trasi” coruptii sau cele pe care desenul prezenta un ardei, urmat de cratima
si litera i, sugerand exact ceea ce astepta populatia: ,,Arde-i pe corupti!”.

Politicienii, in general, cei ,,ddmboviteni”, in special, au invédtat sd manipuleze,
apeland la tehnici tot mai sofisticate in campaniile electorale. Multe dintre aceste tehnici
actioneaza resorturile de baza in mintea alegétorilor, manipuland grosolan. Promitand ceea ce
stiu ca cei ce-si vor exprima votul asteapta, ei stiu ca vor deveni din candidati, alesi. Pentru
cd, prin promisiuni politicienii cauta (si reusesc) sa-i atraga pe alegatori in exprimarea votului
favorabil. Procedeul nu este eminamente politic, ci tine de politica de publicitate: ,,Creatorii
lui Joe Camel — scrie R. Brodie au cautat in mod intentionat sa-i atraga pe copii catre tigarile
Camel prin prezentarea unui personaj dragut de desene animate care fuma tigarile lor
aducatoare de moarte? Cine stie? Are acest efect, dupa cum arata cel putin un studiu, dar asta
nu dovedeste intentia constient”?.

Oare? Sa fie neintentionatd prezentarea tigarilor Camel printr-un film cu desene
animate? Sa nu fi stiut creatorii lui Joe Camel ca filmele cu desene animate sunt destinate
aproape exclusiv copiilor si sunt vizionate de copii? Este ca si cand politicienii — cunoscatori
al adevarurilor dintr-un domeniu — prezintd non-adevaruri fard intentie. Sau, ca si cand
propunatorii subiectelor pentru Olimpiada de Limba si literatura romana ce se desfasoara
chiar 1n aceste zile (26 februarie 2017) au cerut neintentionat ca elevii sa elaboreze un denunt

penal impotriva lui Ilie Moromete. Cum s considerdm ca formularea unui asemenea subiect

12

24 Ibidem, p.177. Joe Camel este mascota tigirilor Camel intre 1987 si 1997



nu este constientd intentionata? Este aberant sa ne ldsdm manipulati de cei ce-si apara
propunerea prin invocarea puerilului ,,Nu mi-am dat seama”, din moment ce acesti
,propunatori” sunt ,,formatori”, adica, formeaza constiinte, caractere, personalitati. Este cel
putin deplasat sa intelegem ca cerinta formulata a urmarit doar constatarea valentelor creative
ale elevilor, pentru ca, in logica de acest tip, ne putem astepta cu formularea unor cerinte
degradante pentru liceeni. Cum ar fi, de exemplu, solicitarea de a se transpune in personaje
diverse: criminali, hoti, tradatori, violatori, mincinosi, homosexuali etc., descriind ceea ce
simt.

Pentru orice om, dar mai ales, pentru educatori, semnalul pe care-l trage Brodie este
de mare importanta: ,,Daca vrem sa combatem virusii mintii responsabili pentru declinul
culturii, trebuie sa fim constienti de propria noastra programare, adoptand in mod constient
meme care ne duc in directia in care vrem si mergem”?°.

Sa ne amintim ca incd din anii'70 ai secolului trecut a fost lansatd moda folosirii
televiziunii si radioului in procesul de predare-invatare. Diverse teme din programa scolara a
mai multor discipline de invatdmant erau prezentate indeosebi de profesori universitari sau de
academicieni sub forma lectiilor radiodifuzate sau televizate. Multe, sa recunoastem, foarte
interesante, cu noutati ,,de ultima ora”. Fiind instiintati cine prezinta tema respectiva, crestea
si interesul si increderea ca adevarurile rostite sunt incontestabile. Savantii sunt interesanti si
cand spun banalitati. Si nu consideram — chiar daca in realitate lucrurile stau altfel — cé ceva
din ceea ce ne spune un savant poate fi o ... banalitate. Dar, sd recunoastem, din nou, ca era
un privilegiu sa audiezi lectii prezentate de Solomon Marcus, Radu Florian, L. Griinberg,
Mircea Flonta, Dan Berindei, Hadrian Daicoviciu, Mircea Malita, Nicolae Manolescu, Eugen
Simion, Alexandru Graur, Calina Mare, Tudor Draganu, Vladimir Hanga s.a.m.d. lar
impactul era pe masura, ceea ce a si determinat ca unele universitati (la care concurenta la
examenul de admitere depasea — la unele facultati — si 50 candidati/loc) sa ofere consultatii
potentialilor candidati prin radio si televiziune. Ceea ce pana atunci se realiza ca eveniment,
de-acum devine frecvent. Ceea ce anterior se realiza prin somitati, incepe sa se realizeze prin
persoane care, chiar daca erau bine pregatite, erau percepute ca irelevante (pentru simplul
motiv c¢d nu ne erau cunoscute). Devenind frecvent si irelevant, procedeul si-a pierdut mult
din consistenta si credibilitate. Cu toate acestea, el a continuat sa reprezinte un tip de ,,scoald

altfel”.
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Moda extinsa a intarit virusul mintii ce raspandea memele proiectului descolarizarii,
un ,,proiect” care a contaminat mintea multor indivizi cu aproape 50 de ani in urma si care
revine 1n fortd azi. Nu este asa cd un tip de ,,scoald altfel” este si ,,scoala” promovata prin
Internet?

Este bine sa intelegem semnificagia distincriilor spre a nu cadea in capcana agentilor
de publicitate care vind sentimente.

Este posibil daca — in demersul combaterii virusilor mintii responsabili pentru declinul
culturii — deslusim nu doar ca suntem programati ci si cu ce meme am fost programati. Pentru
cd, orice om este programat si cu meme benefice si cu meme nocive. Distincriile ne sprijina
(prin edificare) in adoptarea constientd a acelor meme care ne orienteaza pe directia ,,in care
vrem sa mergem”. Ca educatori, cum am mai spus, suntem programati si programam pe altii.

Avem o inalta consideratie pentru specialistii din orice domeniu, dar consideratia este
conditionata de exercitarea profesiei pentru care s-au pregatit. Pretuim si inginerii si
economistii si juristii si matematicienii, fizicienii, lingvistii, literatii, biologii, filosofii,
pedagogii, psihologii, logicienii. Dar nu-i pretuim neconditionat.

Prin anii '70, cand scolile si liceele au fost ,,primenite” masiv cu ,,personal adus din
productie” (se subintelege ca numai unul dintre autori lucra pe atunci in invatamant, celalalt
nici macar nu se nascuse) un inginer venit dintr-o fabrica si numit de partid director de liceu
m-a intrebat sub forma de repros: ,,Dumneata crezi, mai tovarase, cd pe astia (era vorba de
elevi) i intereseaza ce a zis Kant sau ca nu au izmene pe ei? Normal, individul, ,,facut” peste
noapte si profesor si director de scoala, avea un mod propriu de a intelege lucrurile si a
valoriza. ,,Profesori” de teapa celui invocat aici au dominat — in calitate de directori —, timp
de peste 30 de ani, mai bine de 80% din liceele tarii. De-atunci am inteles un lucru esential:
cei ce lucreaza in Invatamant vad educatia In moduri diferite. Pentru ca viziunea lor asupra
educatiei este profund marcata de profesia de baza in care s-au format. Urmarind literatura in
care educatia reprezintd domeniul investigat (si inainte, dar mai ales dupa 1990) se poate
observa usor aceasta amprentd. De exemplu, inginerii — chiar daca lucreaza in invatamant —
reduc educatia la mecanisme, operatiuni pur tehnice, aspecte cantitativ-pecuniare, vazand in
elevi si studenti ,,oameni-masind”. Sa urmarim si numai studiile lor privitoare la calitate in
educatie si vom constata acest mod reductionist-mecanicist prin care vulgarizeaza domeniul.
La randul lor, economistii, cu mici exceptii, vad relatia educationald ca o relatie intre
vanzatori si clienti, neuitand sa ,,masoare” plusvaloarea atasata capitalului educational in bani

(in termeni de costuri banesti-beneficii bénﬁti). Juristii de formatie, cu putine exceptii,



pledeaza pentru o educatie a Leviathanului, vdnd sentimente, asa cum o fac si agentii de
publicitate:

,Agentii de publicitate vand sentimente; ei folosesc tehnici de tip cal troian care se agatd de
ceea ce va face sd va simtiti bine pentru ca sa-si descarce gruparile de meme in mintea
dumneavoastra dupa ce v-au captat atentia. In unele cazuri, aceasta transformare a reclamelor
in mecanisme de transmitere a unor sentimente puternice le-a transpus in domeniul artei”%.

Cei ce s-au format in profesia didactica (educatori, invatatori, profesori, indiferent de
rang) nu vdnd, Ci cultiva sentimente.

Studiind aprofundat pedagogia, psihologia, antropologia, didactica ei gasesc in
elevi/studenti subiecte active, care coparticipa la formarea propriei personalitati totale si nu
obiecte, masini-roboti, clienti potentiali. Ei vad in educatie un proces relational de formare
individuald prin transmitere culturald si integrare sociald, stiind cd operarea intr-un cod
comun (al lor si al elevilor/studentilor) este conditia sine qua non a eficacitatii oricarui
demers de acest tip. Ei au invatat sa valorizeze si empatizeze, sa cultive sentimente, traindu-le
la randul lor, sd educe caractere, autoeducandu-se concomitent. Desigur, nu generalizdm nici
in privinta acestei categorii, asa cum nu generalizam in privinta celorlalte. Sa spunem ca sunt
diferente de rang si nu exclusivitati. Ceea ce spunem aici ar putea fi decretat de unii
blasfemie. Ne-ar bucura sa se supere cei ce se constituie in exceptii, nu cei care, prin
conduitele lor, confirma regula.

De ce publicitatea prin televiziune a devenit azi o practicd in promovarea ofertei
scolare/universitare? Din varii motive. In primul rand pentru ci, scizand dramatic populatia
scolard (prin reducerea drasticd a natalitatii), scolile, liceele, universitatile au nevoie de
promovare, cautand solutiile spre a nu ramane fara elevi/studenti. Numai in ultimii zece ani,
numarul studentilor din universitatile romanesti a scazut cu aproape 50%. Competitia acerba
pentru atragerea studentilor devine obligatorie, chiar daca este din ce 1n ce mai costisitoare.

In al doilea rand, pentru ci s-a cristalizat convingerea cd publicitatea prin televiziune
este una din cele mai eficace.

Altfel spus, increderea in capacitatea de penetrare a televiziunii in randul publicului
este ridicatd, aceasta avand azi o arie de acoperire generala (teoretic vorbind, televiziunea a

patruns in cele mai indepartate si izolate cdtune).
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In al treilea rand, publicitatea prin televiziune absoarbe si promoveaza cele mai
variate forme de manipulare (textul este insotit de imagini atent prelucrate, sloganuri
atractive, simboluri, logouri incitante, insemne mobilizatoare etc.).

In fine, pentru ca televiziunile apeleaza adesea la reclame care se limiteaza la simpla

mentionare a numelui scolii/universitatii. Ca si in promovarea altor produse, televiziunile
apeleaza in promovarea ofertei educationale a scolilor si universitatilor la reclame de tipul
celor identificate de R. Brodie:
,Multe din reclamele de astizi prezintd drame sau comedii in miniaturd, videoclipuri
muzicale sau chiar suprarealism experimental, fara absolut nicio legatura cu produsele pe
care le vand, 1n afard de mentionarea numelui sau o scurta ilustratie. Este o lume in interiorul
alteia™?’.

Asemenea reclame care prezinta ,,0 lume in interiorul alteia” nu plictisesc, nu creeaza
monotonie, ci stimuleaza atentia raspandind meme-asocieri. Adica cultiva o stare de spirit
favorabila, telespectatorii fiind in asa mod programati, incat sa li se creeze perceptia de
confort intelectual si sa devina atenti atunci cand vad sigla, simbolurile sau aud notele
muzicale ce insotesc reclama scolii/universitatii.

Televiziunea si publicitatea sunt considerate de R. Brodie virusi culturali — institutii

care au deviat de la scopul lor initial si au ajuns sa se autoperpetueze. Adica s-au pervertit,
asimiland numerosi virusi proiectati. Vorbind despre modul in care au evoluat reclamele de
televiziune, el consemneaza:
,,Ce inseamna toate acestea pentru fiecare dintre noi? Inseamna ca dacd ne uitam la reclamele
de televiziune, cu siguranta vom fi influentati atdt in modul de gandire, cat si in
comportament, de memele puternice care ne sunt transmise. Este acesta un lucru rau? Nu stiu.
Dar cei care afirma ca televiziunea nu este un factor esential in formarea culturii noastre ori
sunt naivi, ori se insald. Dacad televiziunea n-ar avea un efect atdit de mare asupra
comportamentului nostru cum se banuieste, agentiile de publicitate n-ar plati miliarde de
dolari pe an pentru a ne forma obiceiurile de cumparare. Si chiar reusesc, atat prin
intermediul reclamelor, cat si prin continutul programelor”?,

Programele de televiziune au evoluat mult dupa Marea Ruptura, diversificandu-se si
in functie de profilul editorial. A crescut enorm numarul televiziunilor comerciale,
diminuandu-se numarul televiziunilor orientate spre promovarea culturii, proces facilitat de

,adaptarea” programelor la regulile dure ale economiei de piata. O ,,adaptare” pe scara larga,
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fara a se tine cont cd in orice societate cultura si educatia sunt ,bunuri publice”. Toate
programele raspandesc meme, Insd programele televiziunilor comerciale ,,au evoluat spre o
combinatie de meme care actioneaza resorturile telespectatorilor si de meme pe care oamenii
vor s le promoveze”?®. Suntem, de multe ori, uimiti sa constatam ca aberatiile, minciunile
ambalate minutios si atasate ,,Cailor Troieni” aflati in galop spre mintile noastre ne
captiveaza si ne consuma o mare parte din timp. Nu e nevoie sa facem prea mari eforturi spre
a constata ca ,,nimicurile” fara valoare sunt replicatori mai buni decat stiinta, arta, literatura,
teatrul, filosofia. De ce? Pentru ca televiziunile comerciale au alte criterii de selectie:
selecteaza replicatorii buni, adica acei replicatori care cresc audiensa. Modelul promovat la
inceput de Statele Unite prin care piata liberd a fost decretatd concept de baza al culturii
americane s-a raspandit, in grade si intensitati diferite, aproape peste tot in lume. Cu
consecinte dramatice pentru literatura, arta, stiinta, pentru conditia umana.

Mintea noastra este bombardata zilnic cu un numar tot mai mare de informatii, multe
dintre ele — chiar prea multe — fiind false. Aceste informatii — meme, cum am mai spus, sunt
,bune” nu in situatia in care sunt adevarate, ci daca se raspandesc rapid, multiplicandu-se prin
contaminarea a cit mai multe minti. Devenim, astfel, tot mai vulnerabili la manipulare,
memele avand capacitatea de a ne modifica comportamentul. Procesul s-a amplificat prin
expansiunea platformelor social — media care, nesupuse unor reguli, raspandesc zilnic stiri
false. Unele tari au constientizat pericolul si au introdus sanctiuni, altele — facand din dreptul
la libera exprimare un fetis, lasa la voia intdmplarii platformele social-media. Germania, de
exemplu, pedepseste raspandirea de informatii false cu pana la 5 ani de inchisoare, iar in
prezent se dezbate introducerea unor amenzi de 500.000 de euro aplicabile platformelor de
social-media care nu radiazi stirile false in termen de 24 de ore®.

Profesorul Daniel David de la Universitatea ,,Babes-Bolyai” din Cluj, autorul
excelentei lucrari Psihologia poporului romdn a intreprins un studiu asupra modalitatilor in
care stirile false afecteaza psihicul uman, decelaind mecanismul mental care ne face
vulnerabili la manipulare. Studiul este analizat succint de jurnalistul Remus Florescu in
cotidianul Adevarul si se centreaza pe ,,contaminarea psihologica™: ,La fel cum suntem
supusi la contaminarea fizica, prin alimentele cu pesticide, radiatii, aer poluat — spune D.

David —, si mintea umana poate fi contaminata psihologic. La fel cum te imbolnavesti daca
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mananci nesanatos, expunerea pe termen mediu si lung la informatii false iti imbolnaveste
mintea”L,

Raspunzand la intrebarea De ce receptorii sunt extrem de vulnerabili la informatiile
false? Daniel David explica mecanismul mental care genereaza vulnerabilitatea noastra la
manipulare. Precizand ca, in mod normal, gestionarea unei informatii noi se realizeaza in
doud etape — 1) receptionarea informatiei si intelegerea ei si 2) stabilirea valorii de adevar a
informatiei —, psihologul constata, prin cercetdrile sale, ca cea de-a doua etapa este frecvent
eludata. Eludarea are la baza convingerea ca o data ce informatia noud receptionata este
inteleasa, intelegerea implica si atributul de adevar.

Identitatea inteles = adevarat este un produs mental automat: ,,De foarte multe ori, nu
se mai ajunge la etapa a doua si atunci ajungi sa consideri ci este adevirat ce ai inteles”®.
Timpul ne preseaza permanent, mai ales in aceasta erd a ,societatii informationale” cand
suntem bombardati cu ,,informatii noi” in crestere exponentiala. Mizam prea mult atat pe
corectitudinea morald a celor ce raspandesc informatii (desi, cum am explicat anterior
dezinformarea este una din modalitatile in care este utilizat fetisul informatiei), cat si pe
capacitatile noastre mentale de a decela rapid noile informatii. Procesul mental prin care
substituim adevarul prin reducerea lui la intelegerea informatiei opereaza in baza acestor
mize. Eludarea celei de-a doua etape (stabilirea valorii de adevar a informatiei noi) este ,,0
slabiciune majora a speciei noastre” (cum am spus si noi, structurile creierului uman au
evoluat mult prea lent comparativ cu evolutia memelor).

Neparcurgerea celei de-a doua etape conduce la stocarea in mintea noastra a unor
informatii false/irelevante cu credinta ca ele sunt adevarate. Efectele sunt nu doar nocive
pentru individ, ci si periculoase pentru comunitate, avand in vedere raspandirea informatiilor
false prin prezentarea lor ca adevarate.

D. David indica situatiile in care cea de-a doua etapa este eludata:

1. ,, Primim prea multe informatii deodatd si nu le putem analiza critic, in conditiile in
care resursele cognitive ale mintii sunt limitate;

2. Suntem prea stresati sau obositi si nu avem resurse cognitive executive/atentionale
care sd functioneze adecvat pentru a parcurge aceastd etapd. De exemplu, suntem in
masina si ascultdm radio sau urmarim jurnalul de stiri In timp ce facem altceva;

3. Informatia este transmisa subliminal;
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4. Avem iluzia cd@ avem controlul propriei minti si nu facem efortul sa
analizam/controlam informatia careia i-am permis sd ne intre in minte cu statutul de
informatie adeviarata™®,

Contaminarea psihologica (riscul manipuldrii cu informatii false) este favorizata
pentru ca avem iluzia cd o putem controla. Aceasta iluzie ne sporeste vulnerabilitatea,
intrucat nu ne ludm masuri de autoprotectie asa cum ne luam, de exemplu, masuri pentru
evitarea contaminarii fizice. Mai mult: ,,informatiile false ne influenteaza comportamentul,
chiar si atunci cand stim ca sunt false. Minciuna ne influenteaza comportamentul automat si
inconstient. De aceea, cei care se ocupau cu propaganda, de la nazisti la comunisti, manipulau
prin informatii false stiind ca de multe ori va produce efecte. De aici si maxima: «Daca spui o
minciuni indeajuns de mult, ea devine adevir»”®*. lar daci luim in considerare faptul ci
adevarul rostit pe jumatate este mai periculos decat minciuna, intrucét sporeste credibilitatea
setului de meme noi raspandite, atunci intelegem de ce unele platforme social-media folosesc
metoda Calului Troian pe post de fragmente de adevar.

Daniel David nu se rezuma la a ne semnala riscurile contamindrii psihologice, ci ne
propune cateva procedee de evitare a manipuldrii prin informatii false. Acestea sunt: 1)
Evaluarea informatiei in baza unor indicatori care sprijind subiectul in a depista daca ea este
adevarata sau falsa (a) sursa de unde provine informatia; b) identitatea celui ce o lanseaza si
credibilitatea lui; c) concentrarea atentiei asupra titlului si continutului si analiza logica a
continutului — coerenta, argumentarea, corespondenta dintre titlu si continut); 2) Evitarea
intrarii in contact cu informatia noua in conditii de oboseald psihicd a subiectului receptor,
spre a-si putea focaliza atentia asupra continutului ei, precum si evitarea intrarii in contact cu
mai multe informatii in acelasi timp sau exercitarea altor operatiuni care distrag atentia de la
mesajul nou; 3) Controlul informatiei false prin constientizarea falsului si negarea ei; negarea
nu se rezuma doar la emiterea unei judeciti de tipul «nu este adevarat ca», ci trebuie ,,sa ofere
o informatie alternativi si incompatibild cu informatia falsa”°,

Desi studiul realizat pe tema tehnicii anticiparii rationale este semnificativ in
dovedirea manipularii prin informatii false, avem unele rezerve in privinta procedeelor
propuse pentru evitarea contamindrii, indeosebi in ceea ce considerd cd ar reprezenta
indicatorii prin care se testeaza adevarul informatie. Nu insistdm aici, pentru cd am dezvoltat

pe larg subiectul intr-un capitol anterior. Revenind la programele de televiziune, trebuie
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retinutd o concluzie a Iui R. Brodie: ,,Diferenta dintre continutul de programe al televiziunii
publice si cel al televiziunilor comerciale arata importanta mediului selectiv pentru stabilirea
replicatorilor culturali care cistigd lupta pentru supravietuire”*®. Pot fi observate, urmarind
piata media multe modalitati prin care se incearca sa faca din arta, cinematografie, stiinta,
literatura etc., replicatori mai buni: incercarea de a creste farmecul vizual prin sporul de
culoare in cinematografie, fragmentarea repetata a unui film sau a unei piese de teatru prin
pauze in care se face publicitate pentru secventele urmatoare, apelul la fondul muzical
atractiv, prezentarea unui roman prin mijloace vizuale s.a.m.d.

Unele dau rezultate, altele nu, pentru ca segmentele publicului sunt foarte diferite. Un
lucru devine, insd, tot mai evident, acela ca institutia televiziunii, ,,creatd initial ca institutie
de divertisment, a devenit un virus cultural care se autoperpetueaza, care nu mai poate decat
si prezinte sunete si imagini ce atrag cat mai mult si actioneaza cat mai multe resorturi”®’.
Aceastd constatare este valabilda nu doar pentru emisiunile de divertisment, ci si pentru
emisiunile de stiri.

1.3. Jurnalismul si ,, piata libera a mintii”

Jurnalismul este un virus cultural care a evoluat pornind de la o idee — cea care sustine
libertatea cuvantului — catre convingerea ca adevarul isi croieste drum pe ,,piata libera a
mintii” printre idei concurente. Altfel spus, pentru ca adevarul si ,,invingd”, sunt necesare
doua conditii:

» neingradirea libertatii cuvantului, indiferent de mesajul raspandit;

» existenta unei ,,piete libere a mintii” — cadru concurential care confera tuturor ideilor
oportunitati egale 1n a se concura intre ele, adevarul rezultand din aceastd concurenta.
Nu exista constitutii democratice care sa nu consacre libertatea cuvantului si — pe
cale de consecinta — libertatea mass-media.

Analizand conditiile specifice formarii democratiilor, pornind de la 3 oportunitati si
garantiile institutionale solicitate de aceste oportunitati, in Poliarhiile. Participare si opozitie,
Robert Dahl elaboreaza o schema utila pentru intelegerea virusului jurnalismului.

O prezentam si noi:

Oportunitatea Garanyii institugionale

I. A formula preferinte 1. Libertatea de a infiinta

organizatii sau de a adera la ele
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I1. A-si exprima preferintele

I11. A-si vedea propriile preferinte cantarite

in mod egal in actul de guvernare

2. Libertatea de exprimare

3. Dreptul de vot

4. Dreptul conducdtorilor politici de a
concura pentru sustinere

5. Surse alternative de informare

1. Libertatea de a infiinta organizatii
sau de a adera la ele

2. Libertatea de exprimare

3. Dreptul de vot

4. Eligibilitatea in functii politice

5. Dreptul conducatorilor politici de a
concura pentru sustinere

6. Surse alternative de informare

7. Alegeri libere si echitabile

1. Libertatea de a infiinta organizatii si de a
adera la ele

2. Libertatea de expresie

3. Dreptul de vot

4. Eligibilitatea in functii publice

5. Dreptul conducatorilor politici de a
concura pentru sustinere

6. Surse alternative de informare

7.Institutiille  care  realizeaza  politici
guvernamentale depind de voturi si de alte

modalititi de exprimare a preferintelor®®

Se poate observa cd pentru toate cele trei oportunitati sunt necesare garantiile

institutionale Libertatea de expresie si Surse alternative de informare.

Schema propusda de R. Dahl are o dublad utilitate: introduce criterii de evaluare a

proceselor istorice de democratizare si realizeaza distinctia intre dimensiunea contestarii in

3 Apud G. Pasquino, Curs de stiinta politicd, Institutul%uropean, 2002, pp. 310-11



relazia cu autoritdtile si dimensiunea participarii influente®. Insia Dahl semnaleaza cateva
dintre ,problemele vitale ascunse in teoriile explicite”, aspecte ce contureaza ,teoria
fantoma” a democratiei si asupra carora ne-am Oprit si noi in scrieri anterioare.

Problema e ca, desi avem convingerea ca existenta surselor alternative de informare
prin care se exercita libertatea de expresie reprezinta o garantie pentru identificarea si rostirea
adevarului, lucrurile nu stau asa: ,,Cei care ies victoriosi sunt virusii de succes ai mintii, care

740 adevirul nefiind ,,unul dintre selectorii puternici pentru

isi raspandesc memele egoiste
In opinia lui R. Brodie inteligibilitatea este un selector, dar ea nu corespunde
intotdeauna adevarului. Inteligibilitatea este un selector intrucat oamenii poseda instinctul ,,de
a face lucrurile inteligibile”. Am putea spune — urmarind diversele forme de manifestare a
naturii umane — ca inclinatiile pentru descoperirea si exprimarea adevarului nu sunt
structurate in instincte functionale (in cele mai multe cazuri in care ascunderea adevarului —
falsul etic — foloseste individului, rostirea adevarului este suprimata prin inclinatia utilizarii
unor mijloace prin care se prezerva persoana respectiva). La fel stau lucrurile si cu multe
teorii stiintifice atunci cand sunt puse fata in fata cu opinii rudimentare, simple, dar cu grad
ridicat de inteligibilitate. Ceea ce face ca multi oameni sa confunde un enunt adevarat cu un
enunt inteligibil pentru ei. ,,Ce legi ne guverneaza existenta? — se intreabd Brodie. Toata
lumea intelege notiunile de baza din astrologie, ceea ce nu inseamna ca le si credem — dar
alegerea unuia din cele 12 semne zodiacale pe baza zilei de nastere e ceva usor de inteles.
Aceastda mema se raspandeste mult mai rapid decat o teorie stiintifica de tipul fizicii cuantice,
in care particulele fundamentale nu se pliazi usor pe zilele de nastere ale oamenilor”*2.
Brodie atrage atentia asupra dificultatilor cu care se confrunta mijloacele de informare
in masa — ,,acesti discipoli ai lui Benjamin Franklin”, ,,vestitorii” si ,,paznicii” adevarului.
Astfel, jurnalistii ,,au mari dificultati incercand sa tina in echilibru adevarul si obiectivitatea,
pe de o parte, si enuntarea a ceva suficient de interesant — care actioneaza suficiente resorturi
— pentru ca oamenii si-i asculte, pe de altd parte”*3. Echilibrul dintre adevir (obiectivitate) si
enuntarea unor informatii care sa starneasca interesul destinatarului este doar un echilibru
potential, oricand fiind posibila fracturarea lui. Fiind conditionati cu prioritate de raspandirea

si multiplicarea seturilor de meme si doar in plan secund (chiar deloc) de veridicitatea

% Vezi Adrian Gorun, Dan R. Mateiu, Horatiu Tiberiu Gorun, Introducere in stiinfa politica, Editura Presa
Universitara Clujeand, 2003, pp. 205-208
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acestora, ,,paznicii” adevarului actioneaza ca atare: ,, ... adund marturii care le sprijina punctul
de vedere, apoi le Tmbraca intr-o haind placutd, care ne actioneaza resorturile, incercand sa
adune adepti si si-si sporeascd audienta”*. Ei stiu un lucru esential: acela ci, cu cdt
actioneazda mai multe resorturi, cu atdt sunt urmdriti atent de mai multe persoane.

Printre resorturile actionate de jurnalisti pot fi amintite:

resortul de criza, indeosebi in talk-show-urile televiziunilor si radioului;

resortul ajutarea copiilor si persoanelor nevoiagse, la televiziuni si in presa scrisa;

resortul pericol, actionat prin aproape toate mijloacele de informare in masa;

YV V V VY

resortul securitate, actionat, la fel, prin aproape toate mijloacele de informare in masa
care aloca spatii largi concurentei, terorismului, violentei domestice s.a.m.d.

In general, sunt actionate cu prioritate acele resorturi care sunt legate direct de
instinctele primare ale oamenilor, jurnalistii stiind ca, programand oamenii cu meme legate
de aceste instincte, acestia isi vor trai viata asa cum le-o programeaza ei. Desigur ca exista si
oameni care se indoiesc sau nu au incredere in mass-media. Nici ei nu sunt exclusi, pentru ca,
raspandind virusul neincrederii, vor contamina si pe altii.

De aceea, mai intai ziarele, apoi si televiziunile, radioul sau platformele social-media
apeleaza la strategii manipulatorii, introducand tipare prin care induc distinctia intre articolele
partinitoare (plasarea editorialelor intr-0 sectiune speciald) si celelalte spatii declarate ca
,obiective” ale jurnalelor, emisiunilor etc. Numai ca, trebuie sa fim de acord cu Brodie care
ne avertizeazd ca aici ,,incepe problema”, intrucat, ,chiar dacd acceptdm cd majoritatea
Ziaristilor sunt oameni integri, simpla ipoteza ca e posibil si fii nepartinitor este gresitd”*.

Mai mult: ,,Faptul cd avem o natiune de reporteri care se invart de colo-colo
crezand ca sunt obiectivi si 0 natiune de consumatori de stiri care cred ca acelasi lucru
produce o multime de probleme. Mai precis: Intregul mecanism de prezentare de stiri, cu
miliardele de copii care se fac informatiilor in fiecare zi, ofera un teren excelent pentru
proliferarea virusilor mintii”*.

Tot o strategie manipulatoare este cea prin care se acorda dreptul la replica sau se
aloca spatiu si timp egale punctelor de vedere opuse, cu scopul declarat de a se evita stirile
partinitoare. Numai ca si aceastd forma de manipulare este usor de dovedit, ea mascand grade
de subiectivitate peste care nu se poate trece: ,,Problema este cd, pentru a face un reportaj

eficient, e bine ca reporterul si inteleagi subiectul. Insi e dificil sau chiar imposibil sa
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intelegi cu adevarat un punct de vedere care nu este al tdu, mai ales daca ne gandim la timpul
uneori extrem de scurt pe care majoritatea reporterilor il au la dispozitie pentru a scrie un
articol. Si astfel, fara vreo intentie constienta, punctul de vedere opus tinde sa fie trunchiat.

Ei bine, ati putea crede: Cu sigurantd, asta se va rezolva de la sine avind in vedere
miile de reporteri din tarda, fiecare cu punctul lui de vedere, nu? Nu chiar. Cultura jurnalistica
este plind de virusi ai mintii care au raspandit anumite tendinte — anumite meme — in
interiorul ei, fird vreo intentie constientd din partea vreunui jurnalist™’.

Este remarcabil ca R. Brodie nu se limiteaza doar la a identifica aceasta problema care
a reorientat cultura jurnalistica, ci ne oferd explicatii privitoare la modul in care se realizeaza
acest proces.

Astfel, o prima modalitate de reorientare a culturii jurnalistice contine evidenti
germeni de manipulare raspanditi prin declararea obiectivitatii prezentarii continuturilor
(reportaje, stiri, anchete etc.). Expresii precum: Reporterul este impartial, Sa lasam faptele sa
vorbeasca, Jurnalistul este nepartinitor etc., adesea utilizate, raspandesc ideea ca cele
prezentate sunt obiectiv-veridice, independente de opiniile jurnalistului respectiv. Adica,
aceste continuturi sunt separate de contextul de viata si gandire al jurnalistului/reporterului.
Trecand peste faptul ca nici méacar in stiinta — cu atat mai mult in jurnalism — paradoxul lui
Taminaux nu este pe deplin rezolvat (tensiunea dintre epistemé si doxa), este cat se poate de
lesne de inteles ca cel ce propune si selecteaza subiectele spre a fi prezentate publicului nu se
pot abstrage total din contextul socio-cultural in care convietuiesc. De asemenea, este relativ
simplu de decelat cat de realistd este presupunerea ca un reportaj de stiri se realizeaza la un
nivel obiectiv, din moment ce mass-media decide ce este important si ce nu este important, ce
anume prezintd interes pentru public si ce nu, ce este esential si ce poate fi taxat ca ,,balast”
s.a.m.d. Prin urmare, mass-media realizeaza aprecieri si este stiut ca orice apreciere este,
prin natura ei, subiectiva, mai ales ca, asa cum afirma pe buna dreptate R. Brodie, ,,orice
reporter de succes are tendinta si fie impotriva status quo-ului™*®. Jurnalistii stiu ci mema
Discutari spre a mentine starea de lucruri nu este 0 mema buna intrucat se sprijind pe o
mema slaba, rea — Totul e nemaipomenit, perfect, mema ce nu actioneaza resorturile majore
ale publicului: ,,Memul Totul e nemaipomenit este foarte slab, neactionand niciunul din

resorturile noastre majore. L-am ignora; ziarul ar da faliment; reporterul ar muri de foame”*°.
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Mema Schimbare este o mema buna intrucat cei mai multi oameni asociaza
schimbarea cu mai binele, fara a mai da atentie riscurilor. Am explicat in primul Tratat cat uz
si abuz s-a facut de sintagma Reforma educariei, mizandu-se tocmai pe acest aspect rezultat
din asocierea dintre reforma (schimbare) si mai binele general dezirabil. Desi lucrurile erau
prezentate in termeni de reformatori si antireformatori la nivelul sistemului educational, in

realitate, ca si in cazul tendintelor din mass-media, tendintele din educatie au menirea de a ne

actiona resorturile de pericol si criza, facandu-ne captivi ai multor dezbateri sterile,
chiar lipsite de sens. Pentru ca, daca in mass-media aprecierile ce stau la baza
distinctiilor intre esential-neesential, important-neimportant etc. apartin jurnalistilor, in

educatie aceste aprecieri si distinctii apartin celor ce se afli la ,,butoanele” deciziilor™.
I.4. Teoria conspirayiei — un tip de virus cultural ultracontagios

Am vorbit mai sus despre instinctul uman de a actiona pentru a face din lucrurile
lipsite de sens lucruri inteligibile. Aceasta inclinatie ce tine de natura umand conduce, in
opinia lui R. Brodie, la un tip de virus cultural cunoscut sub numele de teorie a conspiraiei:
,De-a lungul anilor, oamenii au vazut conspiratii peste tot, de la asasinarea lui John F.
Kennedy pana la asa zisul complot prin care Asociatia Medicala Americand urméirea sa
mentina dependenta de ingrijirea medicald, limitand efectul medicamentelor care puteau fi
cumparate fara retetd. Chiar existd asemenea conspiratii pe scard larga sau sunt doar incidente
izolate ca Watergate, sortite sa fie descoperite din cauza dificultatii de a tine secret un lucru
pe care il stiu atitia oameni?”®,

Din exemplele pe care ni le prezintd, Brodie lasa sa transpard ideea cd nu se poate
vorbi de conspiratii pe scara larga, ci ele sunt doar ,,incidente izolate”. Explicatiile pe care ni
le confera se bazeaza pe secretul pe care, obligatoriu, se bazeaza orice conspiratie. Ori, din
moment ce oamenii nu pot tine un secret timp indelungat, este de la sine inteles cd multe
dintre actiunile pe care le calificam drept conspirative nu sunt conspiratii. Conspiratii sunt
actiunile de genul ,,afacerii Watergate” sortite sd fie descoperite din cauza dificultatii de a
tine secret un lucru pe care il stiu mai mulgi oameni.

Mecanismul este destul de complicat insd. Pentru ca el se bazeazd pe capacitatea
memelor bune de a se replica si raspandi cu multa usurinta. Raspandindu-se cu usurinta, se
intelege ca memele bune nu pot fi tinute mereu ,,la secret”. Aceasta il face pe Brodie sa

concluzioneze ca este vorba doar de o asemdanare cu conspiratia, nu de o conspiratie propriu-

%0 Vezi Adrian Gorun, Horatiu Tiberiu Gorun, Un scyyt tratat despre educatie (Teoria generald si sociologia
educatiei. Elemente de memetica), Editura Universitaria Craiova, 2016, pp.176 - 214
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zisd In privinta unor evenimente: ,,Un sistem de convingeri, prin memele sale, se poate
raspandi intr-un mod care 1l face sa semene cu o conspiratie, fara vreo intentie constienta din
partea participantilor’®2. Aprofundand lucrurile, trebuie retinut ci o conspiratie nu se bazeazi
doar pe secret, ci si pe participarea congstient-intentionata la ea, participantii fiind
avizati asupra scopului, riscurilor, finalitatilor urmarite. Ceea ce face ca, pentru atingerea
scopului si obtinerea rezultatelor, sa se apeleze la mijloace eficiente, indiferent de natura lor.
Unul dintre aceste mijloace este pastrarea secretului. Tocmai de aceea nu se poate trage
concluzia de ordin general cd ar fi imposibil de tinut secreta o conspiratie. Depinde de
memele la care se apeleaza, fiind concludent cd acele meme care activeaza interesul pentru
continutul lor (memele bune) nu pot fi tinute secret (se raspandesc repede, existand interes
pentru ele): ,,De fapt, toate conspiratiile, cu exceptia celor mai interesante, sunt foarte usor de
tinut secrete pentru ci noutitile despre ele nu se rispandesc daci nu au meme bune”*°,

Conspiratiile interesante contin meme ce starnesc interesul. Insa, trebuie recunoscut ca
anumite conspiratii sunt tinute secrete pentru ca majoritatea oamenilor nu au interesul sa auda
de ele. Adica, au meme rele. Avand meme rele, chiar daca nu se pastreaza secretul, asemenea
conspiratii nu pot genera stari de spirit generalizate, intrucit nu sunt asteptate, (sunt
neinteresante).

,Este greu sa te faci auzit — consemneaza R. Brodie 1n legatura cu lipsa de interes a
conspiratiilor tinute in secret. Companiile platesc miliarde de dolari pe an agentiilor care se
ocupa de relatii publice si de publicitate, in incercarea de a-gi transmite mesajele. De ce am
crede cd o singura scurgere de informatii ar da totul la iveald? A fost nevoie de multi oameni
care au muncit din greu multe luni pentru a dezvalui cele mai interesante aspecte ale
scandalului Watergate, si aceea a fost o problema care era in atentia tuturor”4,

Publicul este cel ce poate face ca memele privitoare la conspiratie sa devina
interesante. De aceea, cei interesati de raspandirea virusului cultural al teoriei conspiratiei vor
actiona asupra publicului, starnindu-i interesul pentru acele probleme pe care vor sa le
raspandeasca. De ce este posibil sa fim contaminati cu virusul cultural al teoriei conspiratiei?
Pentru ca sunt activate acele resorturi care pun in miscare memele care fac ca sistemul nostru
de convingeri sa semene cu o conspiratie. Raspandindu-se aceste meme, virusul cultural al

teoriei conspiratiei devine ultracontagios.
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lar modul in care se raspandesc memele prin care sistemul de convingeri seamana cu o
conspiratie devine interesant, captand atentia publicului.
I.5. Virusul cultural al ,,neobisnuitului” (senzationalului)

Cultura jurnalistici opereaza cu ,neobisnuitul”, cu senzationalul, nicidecum cu
frecventul, cotidianul banal, ,,obisnuitul”. Este o tendintd normala, pentru ca oamenii nu vor
sa citeasca, sa vada sau sa auda lucruri firesti (neinteresante), ci lucruri neobisnuite: ,,0 veche
maxima jurnalistica spune ca faptul ca un caine muscd un om nu este o stire, dar faptul ca un
Oom musca un cdine — asta da stire! Ideea este, desigur, ca toatda lumea stie ca unii cdini musca
oameni: incd o Intdmplare de genul acesta nu este interesantd pentru nimeni. Cand se
intAmpli ceva neobisnuit sau ironic insd, oamenii vor si afle imediat™®°.

Nu este greu sa intelegem cad in goana dupa senzational — de multe ori, un senzational
decadent — mass-media ofera o perspectiva distorsionatd asupra lumii prin exagerarile pe care
le promoveaza. Trecand cu vederea fapte si lucruri pe care mass-media le apreciaza ca
obisnuite si, ca atare, neinteresante, ni se sugereaza o convietuire concomitenta in planuri
paralele: unul virtual-indus si unul real-factual: ,,Ne uitam la televizor; vedem
infractiuni, dezastre si ispravi sportive supraomenesti; si ne formam o imagine despre lume
care are prea putin de-a face cu experienta noastra de zi cu zi.

Problema este ci aceasti viziune distorsionati ne dezavantajeazi”®.

Mass-media stiu cd rezista pe piata informationald doar dacad isi fac vandabile
produsele. Ele stiu, de asemenea, ca isi pot atinge scopul, crescandu-si profiturile, n
masura in care reusesc sa ne sensibilizeze si cunosc caile prin care ne pot sensibiliza. Mass-
media au ,invdtat” din experientd cd suntem ,,deosebit de sensibili la memele care ne
actioneaza resortul pericol si opereaza indeosebi prin stirile de televiziune care ofera ,,un
mijloc nou si puternic de a rispandi meme care actioneazi resortul pericol”’.

Asemenea actiuni prin care mass-media — indeosebi televiziunile — ne bombardeaza
mintea nu ne fac viata mai bund, dimpotriva: ne fac sa ne traiim viata in frica, o frica
provocata, o frica ce ne face sa nu ne mai bucuram aproape de nimic. Privitul la televizor, in
conditii de panica constant indusa in privinta unor pericole care, desi ,,se afla la celalalt capat

al lumii”, ne afecteaza grav conditia umana: ,,E ca o dependenta, ca un drog. Avem resorturi

reale care sunt puse in functiune cand vedem pericole, resorturi care ne fac sa acordam atentie

%5 Ibidem, p.189
%6 Ibidem, p.190
5 Ibidem, pp. 191 - 192
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primejdiilor. E nevoie de un mare efort mental spre a iesi de sub influenta lor®8. Mass-media
stiu sau intuiesc aceste lucruri. De aceea, sd nu ne asteptam ca ele sd se ocupe de lucruri
bune, placute ,,care ne merg la suflet” si nu de cele inspdimantatoare, periculoase, concentrate
pe descrierea amanuntitd a dezastrelor. Pentru a rezista 1n ,,bransa”, mass-media trebuie sa se
foloseasca de ceea ce-1 intereseaza pe oameni, adicd ,,de memele care ne actioneaza
resorturile”, cum spune Brodie. Nu e vina televiziunilor ,,cd avem resorturi tdmpite ca
pericol, crizd, putere, teritoriu si asa mai departe™®.

Chiar asa! Dar este o vina a televiziunilor ca fac tot ce le std in putinta s ne actioneze
tocmai aceste resorturi ,,tampite”, care ne altereaza conditia, dezumanizandu-ne. Cu un singur
pret: acela de a-si face urmadrite programele, indiferent de calitatea lor. Pornind de la
constatarea ca multi oameni sunt dependenti de mass-media, sporindu-le astfel rating-urile, R.
Brodie ne da un sfat peste care nu putem trece: ,,Probabil cunoasteti oameni care sunt
dependenti de stiri, ca si de alte tipuri de stimulatori mediatici. Stirile reprezinta un drog al
mintii, care va rapeste atentia si nu va da mare lucru in schimb.

Inchideti televizorul!”®

Azi mass-media clasice au fost completate de platformele social-media care capteaza
— si ele — tot mai mult atentia oamenilor, multe dintre postari distrugandu-le linistea si
imaginea corectd pe care o aveau despre lume. Asa ca sfatul lui Brodie se dovedeste
insuficient, fiind necesara completarea lui cu alte sfaturi. Unul dintre ele este: Sa alegem
rational informatiile promovate pe scara tot mai largd. Cum? Depinde de fiecare. Numai ca
dascalii — de la educator la profesor universitar — poarta si responsabilitatea formarii
prescolarilor, elevilor si studentilor lor.

1.6. Alri virugi culturali prin care suntem sau putem fi contaminayi

In spatele virusilor culturali stau adevirate forte care-i sprijini si apard, si se
multiplice si sa se raspandeasca. Stiind deja ca virusii culturali au existat si evoluat, deviind
de la scopul lor initial si autoperpetuandu-se inca din timpuri stravechi, se subintelege ca nu
doar tehnologia moderna 1ii sprijind. Credinta, artefactele, obiceiurile si traditiile, anturajul,
comunicarea, relatiile de contact si contract, diversele forme de autoritate, institutiile, armele
de foc, buletinele de vot, uneltele de tot felul si multe, multe altele au stat si stau in spatele

virusilor culturali.

%8 |bidem, p.192
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Ca orice virus al mintii, virusul cultural poate fi si benefic, nu neaparat nociv. De
aceea, consideram necesara o prezentare succinta si a altor virusi culturali care au evoluat de-
a lungul timpului, facandu-ne viata mai usoara sau mai grea. Brodie descrie si alti virusi
culturali precum: animalele de companie, cersitul, piata neagra, guvernul, republica
democrata, coruperea puterii, religia. Fara a intra in prea multe amanunte, sintetizam mai jos
concluziile la care a ajuns®.

a) Animalele de companie — reprezinta una din placerile vietii, ,,companioni si tovarasi
de viata incantatori”. Virusul respectiv nu contine doar diverse animale care ne insotesc, Ci
si industriile create spre a-i sprijini. Traind in preajma noastrd, animalele de companie ne
fac dependenti de ele, devenind un fel de sclavi ai lor. De ce? Pentru cd, asa cum ne explica
Brodie, indeplinesc toate conditiile necesare pentru a fi virusi ai mintii, adica:

» ,Patrund in mintile noastre atragandu-ne atentia. Calitatea cu ajutorul careia fac acest

lucru este «dragalasenia»”;

» ,Ne programeaza in asa fel incat sa avem grija de ele. Animalele profita de instinctele
noastre de a avea grija de copii. Industria din jurul lor, parte a virusului, ne
programeaza cu ajutorul televiziunii si reclamelor sa cheltuim din ce in ce mai multi
bani pe mancare scumpa si facturi la veterinar”;

> ,,Se reproduc exact, desigur cu ajutorul propriului ADN si al resurselor pe care le
multor specii de animale de companie, sub forma expozitiilor sau adaposturilor”,
oamenii care reproduc rase fidele sunt rasplatiti;

» Se raspandesc in mod natural. ,,O fac atat de eficient incat am inceput sa observam
problema si sa organizam campanii care sa le impiedice sa se inmulteasca in mod
necontrolat™®?,

Animalele de companie ,,au evoluat in asa fel incat sa devind din ce in ce mai dragute.
Cum? Cele care nu erau dragute — care nu erau capabile sa dispuna de resursele noastre si sa
ne inrobeasca astfel incat sa avem grija de ele — acelea au murit! Selectia naturala in actiune:
animalele dragute s-au imperecheat unele cu altele pana am ajuns in punctul unde suntem azi
.. infectati cu virusul animalelor de companie”®3.

Brodie introduce o ironie find in privinta virusului cultural al animalelor de companie,

X9

pornind de la ideea ca, manifestand o ,,drdgalasenie irezistibild”, nimeni nu e Ingrijorat ca

&1 Ibidem, pp. 193-205
%2 Ibidem, p.194
8 Ibidem
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devine sclavul unui astfel de animal. Pentru ca tocmai prin aceasta drigalasenie ne
infrumuseteaza viata.

b) Cersitul reprezinta virusul cultural care ne programeaza in asa mod incat oferim ajutor
persoanelor pe care le considerim nevoiase. Intrucit a evoluat memetic ca si celelalte
institutii, s-a ajuns la conturarea sentimentului ca ,,nu cei care cersesc sunt cei care merita
ajutor”. Evolutia memetica a condus la doua schimbari fata de scopul initial al acestui virus
cultural:

> cersetorii nevoiasi (care, cu adevarat ar trebui ajutati), fiind
»ineficienti”, au fost inlaturati de cersetorii care ,,s-au perfectionat” in
,meseria” de cersetor;

> cersetoria s-a transformat intr-0 sarlatanie, fiind practicata covarsitor
de cei ce se dovedesc ,,buni la cersit”; sunt ,.buni la cersit” cei ce
posedd memele ,,potrivite” pentru atragerea de donatii.

Exista mai multe meme — strategii ce-si dovedesc eficienta in cazul cersetorilor
,profesionisti”: Fii agresiv, Cersiti insotiti de copii sau animale, Stasi la o intersectie
aglomerata cu semafor, Purtati o pancartd pe care scrie ,,Doresc sa lucrez in schimbul
mdncarii”, Apelati la un truc prin care va expuneti 0 infirmitate, desi nu o aveti, Cersifi
tindnd in mdna o retetd, invocind ca nu aveti bani spre a o achita, Utilizasi obiecte
confectionate de persoane infirme, pe care, chipurile vreti sa le vindeti spre a le ajuta,
Purtayi o fotografie a unui copil despre care spuneti ca sufera de o boala incurabila, Cersifi
imbrdcati in pijamale spundnd ca ati fost externat din spital si nu aveti bani sa va intoarceti
acasa etc. Toate aceste meme sunt menite sa atragd atentia posibililor donatori, ,,amatorii” in
cersetorie — cu adevirat nevoiasi — fiind total defavorizati. In timp ce ,profesionistii” isi
permit chiar sa locuiascd la hotel sau sd serveasca masa la restaurant, ,,amatorii” nu castiga
nici macar sumele derizorii cu care sa-si cumpere zilnic o paine.

Virusul cultural al cersitului, prin evolutia sa memetica, asa cum observa R. Brodie, a
contaminat si guvernele din multe tari: ,,Aceasta forta a evolutiei memelor, dinspre intentia
initiala catre exploatarea sistemului, se aplica si «cadourilory» din partea guvernului, fie ele
programe de ajutoare sociald sau scutiri de taxe”%,

c) Guvernul este un virus cultural ,care exploateazi mecanismele de respectare a
instructiunilor”. Dar acest virus a evoluat memetic in asa mod incat ataca si corupe ,,orice

forma de concentrare a puterii”. Guvernul, ca virus cultural, a aparut dintr-0 necesitate
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imanentd: aceea de ordine sociald care sa mentind in stare de functionalitate comunitatile
umane care au depasit stadiul comunitatilor lignajere. Aceasta necesitate imanenta se bazeaza
pe instinctul de conservare specific naturii umane, instinct care actioneaza resorturile de
securitate individuald. Orice putere se vrea ascultata si se legitimeaza prin varii modalitati.
Puterea politicd nu reprezinta altceva decat un complex de organisme si mijloace prin care
indivizii sunt determinati sa-i respecte ordinele. Ea se manifesta fie ca dominaysie, cand se
exprima aproape exclusiv prin mijloace coercitive, fie ca autoritate cand se face acceptata si
se impune prin mijloace legitime. De retinut ca virusul cultural al guvernului se foloseste
tocmai de necesitatea imanenta a oricarei comunitati: aceea de a fi guvernatd. Profitand de
aceasta necesitate, virusul actioneaza in asa mod incat face ca puterea sa treacd de la oameni
la mecanismele si organismele statului, investindu-le pe acestea cu putere. Transferul de
putere si monopolizarea puterii de catre organisme ale statului creeazad cadrul propice
observat de Lordul Acton: cadrul prin care puterea corupe. R. Brodie insista pe aceste
aspecte, explicand evolutia memelor-strategii pe care se bazeaza guvernarea:

,,Coruptia incepe chiar in momentul in care punem bazele unei birocratii, unui guvern sau a
unei campanii mari cu influentd extraordinari asupra vietii noastre. Incet-incet, bunele
intentii, care initial sunt prezente, vor fi indbusite, date la o parte sau chiar inlocuite de un set
de meme in evolutie care n-au dreptul la putere decat pentru ca stiu cum sa se raspandeasca.

Fortele evolutiei memelor sunt incredibil de puternice. Uitati-vA numai la acel
fundament de nezdruncinat al guvernului: Constitutia Statelor Unite. Ratificata in 1788 si
alcatuita de niste oameni destepti, care aveau informatii de prima mana privitoare la coruptia
posibild intr-un mare guvern centralizat, contine multe prevederi concepute pentru a evita
acest pericol.

Dar incet-incet, si intotdeauna din motive ce pdreau bune, puterea a trecut de la
oameni la state si la guvernul federal. Stiati ca initial Constitutia interzicea impozitarea
directa a oamenilor de catre guvernul federal? Fiscul nu era constitutional! Cei care au
elaborat Constitutia au stiut ca odata cu impozitarea centralizata vine puterea centralizatd si
coruptia centralizata. Si vedem cu ajutorul memeticii ca o astfel de putere centrald e sortita sa
se Indeparteze de orice intentie generoasa si sa evolueze spre autoperpetuare.

Statele Unite s-au indepartat atat de mult de ideile de responsabilitate individuala si
drepturi ale statelor incat oamenii se intreaba acum care este sensul celui de-al Zecelea
Amendament. Acesta prevede ca toate drepturile care nu sunt anume acordate guvernului
federal apartin poporului sau statelor. Aceasslta este inca o parte a Constitutiei! Puterea

evolutiei memelor ne-a adus intr-o erd in care guvernul federal nu vede nimic rau in a impune



o limitd de viteza la nivel national, a controla accesul la Ingrijirea medicala si in a decide
folosirea caror droguri va fi pedepsitd cu inchisoarea si folosirea caror droguri va fi

subventionati de contribuabili”®®

. Ideea esentiala este ca guvernul, creat initial ca autoritate
publica cu rolul de a apara indivizii si a le promova interesele, a devenit un virus cultural care
se autoperpetueaza, care actioneaza cat mai multe resorturi ce pun in miscare mecanisme prin
care puterea se instraineazd de oameni. Bazandu-se pe setul de meme privitoare la
reprezentare, in multe tari guvernele actioneaza indeosebi pentru prezentarea puterii lor.

d) Piafa neagrd. In opinia lui Brodie acest virus cultural apare ca urmare a conditiilor
create de guvern: ,,De cate ori guvernul declara ilegale anumite tipuri de activitati economice,
creeazi conditii pentru aparitia unui virus cultural numit piaza neagra”®.

R. Brodie considera ca aparitia virusului cultural de acest tip presupune:

- aparitia unei subculturi intemeiatd de meme-strategii precum Vinde droguri pentru a
primi recompense;

- actionarea de catre memele legate de piata neagra a unor resorturi precum puterea si
oportunitatea (resorturi prioritar masculine, ceea ce face ca asteptarile privind implicarea in
activitatile de pe piata neagra sa vizeze indeosebi barbatii).

Declaratul razboi cu drogurile, prohibitia alcoolului, embargourile, taxa de timbru la
inmatricularile automobilelor, eliminarea de pe piata tutunului a unor marci de tigari,
interdictia privind traficul de valutd, interdictia importurilor/exporturilor unor produse,
emiterea bonurilor fiscale, ,,rationalizarea” unor bunuri de consum etc. creeaza nise puternice
pentru grupuri de indivizi care, plasandu-se in afara legii, traficheaza la preturi mari aceste
produse. Cu cat sunt mai grele conditiile de achizitionare a acestor produse declarate ilegale
sau cu cat sunt mai restrictionate operatiunile de vanzare-cumpdrare, cu atat sunt mai ridicate
preturile impuse pe piata neagra. ,,Cu cat sunt mai aspre pedepsele pentru traficul de droguri,
cu atat traficantii se bucura de mai multd libertate sd comitd infractiuni in Incercarea de a
obtine puterea sociala si economica pe care le-o da ocupatia lor. La urma urmei, sunt deja
infractori si nu mai au mult de pierdut: risc mic, recompensa mare. Cu cat sunt mai aspre
pedepsele si cu cat sunt mai putine droguri disponibile cu atit creste posibilitatea ca
traficantii individuali sa castige mai multi bani si mai multa putere: cu atat mai puternic sunt

actionate resorturile oportunitate si putere”®’.
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Sub masca unor politici promotoare ale binelui general, guvernele sprijind adesea
retelele criminale care deservesc piata neagra. Este adeviarat ca trebuie actionat impotriva
consumului si traficului de droguri, ca sunt necesare masuri severe pentru reducerea
consumului de alcool, ca in conditii speciale se impune rationalizarea unor produse (chiar de
strictd necesitate), dar aceste masuri neurmate de altele complementare genereaza, inevitabil
efecte specifice pietei negre.

Ne intrebdm cum s-au imbogatit ,,peste noapte”, imediat dupa 22 decembrie 1989 o
serie de ... ,fosti”? Fosti securisti, fosti comercianti, fosti sefi de depozite si magazine
alimentare, fosti receptioneri de hoteluri, fosti sefi de statii PECO, fosti activisti, fosti
marinari s.a.m.d. Nu, ei nu s-au imbogatit ,,peste noapte”, ei dobandisera ,,darurile” regimului
totalitar comunist, beneficiind din plin de piata neagra care prospera odata cu fiecare masura
prohibitiva.

Serii de restrictii impuse de guvernul comunist — exportul masiv al alimentelor,
reducerea drastica a importului, interdictia sacrificarii de catre proprietari a bovinelor proprii,
interdictia detinerii de valuta si a schimbului valutar, interdictia comercializarii unor produse
provenite din tari occidentale (blugi, tigari, automobile, cafea, jucarii, ,,adidasi” etc.),
ideologizarea excesivd a programelor de televiziune, a politicii editoriale a mass-media,
interdictia parasirii tarii si sanctionarea drastica a trecerii ,,frauduloase” a granitelor, penuria
de medicamente si bunuri de larg consum etc. — au generat o veritabila piata neagra, deservita
de ,,specialisti” care, fie prin profesiile lor, fie prin ,,indemanari” considerate antisociale si-au
asumat riscuri minore comparativ cu recompensele obtinute.

Apoi, epoca tranzitiei, a permis inflorirea pietei negre si multiplicarea profitorilor.
Embargoul la carburanti, cresterea repetatd a preturilor la combustibilul lichid, jocurile
piramidale tip ,,Caritas”, excrocheriile legate de FNI, privatizarile ,,originale” si multe alte
,fenomene ale tranzitiei” au fost fie politici guvernamentale, fie efecte — acceptate tacit — ale
politicilor guvernamentale.

De ce actioneaza guvernele in asemenea mod? De ce declara ,,razboi” unor tinte pe
care stiu ca nu le pot anihila? Oare guvernantii nu stiu ca prohibitia — neurmata de masuri
prin care sa se stopeze efectele perverse — intareste piata neagra? Sau — asa cum se intampla
adesea — trag foloase prin care isi prezerva puterea!

Prezervarea puterii decurge din esenta regimului politic:

» prin dominatie totala exercitata continuu, in regimurile totalitare/autoritare;
> prin recastigarea alegerilor é:goncuren;iale si edificatoare, in regimurile

democratice.



Este stiut ca, in regimurile democrate politicienii castigd alegerile in mod frecvent
pentru ca stiu sd atragd alegatorii. Adica, stiu sd promoveze meme bune: ,,Guvernul electiv
este astfel gandit pentru a selecta politicienii care stiu sa spund ce vor oamenii sa auda. Si cu
cat televiziunea devine mai importantd in promovarea politicd, cu atdt mai putina legatura
existd Intre aceastd imagine politicd si persoana reald. Astdzi, doar cel mai nechibzuit
candidat la presedintie ar aparea la televizor fara sfaturile unui «agent» — consilier de imagine
— care si-l ajute si ajungd mai usor la resorturile electoratului’®®.

Tendinta spre prezervarea puterii a facut ca virusul cultural al guvernului sa evolueze
memetic in regimurile democratice in directia guvernelor care guverneaza din ce n ce mai
mult timp, chiar daca avertismentul atribuit lui Thomas Jefferson — Cel mai bun guvern e cel
care guverneazd cel mai putin® —este cunoscut si de politicieni si de alegitori. Aceasti
evolutie — observd Brodie — este 0 consecinta a actiunii memelor la care sunt atenyi
alegatorii, meme care-i sensibilizeaza si le actioneaza resorturi (mema recompensa induce
comportamentul alegatorilor: ei voteaza politicienii care promit cd vor face ceva in favoarea
lor). De aceea, un lucru devine tot mai cert: ,,Pe masura ce politicienii invatd din ce 1n ce mai
bine sd actioneze resorturi, rezultatul alegerilor are din ce In ce mai putind legiturd cu
programul lor real”’°.

Am prezentat cateva exemple de virusi culturali — ,,institutii care au evoluat pe cont
propriu” — ajungand sd se perpetueze singure. Desigur ca sunt si alti virusi culturali —
prostitutia, sclavajul modern, proxenetismul, vagabondajul, adulterul, casatoria, concubinajul
s.a. — care au evoluat memetic, ajungand sa se autoperpetueze si metamorfozeze. Cele
prezentate mai sus, ne ajuta sa intelegem cum ne este virusatd mintea cu ei. lar cei interesati
de unul dintre cei mai raspanditi si complicati virusi culturali — religia — pot lectura capitolul
Memetica religiei din cartea lui R. Brodie’. Noua nu ni se pare nici convingitor, nici abordat
prin prisma neutralitatii axiologice.
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