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Abstract

In this paper are highlighted a series of relevant aspects in the field of analyzed which
emphasize the idea that the impact of globalization on the identity of national states has become one
of the major challenge of the international community. Lately, the issue of national identity has
become an opened, heated and sometimes even desperate subject in academic and public discourses.
In this context, the rapid expansion of globalization and the penetration of its forces into local
societies and on their markets. In this context, the rapid expansion of globalization and the
penetration of its forces into local societies and their markets implacably generates feelings of
uncertainty, fear and disillusionment in the vast majority of participating states to the global circuit
of material and spiritual values. Under these circumstances, it becomes a truism to assert that the
Romanian society is submited to global forces which operates in the modern world is undoubtedly
affected by the inherent and irreversible costs resulting from the pressure of the globalization
process. Finally, it can be added another element of maximum visibility in the universe of the
analyzed issue, respectivelly that Romanian society itself goes through a period of social transition
determined by the feeling of insecurity of some socio-professional categories who do not have the
economic and intellectual means necessary to adapt to the new rhythm of the social life of this

world in constant change.
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1. Introducere

Globalizarea nu este doar un subiect controversat de dezbatere publica, ci si un
concept frecvent contestat in disputele academice. In acest context, merita amintit faptul ca
globalizarea nu este o ideologie, c¢i mai degraba un proces obiectiv de structurare a economiei,
societitii, institutiilor, culturii etc. In acelasi timp, este bine cunoscut faptul ci in planul
realitdtii economice contemporane globalizarea presupune 1in general un mediu de afaceri
prosper. In acest sens, meritd subliniati ideea ci limba englezi, cultura si civilizatia
Occidentului, in general, si cea americana in special, cAstigd tot mai mult teren. In acest
cadru de analiza nu trebuie omis faptul ca, economia mondiald functioneaza in conformitate
cu componentele sale centrale, care cuprind pietele de capital si financiare. In continuare este
important de mentionat ca aceste piete sunt interdependente la nivel global, in orice tip de
economie de piatd sau capitaliste. In ambele cazuri, capitalul este global prin natura sa. Pe
aceastd bazi, se poate aprecia ci in esenti economia este globald. In aceste conditii,
economia este interdependenta si globala in ceea ce priveste comertul international, care joaca
din ce Tn ce mai mult un rol decisiv in economiile din intreaga lume. De asemenea, Se poate
remarca natura globald a economiei atunci cand ne raportdm la productia de bunuri si servicii.
Prin urmare, tot activitatile aferente acestui sistem de productie formeaza economia ca intreg.
Cu toate acestea, in timp ce nucleul central al economiei are caracter global, celelalte
componente nu se integreaza in aceasta paradigma. Astfel, un exemplu sugestiv il reprezinta
forta de munci care in cea mai mare parte nu este globali. In continuare, merita subliniata si
ideea ca societdtile multinationale Impreund cu retelele lor auxiliare ofera locuri de munca
pentru peste doua sute de milioane de lucratori.

Desi aceste date par a fi semnificative, de fapt ele reprezintd numai o picaturd 1In
ocean comparativ cu nivelul de ocupare al fortei de munca in plan mondial de peste trei mii de
milioane de muncitori. Cu toate acestea, cei peste doud sute de milioane de angajati in peste
cincizeci si trei de mii de companii multinationale, reprezintd mai mult 40% din produsul
global brut si doud treimi din comertul international. Mai mult decat atat, intr-o structurd
globala, un stat trebuie sa-si pastreze propria identitate astfel incat globalizarea sa nu se
substituie culturii, traditiilor si obiceiurilor poporului. Impactul fenomenului de globalizare
asupra identitdtii nationale este complex. Astfel, o parte a literaturii de specialitate considera

pe buna dreptate ca acest fenomen reprezinta o forta care submineaza identitatea nationald, in
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timp ce altii sustin ca tendinta de accelerare a globalizarii are rolul de a 1intdri sentimentele
nationale™.

De asemenea, interpretarile inconsistente ale legaturii dintre globalizare si identitate
nationala nu reflectd doar diferite predispozitii teoretice cu privire la semnificatia
nationalismului dar si unele metode variate utilizate pentru a analiza aceasti relatie. In timp
ce unele studii’® sustin idea cd experienta globalizarii reduce sentimentul de identitate
national in rdndul comunitatii internationale, altele au ajuns la concluzia opusa®. Interesant
este faptul ca in pofida unei dialectici continue privind legaturile dintre identitatea nationala
si globalizare, putine studii au intreprins cercetdri sistematice transnationale cu privire la
modalitdtile concrete in care globalizarea este conectata la nivelul de perceptie al societatii

contemporane asupra identitatii nationale.
2.Binomul globalizare-identitate nationala in contextul lumii contemporane

Identitatea reprezinta un sentiment puternic care da sens vietii oamenilor intr-un
moment in care ratiunea de a fi a statelor moderne pare si dispara. In acest scenariu, oamenii
isi doresc mult mai mult decit o economie de piati. Intr-adevir, se poate afirma ca statul este
un agent al globalizarii, mai degraba decat al oamenilor. Reactia fireasca la aceasta ipoteza
este o constructie alternativa bazati pe sentimentul de identitate nationala. In aceasta privinta,
se pot sublinia o serie de aspecte legate de limba nationald, traditiile si obiceiurile unei tari
care declanseaza automat o serie de elemente conectate in esenta la simbolurile, muzica si
bucitdria autohtond care sunt supuse in mod inevitabil celor mai dinamice transformari. In
aceste conditii, rezultd cd procesele instrumentale ale puterii, bogatia globala, institutiile si
statul-natiune nu mai reprezintd natiunea si identitatea construitd pe autonomia locala. Ca o
colectie de atribute si valori comune ale unei natiuni, identitatea nationala este un indicator
rezonabil pentru nationalism.

in prezent, natiunile sunt eterogene, astfel incat identitatea nationald poate fi cel mai
bine reprezentatd prin prisma simbolurilor si atributelor statelor nationale. Printre simbolurile
nationale se numard in mod evident steagul si culorile nationale. Componentele cheie ale

identitatii nationale includ constitutiile si alte elemente institutionale. In timp ce implicatiile
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constitutionale si institutionale asupra performantelor economice reprezintd subiect general
de studiu si, desi la nivel intuitiv pare suficient de clar ca identitatea nationala este importanta
pentru performanta economica, cu toate acestea estimarile privind efectele identitatii nationale
si globalizarii asupra bundstdrii umane raman limitate”.Identitatea nationald se bazeazad pe
experiente si simboluri comune ale caror semnificatie este stabilita prin declaratii si expuneri
despre natiune. Totodata identitatea nationala specifica fiecarei tari este mentinuta prin rutina
vietii cotidiene, care 0 marcheaza decisiv’. O alta trasaturd importantd a identitatii nationale
este cd aceasta se caracterizeaza printr-o memorie selectiva, in care anumite calitati ale
natiunii $i evenimente istorice sunt subliniate si considerate importante pentru memoria unui
popor, in timp ce altele devin nesemnificative. Astfel identitatea nationala ca proces social
este produsa, reprodusa si transformata discursiv®. De asemenea, identitatea nationala constd,
intr-un un grup de caracteristici comune prin care se identifica intr-0 anumita comunitate.
Aceste caracteristici sunt, de exemplu, opiniile si actiunile internalizate prin educatie, politica,
mass-media si limbaj cotidian.

O bund intelegere a lumii prin prisma identitdtii nationale se refera la o cultura
comund a trecutului, prezentului si viitorului. Solidaritatea in cadrul grupului si excluderea
"celorlalti" este o caracteristicd cruciald in crearea identitdtii nationale. Reafirmarea
problemelor de identitate apare ca o0 tendinta specifica a adancirii fenomenului de globalizare
si, de asemenea, a proceselor pe care acesta le genereazd. Problema identitdtii ca efect
impredictibil al globalizarii atrage atentia asupra ideii ca statele suferd o criza a identitatii,
astfel incat criza in relatie cu identitatea nationald a devenit un fenomen global.

Pe de alta parte, in ultimele decenii, diferite conflicte economice, geopolitice,
religioase, etc. evidentiaza gestionarea necorespunzatoare a diferentelor prin factori de decizie
politica, confirmand faptul cd omul traieste actualmente intr-un conflict al civilizatiilor.
Luand in considerare acest aspect, s-a sustinut cd una dintre cele mai importante probleme ale
lumii contemporane ar fi gestionarea pasnica a diferentelor si identitatilor culturale, astfel
incat sd se asigure o coabitare liberd, mentinand in acelasi timp acele diferente care dau
personalitate si identitate. Identitatea este astdzi sinonima cu un sentiment de apartenentd, care
explica solidaritatea subiectilor si dorinta lor de a impartasi valori comune. Oamenii au

diferite moduri de a gandi despre identitatea nationald si uneori confunda nationalitatea cu
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etnia. Astfel daca cetatenia se refera la statutul juridic al unei natiuni, etnicitatea este un dar
pe care persoana il primeste de la nastere si nu o achizitie. In contextul globalizarii si a
proceselor sale complexe, fluxurile de resurse umane, capital, tehnologie si inovatii se
desfdsoara mai liber si mai rapid, astfel Incat ne confruntam cu o deschidere frecventa catre
alte modele culturale, ceea ce duce la schimbari ale indivizilor, societatii si identitatii in
general. In plan regional, semnalim ca, identitatea nationali dobandeste o importanti
deosebitd in contextul european actual care promoveaza motto-ul “unitate in diversitate”,
respectul reciproc intre natiuni si sensibilizarea cetatenilor asupra diferentelor culturale si
etnice. Diversitatea este promovatd ca o valoare care imbogateste atat individul, cat si
comunitatea, contrar a ceea ce s-a afirmat in secolul al XVIll-lea, cand a reprezentat motivul
discordiei si al luptei dintre state.

Problema cu care ne confruntdm nu este doar de a impartasi ceea ce avem 1n comun,
ci de a invita si gestionim diferentele care ne separa’. in acest context, aparent benefic,
reactia membrilor comunitdtii internationale este una surprinzatoare, tranzitand spre o noua
atitudine, aceea de revigorare a interesului pentru identitate nationala si culturald, atét la nivel
individual, cat si la nivel comunitar, la baza caruia se afla nevoia poporului de auto-
descoperire auto-definire si de mentinere a radacinilor sale. Sub presiunea globalizarii, suntem
martorii unui proces real de hibridizare, in care fiecare natiune intrd in mod inevitabil Intr-0
concurentd acerbd pentru a construi $i a promova o imagine favorabild in spatiul de

comunicare global.
3. Impactul procesului de globalizare asupra identititii nationale in Roméania

In literatura de specialitate s-a apreciat pe buni dreptate ci una dintre problemele
majore pe care le ridica fenomenul de globalizare este aceea de a avea o identitate nationala
care sa reflecte imaginea vie a autenticitatii poporului roman in universul valorilor materiale
si spirituale astfel incat sa nu ne pierdem printre imprumuturile culturale specifice societatilor
capitaliste occidentale®. Mutatis mutandis devine de domeniul evidentei solutia de a pastra tot
ceea ce este posibil din identitatea culturald nationald astfel incat sa se poate stabili anumite
limite de acceptare a europenizarii si americanizarii. Totodata rezistenta fatd de americanizare

are forme subtile. Un exemplu elocvent pentru tara noastra, este mitul Dracula, pe care
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occidentalii 1l folosesc in interesul lor, dar pe care in mod paradoxal romanii nu-l pot
imbratisa, desi personajul istoric care il inspira face parte din mostenirea culturald
romaneasca.

Pe de altd parte, se impune si precizarea cd Romania nu are incd un brand de produs
suficient de puternic care sa defineasca cu succes profilul de tara intr-o realitate obiectiva
globala aflatd intr-o continua schimbare. Daca americanii au Coca-Cola, Pepsi, McDonald's
etc, francezii au parfumuri scumpe si case de moda celebre, elvetienii sunt celebri prin
brandurile de ciocolata si ceasurile pe care le exporta, relativ la tara noastra se poate formula
urmatoarea intrebare: care produs ne defineste cel mai bine? Réspunsul este ca nu existd un
astfel de produs sau, daca exista, nu a fost identificat inca.

In cazul Roméaniei influenta obiceiurilor de consum prin tacticile de localizare a
brandurilor globale se manifesta in esenta prin expansiunea unor branduri celebre pe piata
tarii noastre. Astfel, Coca-Cola domini piata de bauturi carbogazoase din Romania. In aceste
conditii, compania a modificat politica de publicitate, produsul si ambalajele pentru a
raspunde exigentelor pietei. Un alt exemplu important il reprezinta si brand-ul McDonald's,
care desi este 0 companie cunoscuta pentru strategia de standardizare a produselor, a trebuit sa
se adapteze pietei romanesti’,

Cele mai vizibile si mai numeroase schimbari in planul identitatii nationale se reflecta
la nivel cultural. De asemenea, o serie de aspecte legate de limba nationald, traditiile si
obiceiurile unei tari declanseaza automat anumite procese de stereotipizare si discriminare cu
privire la simbolurile, muzica si bucataria nationala care sunt supuse celor mai dinamice
transformari.

Astfel, 0 arma puternica pe care trebuie sd o folosim impotriva acestor atacuri este
promovarea simbolurilor natiunii noastre, care ar putea deveni o modalitate de afirmare si
conservare a unor repere ale identititii nationale. In continuare, vor fi prezentate cateva
exemple sugestive, atat in ceea ce priveste riscurile semnalate, cét si propunerea unor solutii
in vederea atenudrii acestora care se referd in esenta la urmatoarele directii de actiune:

a) raspandirea miturilor si legendelor nationale (Baba Dochia, Doamna Neaga,
Legenda Regelui Luana), fapt ce ar putea genera un impact pozitiv atat in ceea ce priveste

industria turismului, cat si a perceptiei generale asupra potentialului tarii noastre.
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b) promovarea instrumentelor muzicale ca simboluri nationale (nai, cobza, bucium,
etc), cu scopul de a aduce un capital de imagine artistica prin intermediul interpretilor care
exceleaza la aceste instrumente si proiecteaza cultura romaneasca intr-o noud lumina.

C) sustinerea figurilor iconice romanesti din lumea culturii, stiintei, sportului si
prezentarea multidimensionald a potentialului tirii noastre Intregii lumi. Din aceastd
perspectiva, personalitdti emblematice care reprezintd cu succes Romania in strdinatate
(Constantin Brancusi, Mircea Eliade, Constantin Noica, Eugen lonesco, Emil Cioran, Nicolae
Paulescu, Emil Racovita, Henri Coandd, Nadia Comaneci, Gheorghe Hagi, Ilie Nastase,
Gabriela Szabo) sunt o dovada a potentialului Romaniei de a contribui la cultura nationala,
europeana si mondiald in general. Astfel de personalitati sunt exponentiale pentru cultura
noastrd starnind un sentiment universal de admiratie, respect si pretuire.

d) promovarea produselor traditionale romanesti in care se regasesc Vechile valori
ale natiunii romanesti reflectate in legatura deosebitd a omului cu pamantul si in beneficiile
sale. Atunci cand ne referim la produse alimentare romanesti cu denumire de origine
protejata, cum ar fi: Salam de Sibiu, Carnati de Plescoi, Magiun de Topoloveni, facem
trimitere la caracteristici precum stabilitate, traditie, autenticitate si inalta calitate.

e) mentinerea specificului muzicii noastre populare, deoarece chiar si acest lucru a fost
contaminat sau modificat la nivelul textului, a imaginii generale a interpretilor si, ocazional,
in planul valorilor promovate, care sunt departe de a fi traditionale. Pentru a raspunde acestei
nevoi, sunt organizate in mod regulat festivaluri populare si se depun eforturi pentru a
continua traditia si a face ca muzica populard romaneasca sa suporte testul timpului. De
exemplu, festivalurile Floarea din Gradina si Florile Oltului care se organizeaza de peste 40
de ani.

f) prezervarea si promovarea traditiilor culinare locale deoarece in contextul lumii
contemporane in care turistii strdini cautd caracteristicile particulare ale unei tari, bucataria
reprezintd un element important, o carte de vizita a unicitatii unei natiuni, la nivel artistic, de
traditii si spirit autentic. Din altd perspectiva, bucataria este un factor important de promovare
culturald si de expunere a specificitdtii locale si nationale nu numai in restaurante, ci si prin
intermediul festivalurilor culinare locale.

Traditiile si obiceiurile reprezintd un alt element important al identitatii nationale si
totodata 0 modalitate de a prezenta o natiune in lume. Din motive comerciale care ii
determind pe unii producdtori sa promoveze bunuri specifice sarbatorilor de Ziua

Indragostitilor, Halloween etc. dublate de %Bgus,irea falsa a notiunii de traditie cum ar fi



obiceiul de a consuma curcan la ocazii festive, scena culturii roméanesti contemporane s-a
schimbat substantial™.

De asemenea, exista o serie de traditii din mediul rural ce nu se mai regasesc in lumea
contemporana fiind marginalizate sau date uitarii in mod voluntar. Astfel, desi existd, in
peisajul culturii populare romanesti doua astfel de traditii similare cu cele mentionate
anterior, - noaptea dinaintea Sfantului Andrei (numita si ”Noaptea strigoilor” pe 29 noiembrie
echivalenta pentru Halloween) si Dragobete (24 februarie, echivalent pentru Ziua
Indragostitilor), cu toate acestea  din punct de vedere comercial, traditiile americane
importate sunt promovate destul de agresiv. Unul dintre principalele motive care justifica
renuntarea la valorile culturii populare autentice romanesti constd in faptul cd aceste traditii au
fost strans legate de munca pamantului promovand o legatura speciald cu natura, privita ca 0
entitate supranaturald, cu care, prin ritualurile realizate, oamenii au incercat sa stabileasca un
contact permanent. Dar atata timp cat lumea satului, semnificatia ei si spiritul pdmantului
apreciate drept veritabile coordonate ale identitatii romanesti se afla pe cale de disparitie,
rezultd ca si traditiile asociate acestora sunt in pericol.

In altd ordine de idei a fost pusi in discutie de citre promotorii spiritualititii si
identitatii nationale problema fluxului de importuri culturale versus valorificarea
patrimoniului cultural. in aceste circumstante, s-au ficut eforturi impotriva introducerii de
sarbatori redundante si a asocierii lor comerciale cu unele obiecte considerate simbolice adica
in directia tendintei transformarii in marfa a culturii populare. Astfel, in Romania este nevoie
de o sinergie a actiunilor din partea Ministerului Culturii, Turismului si Mediului pentru
promovarea si finantarea unor programe care sa protejeze aceste repere ale identitatii
nationale.

In plus, la nivel individual, eforturile cetitenilor romani orientate in directia mentinerii
si protejdrii traditiilor si obiceiurilor nationale ar putea insemna scaderea inclinatiei spre
importurile culturale si revitalizarea componentelor traditionale ale culturii pentru generatiile
viitoare. In general, este cunoscut faptul ca imaginea atribuiti romanilor de citre publicul din
strdinatate prin prisma etichetelor de identitate, este in cea mai mare parte negativa, fenomen
de care se face responsabila in principal presa strainda pe fondul unor delicte si infractiuni
comise de cetateni romani. Avand in vedere datele colectate prin sondajele realizate pe tema

acestui fenomen ingrijorator, demonstreaza ca inclusiv cetatenii romani si-au Sschimbat
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perceptia despre ei nsisi, in special cei din diaspora, care sunt adesea rusinati de propria lor
tara si identitate. Astfel, etichetarea romanilor de turisti profitori”, oaspeti nedoriti si
exploatatori economici penetreaza discursurile media intr-o serie de tari europene. Chiar
dacd, in mod oficial la nivelul Uniunii Europene se solicita mai multa integrare si colaborare,
cu toate acestea este bine cunoscuta reticenta tarilor gazda fatd de imigranti perceputi drept o
amenintare la adresa identitatii nationale a statelor in care acestia cauta un loc de munca (de
exemplu in Marea Britanie). In aceste conditii au aparut noi modalititi de denigrare la adresa
identitatii nationale devenind astfel din ce in ce mai dificil sd-i determine pe cetatenii Statelor
occidentale sa renunte la astfel de opinii. Unul dintre cele mai cunoscute exemple ale unei
astfel de campanii recente impotriva romanilor a fost prezentatd intr-un articol din cunoscut
jurnal The Guardian din 27 ianuarie 2013, care specula cd guvernul britanic intentiona sa
lanseze o campanie media negativa intitulatd “Nu veniti In Marea Britanie” avand ca scop
descurajarea romanilor si bulgarilor de a veni in Marea Britanie in cautarea unui loc de
munca.

Ca un raspuns la pozitia britanicd negativd se evidentiazd campania romaneasca
mediatica intitulata De ce nu vii aici? lansat pe 29 ianuarie 2013 in cotidianul Gandul
impreuna cu GMP Advertising, intr-o incercare de a crea o imagine pozitiva pentru romani
realizatd in scopul promovarii tarii noastre. Printre tematicile folosite au fost: bauturi si
mancare (berea noastrd este mai putin costisitoare decat apa imbuteliata, aveti numai whisky,
avem vin, tuicd, rachiu, brandy), frumusetea femeilor romanesti o atitudine si mentalitate
pragmatica (”a fi sau nu a fi” fata de ce-i in mana nu-i minciuna” sau un lucru sigur este
mai bun decat orice altceva), o atitudine relaxatd care compenseaza dificultatile economice
(am putea avea jumatate din PIB-ul dvs., dar avem de trei ori mai mult divertisment). Din
nefericire, lupta pentru apararea imaginii tarii noastre sau a reputatiei nationale trebuie sa fie
una acerba deoarece tara noastrd este discreditatd sistematic si, uneori, chiar si de functionari
cu o pozitie privilegiatd. Astfel, politicienii europeni Intdresc uneori stereotipurile si
prejudecdtile legate de imaginea Romaniei in strainatate. De exemplu, Nigel Farage,
presedintele UKIP - partid britanic eurosceptic, a declarat sarcastic: ”Nu am o problema cu
romanii. Am o problema uriasa cu Romania”.

Un alt factor important in conturarea identitatii nationale il reprezintad aspectele legate
de unicitatea peisajului romanesc si @ mediului sau natural care transmite un sentiment putenic

de apartenenti teritoriali si spirit specific autohton'!. Pornind de la acesti idee se explica de
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ce habitatul original al romanilor a devenit o marca comerciald pentru spiritul romanesc, care
a fost afectata nu numai la nivel geopolitic, ci si de caracterul impredictibil al factorilor de
mediu.

In acest scenariu nu se face referire la factorii climatici, ci la elementele mediului
antropic care a transformat substantial spatiul locuit din Romaénia (sat, oras sau regiune),
precum si o parte semnificativa a teritoriului nefolosit (cdmpuri, dealuri, munti, cursuri
fluviale). Astfel, la nivelul zonelor locuite, tara noastra a fost supusa in ultimii doudzeci de ani
unui import masiv de stiluri arhitecturale, aspect ce a condus frecvent la o reteta kitch care
mixeaza caracteristici chinezesti, indiene sau spaniole, uneori de-a dreptul grotesti
implementate in spatiile rurale. In acest context, in conformitate cu implicatiile motto-ului UE
“Unitate in diversitate” si in spiritul dezvoltarii durabile, autoritatile romane au primit ecouri
de incurajare in vederea pastrarii specificitatii satului romanesc neatins de stilul occidental
modern.

Pe acest fundal, in ultimul timp, mass-media a organizat campanii de incurajare in
scopul protejarii si promovarii traditiei in satul romanesc orientate in special catre restaurarea
caselor vechi, conacelor si castelelor. Totodata, Romania s-a bucurat de suportul unor mari
personalitati in acest scop. Astfel, Printul Charles a fost cel care a atras atentia asupra
comorilor naturale ale Romaéniei care sunt neglijate de autoritati nefiind incluse in niciun
program special de restaurare si promovare. Sustinerea activd a ecosistemelor pe cale de
disparitie si a stilurilor traditionale de viatd a fost, de asemenea, una dintre principalele
contributii ale printului Charles. Acesta este un promotor activ al sistemului de dezvoltare
durabila, destinat sa combine cu succes actiunea umand prezentd si viitoare, in scopul
prezervarii mediului si dezvoltarii sale conform nevoilor prezentului si exigentelor viitorului.
El a afirmat in mod expres ca ceea ce defineste Romania si poporul sau este in primul rand,
arhitectura sa istorica si peisajul nemarginit, care contribuie decisiv la ”mostenirea culturala,
spirituala si nationald” a tarii noastre. De asemenea a fost subliniata ideea pastrarii mostenirii
rurale ancestrale a Romaniei si a eco-sistemului sau bogat - doud componente ale identitatii
nationale disparute actualmente din multe zone geografice ale Europei. In ceea ce priveste
spatiile urbane, realitatea demontreaza ca planurile de construire a unor cartiere in stil
occidental afecteazi in mod evident, dacd nu chiar in totalitate, identitatea romaneasca. In
acelasi timp, ratiunile economice care determina unele schimbari si importuri arhitecturale vor
transforma substantial aspectul respectivelor zone urbane, ceea ce va afecta din aceasta

perspectiva, specificul cultural national. 193



In finalul acestui demers stiintific se poate desprinde concluzia ci la nivelul zonelor
nelocuite, convietuirea om-natura este recunoscuta ca fiind unica in Europa, deoarece formele
de relief care exista in interiorul granitelor noastre au fost considerate de catre expertii straini
ca au disparut din Europa cu 50 de ani in urma, astfel incat este admisa opinia ca acestea
reprezinta simbolurile care trebuie pastrate si promovate in mod consecvent, ca veritabile

repere ale identitatii nationale.
4. Concluzii

In contextul accelerarii procesului de globalizare — realitate a lumii contemporane
rezultd ca schimbarea reprezintd paradigma centrald care defineste pe deplin caracterul
complex al societatii contemporane. Daca astfel de schimbari sunt inevitabile, pastrarea
trasaturilor esentiale ale identitatii nationale le reaminteste oamenilor in mod constant cine
sunt si care este locul pe care il ocupa in lume, fard ca identitatea lor sd fie respinsa,
modificatd sau chiar fracturata. Specificitatea nationald consolideaza existenta diversitatii
culturale si sustine totodata protejarea autenticitatii. Mai mult decat atat este recunoscut faptul
ca aceste doud concepte nu se exclud reciproc, astfel incat este posibild o schimbare a
perceptiei riscului rezultat din importurile de valori culturale la nivelul societatii actuale intr-
una in care acest proces nu mai este asociat cu pierderea identitatii, fiind asimilat din aceasta
perspectiva cu 0 viitoare crestere a autenticitatii culturii nationale. Astfel, la baza progresului
trebuie sa se regaseasca ideea de colaborare si cooperare in incercarea de a mentine
principiile si valorile specifice identitatii nationale in concordantd cu importurile culturale.
Prin urmare, imbratisarea ideii de schimbare a perceptiei in fata amenintarii pierderii
identitatii nationale este necesard la nivel individual si colectiv  contribuind decisiv la
dezvoltarea societitii actuale. In acelasi timp se poate adiuga si necesitatea crearii si
consoliddrii unei identitati nationale dincolo de frontierele unei tari, respectiv in plan
continental sau global. In aceasti situatie atenuarea discrepantelor de orice tip, asimilarea
anumitor aspecte nationale, dar in special adaptarea si integrarea unei parti a trasaturilor
nationale intr-un cadru mai larg (politic, economic, juridic, etc.) este un pret pe care toate
natiunile mai mici trebuie sa-1 pliteasca.

in final, relativ la impactul procesului de globalizare asupra identitatii nationale,
apreciem ca tara noastra are nevoie de solutii practice si rationale orientate in directia
promovarii sustinute a valorilor si creatiilor care definesc si caracterizeaza spiritul roméanesc.

Pentru o justa valorificare a culturii traditionale sunt necesare eforturi si la nivel individual



astfel incat cetdtenii romani fascinati de frenezia divertismentului si consumului de “valori
occidentale” sa nu se detaseze de traditiile autentice, deoarece destinul tarii noastre depinde in

mare masura de optiunile generatiilor actuale si viitoare.
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