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ABSTRACT:  IN SPITE OF THE SPECTACULAR EVOLUTION, TROUGH THE CONNECTION OF THE 

ROMANIAN MASS-MEDIA AND THE SPECIFIC ACADEMIC EDUCATION, MASS-MEDIA STILL SEEMS THAT 
DID NOT SUCCEED IN RESOLVING THE INITIAL ISSUES (THE LACK OF THE GUIDE MARKS AND OF THE 
PROFESSIONALISM) FURTHERMORE, ON BETTER DIAGNOSIS, WE SHALL SEE THAT THESE PROBLEMS 
TEND TO INCREASE EVERY DAY. 

BASED ON THESE PROBLEMS, MASS-MEDIA BECAME THE MOST IMPORTANT SUBJECT FOR THE 
SOCIAL CRITICS, TAKING INTO CONSIDERATION THE FACT THAT IT IS INTERESTING TO DEMONSTRATE 
WHETHER THE JOURNALIST, BUT ALSO THE INSTITUTION OF MEDIA, KNOW AND USE IN THEIR 
CURRENT ACTIVITY ETHIC THEORY, ETHIC OR AT LEAST INSTRUMENTAL MODEL, SUITABLE FOR THE 
ANALYZED CONTEXT, OR AS A MATTER OF FACT, IN ROMANIAN MASS-MEDIA ALL THESE ASPECTS ARE 
RELATED TO COMMON SENSE GENERATED BY EDUCATION. 
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Punerea problemei 
 
Amăalesăsăăvorbescădespreăeticaămass-media fărăăaăconsideraăcăăaducăînădiscuĠieăunăsubiectă

deănoutate,ăînsăăsuntădeăpărereăcăăelăesteăunulădeăactualitateăşiădeămareăimportanĠă. 
Totă maiă desă întâlnimă argumenteă careă susĠină faptulă căă mass-mediaă auă devenită şiă suntă

considerateăoăinstituĠieăimplicatăăadâncăînăviaĠaăsocietăĠii şiătotălaăfelădeădesăesteăinvocatăăetica 
mass-mediaăînătermeniădeăconcepte,ăteoriiăşiăsetădeăpractici,ăprinăraportareăla rolulăpeăcareăîlăjoacăă
aceastăăinstituĠie. Mai mult, mass-mediaăsuntăinvocateăînăimportanteăstudiiădeădatăărecentăăcareă
dezbatăintensăinfluenĠaămijloacelorădeăcomunicareăînămasă,ăvăzuteă„caăvehiculeăcareătransportăă
viruşiiăminĠii,ăcontaminându-neămereu”,ăcareăasigurăă„răspândireaăexponenĠialăăaăviruşilorăminĠiiă
azi”,ă„careăneăsedimenteazăăsetulădeăconvingeri”,ăcare        „ne-auăschimbatăpercepĠiileăşiăorientată
reprezentările,ă ne-auă restructurată gândireaă şiă metamorfozată afectivitatea,ă ne-au problematizat 
memoriaă şiă persuadată voinĠa,ă ne-auă radicalizată comportamentulă şiă resetată temperamentulă şiă
caracterul, ne-au reumanizatăşiădezumanizat”[1]. 

Nuă aducă înă discuĠieă perioadaă deă dinainteă deă 1989ă când,ă înă nomenclatorulă profesională ală
Românieiăcomuniste,ăprofesiaădeăjurnalist/ziaristădispăruseăsauăfuseseăînlocuităăcuăceaădeă„activistă
cuăpropaganda”,ăciăoăîntrebareăcuăoălogicăăfirească:ăDeăceăaproapeă27ădeăaniănuăsuntăsuficienĠiă
pentruăaăaveaăşiănoiăunăsistemămediaticăbineăreprezentat,ăcareăsăăinspireăîncredereăoricăruiămartoră
social inocent? 

PoateăcăărăspunsulălaăacesteăîntrebăriăseăleagăăînămareămăsurăădeăurmătoareleăconsideraĠii:   faĠăă deă profesionalismulă jurnaliştiloră neă raportămă încăă laă mitulă „meseriaă careă seă
fură”,ă bineă întreĠinută deă uniiă jurnalişti-vedetăă şiă deă majoritateaă proprietariloră deă
trusturiămedia,ămităcareăatrageădupăăsineăsuperficialitateaăformăriiăjurnaliştilor;  perioada post-decembristăăesteăunaăconfuză,ămarcatăăde:ăconvulsiiăpolitice,ă(aproape)ă
haosă economic,ă frământăriă sociale,ă globalizare,ă lipsăă deă perspectivă,ă caruselă deă
schimbăriălaătoateănivelurileăetc.ăÎnătotăacestăcomplexăsocial,ănaturalăşiădezorganizată
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înăacelaşiă timp,ădeăcăutareădeă identitateă şiădeă legitimareăsocială,ă transformărileăauă
avut un martor-cheie constant: sistemulă deă comunicareă înă masă,ă supus,ă înă modă
naturalăaceloraşiăcăutăriăşiăaşezăriăidentitare;  pentruă căă realitateaă eă multiformă,ă pentruă căă epocaă eă complexăă şiă complicată,ă
supertehnologizatăăşiăsuperspecializată,ăiarăcapacitateaăjurnaliştilorădeăaăînĠelege,ădeă
aăjudeca,ădeăaăseăadaptaăşiădeăaăseăexprimaănuăesteăpeămăsuraăprovocărilorărealităĠiiă
actuale. 

De asemenea, literatura de specialitate explicăăacestăfenomenăplecândădeălaăanumiteăcarenĠeă
aleădinamiciiădezvoltăriiăsănătoaseăaămediilorăromâneşti,ăanumeălipsaăunuiăsuportăeticăşiălegislativ,ă
despreă careă Mirunaă Runcană vorbeşteă înă termeniă deă „analfabetismă juridic-instituĠională şiă afazieă
etică”ă[2].ăCuătoateăacesteăprobleme,ănuăseăpoateăspuneăniciămăcarăcăăavemăoăevoluĠieăinstituĠionalăă
cantitativăăaăsistemuluiămedia. 

 
Etica mass-media şi elementele ei structurale, prin raportare la mass-media din România 
 
Fiecareă domeniuă ală vieĠiiă socialeă prefigureazăă elementeleă structuraleă aleă ethosului.ă Fărăă

excepĠie,ămass-mediaă reprezintăăoă realitateă aăvieĠiiă socialeă raportatăă frecventă laă sferaă ethosuluiă
printreăaleăcăreiăelementeăstructuraleăseănumără:ăidealul etic al mass-media, sistemul de valori care 
caracterizeazăăşiăcareălegitimeazăăculturaăorganizaĠională,ăprincipiileăetice,ăstandardeleămoraleă
şiănormeleămoraleăaleămass-media [3]. 

Din exterior, jurnalismul pare o profesieă misterioasă şiă accesibilă înă acelaşiă timp,ă
magnetizantă, aparent la vedere,ăunăfelădeă„tort”ăzilnicăservităfoarteăieftinăsauăgratisăpentruătoatăă
lumea, o meserieăînăserviciulăpublicului, un câmpăsocial-vedetă,ămultăăresponsabilitateăpublică,ă
darăşiăună locă înăcareăseă ştieăcăăseă facă«jocuri»ăpoliticeăşiăeconomiceăsuspecte,ăcompromisuriăşiă
presupuseămanipulări.ăTotă dină afaraă câmpuluiă profesional,ă jurnaliştiiă suntă practicieniă invidiaĠi,ă
căutaĠi,ă valorizaĠiă social,ă plasaĠiă înădiferiteă roluriă deă laă celeădeămediatori,ămobilizatori,ă lideri,ă
detectivi,ăprofeĠi,ăintelectualiăpânăălaăceleădeă„eroiămoderni”. 

De asemenea, jurnalismulăapareăcaăoăprofesieăliberală, cuantificabilăăsocial, care nu poate 
fiăseparatăădeăorganizaĠiileămass-media,ăînăinteriorulăcărora,ăspecialiştii,ăjurnaliştiăşiănon-jurnalişti,ă
auălaăîndemânăămecanismeăeconomice,ăorganizaĠionaleăşiăprofesionaleăpentruăaăproduceămesaje,ăaă
leătransmiteăşiăaăcreaăastfelăcircuiteădeăcomunicareăpublică.  

Acesteă moduriă deă aă vedeaă jurnalismulă reprezintăă astăziă crustaă deă imagineă careă acoperăă
sistemulădeăcomunicareăpublică,ădacăăesteăsăăfieăevaluatădinăpunctădeăvedereăalărazeiădeăacĠiuneăînă
timpăşiăspaĠiu.ă 

Dincoloă însăă deă clişeeleă profesionaleă şiă deă stereotipiileă socialeă subă careă seă înfăĠişeazăă
jurnalismul,ăesteăclarăcăăreprezintăăoăactivitateăcuăunăgradăridicatădeăambiguitate,ăaăcăreiăpracticăăşiă
discursălasăălocădeăinterpretări.ă 

Cumă seă faceă ştirea?,ă ceă esteă oă ştire?,ă cumă ă «face»  presaă peă cineva?,ă cumă«desface»ă peă
altcineva?,ă deă ceă jurnalistulă selecteazăă oă anumităă sursă?,ă cineă stăă cuă adevărată înă spateleă
evenimentelor?,ă cineă ieseă înă faĠă?,ă câtă dină jurnaleleă deă ştiriă reprezintăă stareaă deă momentă aă
jurnalistuluiăsauăaăpatronului?,ădeăceăjurnaliştiiăscriuădupăăregulileă«numerelorămari»?,ădeăceăsuntă
promovateăanumiteăevenimenteăînăraportăcuăaltele? suntădoarăcâtevaăîntrebăriăcareă ă«izvorăsc »ă
dintr-oărealitateăprofesională,ădenumităăistoricăşiăconvenĠională«jurnalism».ă 

Pentruă«insideri»,ărăspunsurileăceleămaiăapropiateădeărealitateăseădau,ăînăcelămaiăbunăcaz,ăînă
sălileădeăcursă şiădeă seminarăşiă înă redacĠii.ăPentruă «outsideriă »,ă seădauă laă televizorăşiă celebreazăă
valorile profesiei.ă Nimică dină ceeaă ceă înseamnăă ambiguitate, subiectivitate, interes, orgoliu, 
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convingereă politică,ă compromisă profesional,ă lipsăă deă expertiză,ă vag,ă etc.ă nuă «iese»ă laă mareleă
public.ă Întreăcomplicitateaădeăbreaslăăşiăoăoarecareănaivitateăaăacceptorilorăimaginilorăstereotipeă
despreăjurnalismăşiăjurnaliştiă(echivalentăăpoateăcuădorinĠaădeăaăacceptaăfărăăpreaămulteăreflecĠiiă
sau,ă pură şiă simplu,ă cuă lipsaă alternativei),ă apară oă serieă deă disonanĠeă cognitiveă întreă practicaă
discursivăăşiăpracticaăcotidiană.  

Întreă «etichetele»ă deă reprezentare,ă jurnalismulă poateă fiă evaluată peă oă scalăă cuă multeă alteă
semnificaĠii,ăuneoriăconfuze,ăalteoriăcriticiste:ăidealism social, profesieăboemăădatorităăgraduluiă
(maiămultărâvnitădecâtădobândit)ădeălibertateădeăexprimare, meserie pentru oameni activi, slujbăă
careădeschideăuşiămultămaiărepede,ăspaĠiuădeăexprimareăaăopinieiăpentruăceiăcareăcredăcăăauăcevaă
de spus etc.  

Motivulă pentruă careă jurnalismulă continuăă săă manifesteă încăă destulăă confuzieă înă ceeaă ceă
priveşteădiscrepanĠaăîntreăcomportamentulădezirabilă– etic, moral, deontologic –  şiăcelămanifestată
– de multe ori neetic, imoral, nedeontologic – esteă permanentă raportată laă însuşireaă normelor,ă
procedurilorăşiăvalorilorăşiătranspunereaăacestoraăînăpracticaăjurnalisticăădeăziăcuăzi. 

Deăfapt,ăseăconsiderăăcăăeticaăesteăinseparabilăădeăjurnalism,ăpentruăcăăpracticaăjurnalisticăă
esteă chiară eaă centratăă peă ună setă deă concepteă deă esenĠăă etică: libertate,ă democraĠie,ă adevăr,ă
obiectivitate, onestitate, respect.ăMaiămult,ă trebuieă Ġinutăcontădeă faptulăcăăpentruăceiămaiămulĠiă
dintre noi, respectiv pentruăceiăcareăauăaccesălaămijloaceleădeăcomunicareăînămasă,ă„oriceăfragmentă
mass-mediaăseăbucurăădeălegitimitateăimanentă,ăfiindăridicatălaărangulădeăsursăăaăadevăruluiăunic,ă
incontestabil”[4].  

ChiarădacăăspecialiştiiăînădomeniuăsusĠinăcăă„Esteăaproapeăun nonsensăsăăîncerciăsăădefineştiă
profesiuneaădeăjurnalistăînăafaraăcadruluiăeticiiăşiăaăfilosofieiămorale”[5]  nu se poate neglija faptul 
căăsuntătotuşiăpuĠiniălaănumărăceiăcăroraăleăpasăăcuăadevăratădeăeticaăjurnalistică.ăÎnsă,ătotăaceştiă
specialiştiăconsiderăăcăăeclipsaăeticuluiăevolueazăăpeăfondulăuneiăcrizeăaădiscursuluiăpublic,ădublatăă
deă reducereaăconsiderabilăăaănumăruluiă lucrărilorădeăeticăă ă ă ă ă ă ă ă ămass-mediaă întreă1990-2005, 
perioadăădeăformareăşiădeăevoluĠieăaămijloacelorădeăcomunicareăînămasăăromâneşti. 

Pe fondul acestor probleme, mass-mediaăaădevenităsubiectulădeăpredilecĠieăalăcriticii sociale, 
considerându-seă căă esteă interesantă deă demonstrată dacăă jurnalistul,ă dară şiă instituĠiaă mediaă înă
ansamblulăsău,ăcunoscăşiăfolosescăînăactivitateaăcurentăă teoriaăetică,ămodelulăeticăsauăcelăpuĠină
instrumental,ă potrivită contextuluiă analizat,ă sauădeă fapt,ă dacăă înămass-mediaă românească,ă toateă
acesteăaspecteăseărezumăălaăsimĠulămoralăcomun,ăobĠinutăprinăeducaĠie. 

Teoretizareaăexistentăăabordeazăăetica jurnalisticăămaiămultăcaăpeăunămodelăalăeticiiăsociale, 
înă concordanĠăă cuă interesulă acordată responsabilităĠiiă sociale aă activităĠiiă jurnalisticeă şiă aămass-
media,ădecâtăcaăfiindăeticăăaplicatăăspecificăăjurnalismului,ăpentruăcăăresponsabilitateaăsocialăăaă
mass-media, deăaă reflectaăproblemeleă sociale,ădeă aă faceăpubliceă elementeleă răuluiă socială (etica 
defineşteă judecăĠileăcalificateăasupraăcomportamentelorădinăpunctădeăvedereăală ideiiădeăbineăşiă
rău),ăpresupuneăpromovareaăideilorăşiăvalorilorăsocietăĠii,ăcaă„idealuriăgeneraleădeăviaĠăăsocialăă
organizată,ăcorelateăcuădrepturiăşiălibertăĠiăfundamentaleăcumăsuntăceleăreferitoare la proprietate, 
echilibreleăşiădezechilibreleădintreăspirităşiăcorpăşiăalteădualităĠiăsauăpluralităĠiădeărealitate”[6].                                                                                                                                                         

DeoareceăacteleăjurnaliştilorăauăfinalităĠiăcareăvizează,ăînămodădirect, individul, ca receptor, 
datorităă caracteristiciiă deă comunicareă publicăă asociatăă fiecăruiă mesajă transmis,ă esteă justificată
interesulăspecialiştilorăînăacestădomeniuăpentruăingredientele profesionale careăalcătuiescăprodusulă
mediatic: subiectivitatea alegeriiă ştirilor,ă ambiguitatea,ă dualismulă conceptuluiă «orientareă
editorială»,ă lipsaă deă conĠinută specializată aă expertizeiă jurnalistice,ă mercenariatulă vizibilă ală
jurnaliştilor,ă intereseleă personaleă şiă ilustrareaă convingeriloră politice,ă capcaneleă limbajului,ă
ecourileăînăformareaămentalităĠilorăpeătermenălungăetc. Poate din aceste considerente s-a ajuns la 
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concluziaă căă celeă maiă importanteă teoriiă asupraă profesionalizăriiă jurnalistuluiă suntă considerate:ă
modelul interesului-propriu, modelulă determinăriloră deă tipă cauză-efect şiămodelul etic, cel din 
urmă,ăaproapeăimposibilădeăreperatăînămass-mediaădinăĠaraănoastră.ăAcestea,ăprinăcontrastulăevidentă
peă careă îlă facă cuă discursulă despre:ă respectareaă adevăruluiă proclamată obsesivă deă jurnalişti,ă
deschiderea orizontului analizei,ăinterpretăriiăşiăcriticăriiăsistemuluiămediatic,ădarăşiăpreocupăriiă
înă vedereaă luăriiă unoră deciziiă privindă normareaă şiă reglementareaă activităĠiiă şiă produseloră
mediatice.  

Esteăunanimăacceptatăcăăputemăvorbiădespreăoăeticăăprofesionalăă înăpracticareaăcelor mai 
multeădintreămeserii,ă însăăeaădevineăcuăatâtămaiă importantăă înăaceleămeseriiă careăauăună impact 
public semnificativ,ă cumă esteă jurnalismul.ă Caă meserieă legatăă directă deă public,ă jurnalismulă şiă
jurnalistul au nevoie de credibilitate pe care numai o conduităăeticăăoăpoateăoferi. 

Actulăjurnalistic,ăînăesenĠaălui,ăesteădestinatăpubliculuiălargăşiăseădesfăşoarăăsubăochiiăacestuia,ă
înăceaămaiămareăparteăaălui,ăfiindăînăacelaşiătimpăoăimagineăreflectatăăaăpubliculuiălarg.ăPubliculă
credeăcăăprincipalaădatorieăa jurnalistului este aceea de a spune adevărul,ădeşiădeăceleămaiămulteă
ori,ămotivatăsauănu,ăatunciăcândărecepteazăăinformaĠia,ăacelaşiăpublicăesteăscepticăşiăneîncrezătoră
înăprivinĠaăfeluluiăînăcareăjurnalistulăşiăprodusulăjurnalisticărămânăfideliăprincipaleiălorăîndatoriri.ă
Înă aceastăă convingereă şiă aşteptareă aăpubliculuiă îşiă găseşteă fundamentareaă necesitateaăexistenĠeiă
principiilor etice careătrebuieăsăăguvernezeăactivitateaăpresei,ăaămass-media. 

Mai mult, etica mass-mediaăpoateăfiăconsideratăăpeăplanăgeneralăşiăcaăoăeticăăaăcomunicării, 
deoareceăcomunicareaăesteăesenĠaăsistemuluiămedia.ăOăeticăăaăcomunicăriiăpresupuneăstabilireaă
unor valoriă eticeă fundamentaleă careă caracterizeazăă şiă demersulă jurnalistic: respectul pentru 
cuvinte,ă sinceritateaă caă normă,ă respectulă pentruă oameni,ă cultivareaă adevărului,ă alegereaă
semnificativă,ăpromovareaăunuiăclimatăsănătos. 

Aşaăcumăspuneam,ăpeăfondulădiscrepanĠelorătotămaiăaccentuateădintreăpracticaădiscursivăăşiă
practicaăjurnalisticăădeăziăcuăzi,ăcriticileăcuăpriviteălaăjurnalismăşiălaăjurnalistăsuntătotămaiăbineă
argumentate:ă „Jurnaliştiiă nuă auă mandată publică deă arbitriă aiă valoriloră (culturale,ă educaĠionale,ă
naĠionale,ăumane),ădarăresponsabilitateaăsocialăăşiăeticaăprofesionalăăleăcerăsăădenunĠeăpracticileă
îndoielniceăînăsensulădezvoltăriiăsocialeăşiăalăemancipăriiăumane.ă 

Astăzi,ănuămaiătrebuieăignorateăaspecteăprecumăcelăcareăplaseazăăculturaămediaăcaăsursăădeă
modeăşiămodeleăculturale,ădeăatitudiniăvaloriceăcareăauăună rolămajoră înă construcĠiaă identităĠii. 
Pentruăcă,ădacăănuăsuntăcunoscuteăşiăpuseăînăpracticăăprincipiileădeăbazăăaleăuneiăeticiămass-media, 
consecinĠeleăpotăfiăextremădeăgrave,ăcuăatâtămaiămultăcuăcât,ăînălumeaămodernă,ămass-media au 
devenitămaiămultădecâtăunăcentruăgravitaĠional,ăînăraportăcuăacestaăpoziĠionându-se toate celelalte 
sistemeăaleăsocietăĠiiă– sistemul economic, politic, sociologic, cultural etc. «RezistenĠa»ăeliteloră
intelectuale,ă incluzândăprofesorii,ă laăinfluenĠaămass-media,ăesteăîncăănumaiăo palidaăreplică,ă iară
îmbibareaă societăĠiiă cuă subcultura media,ă implicândă diluareaă zestreiă culturaleă înă orizontulă
globalităĠiiă- esteătotămaiăvizibilă”[7]. 

UnulădintreăaspecteleăceleămaiăcriticateăşiăcareăpoateăaveaăconsecinĠeăfoarteăgraveăcuăprivireă
la impactulămesajelorătransmise,ăseăreferăălaăunăfenomenăcareăpareăsăăaibăăoărecurenĠăătotămaiămare,ă
şiăanumeăintrarea mass-mediaăîn joculăcereriiăşiăalăofertei,ăinsistându-se asupra caracterului de 
marfă.ăTocmaiăcaracterulădeămarfăăsupuneăinformaĠiaăuneiăgrile deăselecĠieăsubiective, determinatăă
direct de cerere,ălucruăcareătindeăsăăîmpingăăcătreăproliferareaăacelorătipuriădeăinformaĠieăcareănuă
răspundă propriu-zisă curiozităĠiiă deă cunoaştere,ă ciă nevoiiă deă divertisment,ă oriă apetituluiă
„consumerist”ăsubconştientăal colectivităĠii[8]. 
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Maiămult,ăseăconsiderăăcăă„dezvoltareaăconĠinutuluiădeădivertismentăsauăorientareaăcătreă
senzaĠională manifestatăă deă cătreă mass-mediaă aă redusă dorinĠaă re-întăririiă convingeriloră etico–
sociale,ăcaămotivaĠieăpentruăconsumulămediatic”[9]. 

ProfesorulăAdrianăGorun,ăpunctândăaspecteăproblematiceăaleăsocietăĠiiăînă„eraăinformaĠiei”,ă
afirmăăcăă„persoaneăcuădiscernământ,ăcaăşiăpersoaneălipsiteădeădiscernământăparticipăădeopotrivăă
laă comunicareaă prină Internetă „postând”ă peă diverseă site-uriă şiă informaĠiiă utile,ă şiă informaĠiiă
distorsionate,ămanipulatorii,ăşiădezinformări,ăameninĠări,ăinstigăriălaăviolenĠă,ălaădezordineăsocial-
instituĠională.ăLaărândulălui,ăreceptorul,ăconstituitădinăindiviziăcuădiscernământ,ădarăşiălipsiĠiădeă
discernământ,ăpreiaăinformaĠiaă(darăşiăsurogateleăinformaĠionale)ăşiăareă fieăcapacitateaădeăaăoă
filtraăsauăselecta,ăfieăincapacitateaădeădistincĠie.ăReceptorulăpoateăfiăunăbunăcenzor,ădarăşiăparteă
dinămasaădeămanevrăăintoxicatăădeăemiĠător”[10]. 

MariaăMoldoveanuăaduceăînădiscuĠieăinclusiv consecinĠeleăimediateăsauăpeătermenălungăpeă
careăleăpoateăaveaăaceastăăorientareăaămass-mediaăasupraăindividualităĠilor,ădarămaiăalesăasupraă
colectivităĠilor:ă„Înăultimiiăani,ămass-mediaăauăînceputăsăăseăaxezeăfoarteămultăpeăviolenĠă (n.a. 
caracteristicăă aă senzaĠionalului),ă maiă alesă peă ceaă dină proximitateaă noastră,ă existândă chiară oă
concurenĠăă pentruă aă exploraă maiă profundă şiă maiă desă tenebreleă şiă aspecteleă oribileă aleă acteloră
infracĠionale”.ăMediatizândăintensăemisiuniăcareăauăcaătemăăcentralăăviolenĠa, sub toate aspectele 
ei,ăînămaiătoateăproducĠiileămediatice,ădeălaăştiri,ălaăfilme,ălaăăăăăăăătalk-show-uri,ăpânăălaăaşa-numitele 
„realityăshow-uri”,ămass-mediaăriscăă totămaiămultăsăă inducăă înă rândulăpubliculuiă sentimente de 
nelinişte,ăspaimă,ăfrustrare,ăinsecuritate,ătendinĠeădeămimetism,ădeăizolareăsocială etc.[11] 

Asemeneaă declaraĠieă poateă dezvălui,ă înă opiniaă noastră,ă standardele modeste la care se 
raporteazăă uniiă dintreă jurnalişti,ă carenĠeleă majoreă deă principiiă eticeă şiă moraleă careă săă leă
caracterizeze profesia,ădarăşiăfaptulăcăăoămareăparteădintreăaceştiaăniciănuăconştientizeazăăcalitateaă
jurnalismuluiăpeăcareă îlăpracticăăsau,ăcăă indiferentădeăaudienĠaăpeăcareăoă înregistrează,ăacesteă
produseăseăcaracterizeazăăprinăpercepĠiaăeronatăăaărealităĠii. 

 AceeaşiăautoareăsusĠineăcăă„dacăăsuntăprezentateăacteădeăterorism,ătrebuieăsăăseăscrieădeschisă
despreăororileăcareăauăavutăloc.ăDacăăsuntăprezentateăcrime,ăscandaluriăsexualeăsauăcazuriăfinalizateă
cuămorĠi,ăprecumăşiăalteăformeădeăviolenĠă,ătrebuieăfolosităună„limbajămăsurat”ă(făcându-se referire 
laăpredilecĠiaăpermanentăădeăhiperbolizareăaăevenimentelorămediatice). 

De multe ori s-aăvehiculatăideeaăcăăaceastăăpracticăăobişnuităăaziăînăjurnalismătrebuieăsăăfieă
asumatăă înă modă egală şiă deă cătreă public,ă caă factoră care influenĠeazăă producĠiaă mediatică, 
susĠinându-seăcă,ădacăăîntrebiăpubliculăceăvrea,ăelăîĠiăvaărăspundeă„divertismentăşiăsenzaĠional”,ăiară
mass-mediaănuăfacăaltcevaădecâtăsăăîşiăsatisfacăăpubliculă(clientulă– văzutăprinălaturaăcomercială).ăă 

Înăacestăsens,ăPeterăGrossăăîiăsfătuiaăpeăjurnalişti:ă„Aceastaăesteăoăabordareăgreşită,ăpentruă
căăpresaănuăesteăoăafacereăoarecare,ăciăesteăoăafacereăspecială.ăăMass-mediaănuăexistăădoarăpentruă
aă satisfaceă clientul,ă ciă pentruă aă satisfaceă şiă conceptulă deă societateă democratică.ă Neă placeă
senzaĠionalul,ădarămass-mediaăauăoăresponsabilitateămultămaiămareădecâtăaă împliniăaşteptărileă
publicului. Mass-mediaăarătrebuiăsăăofereăexemple,ăfiindădeăaşteptatăcaămass-mediaăsăăfacăăalegeri.ă
Aceastaăesteăînsăăoăchestiuneădeăeticăăşiădeăbun-gust”[12]. 

Plecândădeălaărolulăşiăîndatoririleăpeăcareăleăauăsistemeleămediaticeă„aăpriori”,ădilemaămajorăă
careănaşteădeăaiciăesteăceaăpeăcare,ăîntr-oăinstituĠieădeăpresă,ăoăcapătăăzona informativ-formativăăaă
mesajelorăînăraportăcuăzonaădivertismentului, careăîmpingeătotămaiămultăcanaleleădeăcomunicareăînă
masăăîntr-un procesădeăcomercializare,ăprinăurmareă,ăşiăprofesiaădeăjurnalist. 

Deă celeă maiă multeă ori,ă jurnaliştiiă pună senzaĠionalulă şiă obĠinereaă unoră succeseă facileă
gazetăreştiămaiă presusă deă prezentareaă imparĠialăă aă realităĠii,ă iară„noulă jurnalism” (senzaĠional,ă
comercial) careăfaceăapelălaăemoĠii,ăcontrasteazăăputernică(prinălogicăăşiămodalităĠiădeăexpresie) 
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cuă obiectivitateaă „rece”,ă încălcându-seă astfelă principiileă deontologiceă şiă eticeă subă careă
funcĠioneazăăăămass-media. 

Oriceăcodăeticăşiădeontologicăalăjurnalistului,ădinăoriceăcolĠădeălume,ăconĠineăspecificaĠiiăclareă
şiăneechivoceăcuăprivireălaădatoriaăoricăruiăjurnalistăşiăinstituĠieădeăpresăăreferitorălaărespectareaă
principiuluiă obiectivităĠii, care săă asigureă funcĠiileă majoreă aleă presei,ă ceaă informativăă şiă ceaă
participativă/civică[13]. De obiectivitatea, veridicitatea, responsabilitateaăetică şiărăspundereaă
juridicăăaăjurnalistului depindăprestanĠa,ăcredibilitateaăşiăreputaĠiaăsa,ăcâtăşiăprestigiulăinstituĠieiă
deăpresă laăcareăacestaăîşiădesfăşoarăăactivitatea,ădarămaiăalesăcalitatea mesajului transmis,ăavândă
înăvedereăcăăeticaăarătrebuiăsăăfuncĠionezeăînăactivitateaăjurnalistuluiăcaăunăfiltruădeăcalitate. 

ÎnăRomânia,ăînămomentulăactualăexistă,ăcelăpuĠinădouăăăaspecteăcareăseăinterpunăîntreăceeaăceă
înseamnăăprofesiaădeăjurnalistăşiăcumăîşiăîndeplinescăjurnaliştiiărolurileăşiăatribuĠiileăcuăcareăsuntă
însărcinaĠi. 

 Existăă înă primulă rândă oă determinareă contextuală şiă seă potă aduceă caă argumenteă careă săă
justificeă aceastăă ipoteză,ă următoarele:ă evoluĠiaă spectaculoasăă aă canaleloră mediaticeă careă pună
accentulă peă vitezaă propagării/diseminăriiă informaĠiei,ă concurenĠaămanifestatăă întreă trusturileă deă
presă,ădarăşiălipsaădeăstabilitateăaăsistemuluiăsocial.ăTotăaiciăputemăîncadraăpredilecĠiaăspreăanumiteă
tipuriădeăinformaĠiiăsolicitateăădeăcătreăpubliculăconsumator,ăcareăpleacăădeălaăevenimenteleăcareă
descriuăviaĠaăsocială,ărezultândădeăaiciăimportanĠaă„mediuluiăasupraămesajului”[14]. 

Celălaltă aspectă careă trebuieă avută în vedereă seă referăă în,ă exclusivitate,ă laă sistemului de 
comunicareăpublicăăşiăpriveşteămaiăalesăjurnalistul,ăcaămediatorăşiăcomunicareaămediatică,ăvăzutăă
caămodădeăaăpuneăînărelaĠieăindividulăcuăoriceăactorăalăvieĠiiăsociale.ăFaptulăcăăaceastăăcomunicareă
esteămaiămultăsauămaiăpuĠinăreuşităăăpoateădepindeădeăeficienĠaăprocesuluiădeămediere,ădarămaiăalesă
de profesionalismul jurnalistului[15]. 

DarăprofesionalismănuăînseamnăădoarăinteligenĠăăşiăingeniozitate.ă 
Oriceă jurnalistă îşiă propuneă iniĠială săă respecteă adevărulă şiă principiileă eticeă aleă actuluiă

jurnalistic,ăsăăfieăînăslujbaăexclusivăăaăpubliculuiăsău,ădarădeăceleămaiămulteăori,ăintrăăînăcontradicĠieă
cu propriile-iăvaloriăînăcareăcredeaăpânăăatunci.ă 

Motivul? DorinĠaădirectorilorădeăziareădeăaăcreşteătirajul,ăambiĠiaăpersonalăădeăaăpromova,ăaă
celuiăcareăscrie,ăabandonareaărealităĠiiăînăfavoareaăsenzaĠionalului,ătendinĠaădeăaăseăadaptaăgustuluiă
unuiăpublicăînăschimbare,ăpoliticaăfinanciarăăaăziaruluiăcareăpresupuneăfieăsimpatizareaăfăĠişăăaăuneiă
structuriăpolitice,ăfieăapariĠiaăunorădemersuriăpublicitareăînăfavoareaăunorăcompaniiăsauăpersoaneă
influente. Toate acestea duc la pervertirea jurnalismului înăsine,ălucruăremarcatădinăceăînăceămaiă
multăînăRomâniaădeăazi.  

ConsecinĠa? InformaĠiaă mass-media devine un simplu bun comercial,ă careă seă adreseazăă
consumatorului,ăastfelăîncâtăpasulăcătreăficĠionalizareaăinformaĠiei şiăcătreăsenzaĠionismulăpur este 
micăşiăinevitabilăfăcutădeăcătreătoĠiăreprezentanĠiiămass-media. 

Se puneătotuşiăîntrebarea:ăCum pot deveni mass-mediaăromâneştiăprofesioniste?ă 
Totulăporneşteădeălaăstatutulăjurnalistuluiăşiădeălaăstatutulăprofesieiădeăjurnalist.ăÎnăstudiulă

săuăProfessional Ethics, TimoăAiraksinenăsintetizeazăăcâtevaădintreăvalorileăfundamentale ale unor 
profesii[16]: 

pentru jurist        dreptatea 
pentru medic        sănătatea 
pentru profesor/educator      dezvoltarea persoanei 
pentru psiholog       autonomia 
pentru asistentul social      bunăstarea 
pentru contabil       corectitudinea 
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În cazulăprofesieiădeăjurnalistă însăăacestaănuăseăpoateăpronunĠaăcuăcertitudineăasupraăuneiă
valoriă fundamentale,ă considerândă căă seă poateă accepta,ă laă rigoare,ă caă valoareă dominantăă atâtă
onestitateaăinformării sau respectareaăadevărului,ăcâtăşiăcorectitudinea şi binele public.  

Înăapreciereaăstatutuluiăjurnalistuluiăşi,ăimplicităaănormelorăeticeăcareăsăăorientezeăactivitateaă
sa,ăînăliteraturaăamericanăădeăspecialitateăsunt,ădeăexemplu,ăviiădisputeădacăăactivitateaădeăinformareă
este,ămaiădegrabă,ăunădrept al jurnalistului (laăliberăăexprimare)ăsauăoăobligaĠie (respectiv cea de a 
distribuiăinformaĠia).ăPrivităăcaăfiindăpreponderentăunădrept,ăprofesiunea de jurnalist trebuieădefinităă
înătermeniiălibertăĠilorăpeăcareăeaăleăpermite.ăSocotităămaiămultăcaăoăobligaĠie,ăeaăseădefineşteăprină
limiteleăpeă careănuă leăpoateă încălca.  Fărăă săăneglijezeădreptulă jurnalistului,ă atitudineaă careă seă
bucurăădeăceaămaiălargăăpopularitateăvedeăînăjurnalismămaiăalesăobligaĠiaădeăaădistribuiăinformaĠia, 
ca mijloc de a redistribui puterea. 

 Idealulă etică ală profesiuniiă deă jurnalistă seă concentreazăă astfelă înă jurulă onestităĠiiă cuă careă
publicul trebuie informat. OnestitateaănuăesteădoarăcheiaăcredibilităĠiiăşiăprofesionalismuluiăunuiă
jurnalist,ăciăşiăprincipalaăcerinĠăăetică.  

 Darăcumătrebuieăsăăfieăunăjurnalist?ăÎnăafarăădeăfaptulăcăătrebuieăsăăaibăătalentăşiăcreativitate,ă
elătrebuieăsăăfieăşiăunăbun practician.ăAlăturiădeăcalităĠiăstilisticeănaturale,ăunăjurnalistătrebuieăsăă
aibăăoăculturăăgeneralăăbineăarticulatăăşiămaiăalesăcapacitateaădeăanalizăăşiăasociere.ăTrebuieăsăă
manifeste o bunăăcapacitateădeăadaptareălaăoriceărealitate,ăcapacitateădeăcomunicareăpublicăăşiă
moderaĠieăînăraporturileăsociale.ăPentruăjurnalistănuăexistăărealitateăinsondabilă,ăneinteligibilăăsauă
banală.ăCelăcareădecideăcategoriaăunuiăevenimentăsauăfaptăsocialăesteăpublicul,ăînăultimăăinstanĠă.ă
DarăcelăcareăformeazăăînătimpădorinĠeleăpubliculuiănuăesteăoareăchiarăjurnalistul?ăRăspunsulăesteă
afirmativ,ădeoareceăelăesteăînăprimulărândăunămediatorăşiăabiaăînăalădoileaărândăunăinterpret.ăPrină
urmare,ăpentruăaă fiăunăadevăratăprofesionist,ă ă jurnalistul are datoria de a respecta deontologia 
profesională,ăpubliculăsăuăşiăpeăsineăînsuşi.  

Acesteaă sunt,ă fărăă îndoială,ă condiĠiileă fărăă deă careă ună jurnalistă nuă poateă fiă ună adevărată
profesionist,ădarăpracticaăjurnalismuluiănuăseăpoateăimaginaăniciăînălipsaăuneiăculturi jurnalistice, 
uneiăculturiăaăinstituĠieiămass-media.  

Culturaă jurnalisticăă esteă caă ună secretă deă breaslă,ă transmisă deă laă maestruă laă învăĠăcel,ă oă
înĠelepciuneă profesionalăă careă evolueazăă sauă degenereazăă înă permanenĠăă prină raportareă laă
performanĠă.ăEaăstabileşteăceeaăceăînseamnăăoăproducĠieămediaticăă(ştire,ăarticol,ăemisiune)ăbună,ă
eaădicteazăăatitudineaămoralăăaăfiecăreiăinstituĠiiădeăpresăăşi,ăprinăaceasta,ăareăoăinfluenĠăămaiămareă
decâtăoricareăfundamentareăteoreticăăasupraăprincipiilorăeticeăşiădeontologiceădupăăcareăseăghideazăă
angajaĠii.ăAceastăăculturăădicteazăăceeaăceătrebuieăadmiratălaăunăjurnalist,ădarăşiăceeaăceăseăaşteaptăă
de la el.  

PoateăneăîntrebămădeăundeăatâtaăimportanĠăăacordatăăsistemuluiămass-media? Pe de o parte 
răspunsulăvineădeălaăceeaăceărezumăămass-mediaăînădouăăcuvinte:ăcomunicareăşiăinformare. Pe de 
altăăparte,ăplecândădeălaăceeaăceăIgnacioăRamonetăabordeazăăînălucrareaăsaăcuăprivireălaăsistemulă
mediatic: „presaă reprezintă,ă înă democraĠie,ă aă patraă putere”[17] careă formeazăă şiă deformeazăă
realitateaădupăăbunulăeiăplac,ăînăspecialăprinămanipulareaăinformaĠiilorăşiăaăimaginilor. 

Dar,ă profesionalizareaă jurnaliştilor,ă condiĠieă necesarăă pentruă afirmareaă valoriloră înă mass-
media,ănuăesteăsuficientăăpentruăcaăjurnalismulăsăăslujeascăăemancipăriiăsocietăĠii,ăpromovăriiăşiă
perpetuăriiăvalorilorăumane, caăliantăîntreăgeneraĠiileăcareăseăsucced.ăAstăzi,ămaiămultăcaăoricând,ă
practicaăjurnalisticăădovedeşteăcăămass-mediaătrebuieăcontrolatăăşiăreglementatăăpentruăaăseăputeaă
protejaăprincipaleleăvaloriăşiăstandardeămoraleăaleăsocietăĠii[18].  

Înăacestăsens,ăValentinăMureşanăpropuneă„oălistăăsinopticăădeăprincipiiăeticeădeăbazăăculeseă
dină experienĠaă practicăă europeană – moralitateaă comună – şiă dină tradiĠiaă filosofieiă moraleă
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occidentale,ălistăăcareăcontureazăăunăadevăratăethosăeuropeanăşiăpoateăfiăfolosităăselectiv pentru 
aăîntemeiaădiferiteăcoduriăeticeălaăoriceănivelă(european,ănaĠionalăsauălocal)”[19]. 

Spuneamăanterioră căă eticaămass-mediaă seă aflaă laă interferenĠaădintreă eticaă socialăă şiă eticaă
comunicării, fapt pentru care putem extinde principiile etice care arăputeaăfiăpromovateăînămass-
media.ă Amintescă aici:ă principiulă autonomiei,ă principiulă binefacerii,ă principiulă nefaceriiă răului,ă
principiulă dreptăĠii,ă principiulă respectuluiă demnităĠii,ă principiulă integrităĠii,ă principiulă
vulnerabilităĠii,ăprincipiulăprecauĠiei,ăprincipiulădubluluiăefect,ăprincipiulăsubsidiarităĠii,ăprincipiulă
publicităĠii,ăprincipiulăsolidarităĠii,ăprincipiulăegalităĠii. 

Înă România,ă caă măsurăă deă reglementareă aă drepturiloră şiă obligaĠiiloră jurnalistului,ă aă fostă
aprobatăşiăfuncĠionează:ăCodul Deontologic al Jurnalistului.  

Oriceă jurnalistă careă respectăă Codulă Deontologică ală Jurnalistuluiă îşiă faceă cuă devoĠiuneă şiă
onestitateămeseriaăşiăvaărecunoaşteăprinăacteleăsaleăcăăresponsabilitateaăsaăfundamentalăăfaĠăădeă
public este aceea de aăspuneăadevărul. 

 
Concluzie 
 
Peăcâtădeămultăă importanĠăăseăacordăăsistemuluiămass-media,ăpeăatâtădeămultă seăconstatăă

încălcarea,ă chiară şiă aă celoră maiă elementareă reglementăriă înă acestă domeniu,ă cuă alteă cuvinte,ă seă
constatăă funcĠionareaă acestuiaă „peă lângă” Codul deontologic şiă etic.ă Şiă totuşiă acestă lucruă seă
întâmplăă înă ciudaă faptuluiă căă mulĠiă jurnaliştiă practicieni,ă formală sauă cuă participareă afectivă,ă
continuăăsăăinvesteascăăînăcodurileădeontologiceăîncredereaăşiărespectulălorăşiăvădăînăeleăoăformăă
de sedimentare a unor valoriăesenĠiale, nuănumaiăpentruăbunaăfuncĠionareăaăprofesieiă lor,ăciăşiă
pentru comunicarea de pretutindeni.  

AşăputeaăsăăgăsescăpentruăacestăfenomenămaiămulteăexplicaĠii,ădar,ăcuăprecădere,ăconsiderăcăă
jurnaliştii,ă prină formareaă lor,ă auă următoareaă mentalitate: fieă căă esteă vorbaă despreă ună codă
deontologic,ăetic,ădeăresponsabilitate,ăacestaănuăesteăoălegeăînăadevăratulăsensăalăcuvântului,ăiară
încălcareaăsaănuăareăconsecinĠeăcoercitiveăînăraportăcuăansamblulăsocietăĠii.ăEiăconsideră,ădeăaltfel,ă
căă oă conduităă etică susĠinutăă printr-ună ună codă deontologică reprezintăă maiă multă o asumare 
individualăăaăunuiăsetădeăvaloriăşiăcomportamenteădezirabile. 

CeeaăceăignorăăînsăăoăbunăăparteădintreăjurnaliştiăesteăfaptulăcăălipsaăuneiăpenalităĠiălegaleă
nuă înseamnăă cuă adevărată lipsa uneiă pedepse,ă numaiă căă pedeapsaă esteă înă acestă caz,ă egalăă cuă
descalificareaăprofesională. „ConsecinĠeleăpeătermenămediuăşiălungăaleăactelorălorădeăcomunicareă
afecteazăă nuă doară credibilitateaă deă momentă aă unuiă mesajă sauă aă altuia,ă ciă însăşiă profesiaă deă
mediator”[20]. 

 Finalitatea?ăDeşiăînăprezentăasistămălaăoăexpansiuneăfărăăprecedentăaăsistemului    mass-
media,ăseăpoateăspuneăcăăs-aă intrată într-unăcercăvicios,ă înăcareă„creatorulă îşiădistrugeăcreaĠia”,ă
distrugându-i astfel identitatea. 
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