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ABSTRACT: THE MANUFACTURER AIMS TO BE ABLE TO ACHIEVE A LOW COST PRODUCT WITH THE 
DESIGN OF A NEW PRODUCT OR TO NEGOTIATE PRICE REFUNDAMENTĂRIIăOFăSETTLINGăMATERIALă
CONSUMPTION AND LABOR RULES. 
THE NEED TO MINIMIZE HIS COST ANALYSIS STEMS FROM THE FACT THAT ACCORDING TO THE PRICE 
NEGOTIATED WITH PURCHASERS, ON THE ONE HAND, AND DEPENDING ON THE COST OF 
PRODUCTION, ON THE OTHER HAND, THE PROFIT WILL BE HIGHER OR LOWER. 
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Principalele obiective ale analizei costurilor sunt[1]:    folosirea normelor de consum pentru materii prime, materiale, combustibil, energie, revizuite 
periodic,ăînăconcordanĠăăcuăgradulădeăpreluare;ă  calcululăscăzămintelorădeămateriiăprimeăşiămaterialeăînălimiteleăcotelorănormateădeăpierderiă
tehnologice, de depozitare, transport etc.;   respectareaăindicilorădeăutilizareăaămateriilorăprimeăşiămaterialelorăluaĠiăînăcalculălaăelaborareaă
documentaĠiilorădeăpreĠ;ă  regăsireaămaterialelorărecuperabileăşiărefolosibile;ă  determinareaămanopereiă peă bazaă normeloră deămuncăă reale,ă înă vedereaă asigurăriiă creşteriiă
productivităĠiiămuncii. 

Cuprindereaă costuriloră deă producĠieă înă nivelulă preĠuriloră este,ă deă asemenea,ă precedatăă deă analizaă
posibilităĠilorădeăvalorificareămaximăăaă rezerveloră interneăşiăoglindireaăcheltuieliloră realmente necesare, 
justificateădinăpunctădeăvedereăeconomic,ăpentruăfabricareaădiferitelorăproduse,ăprecumăşiădeăverificareaă
privind calitatea acestora[2]. 

PreĠurileădeăofertăătrebuieăfundamentateăşiăcorelateăprinăcalculeăeconomiceădetaliate,ăpeăvariante,ăînă
cadrulăuneiădocumentaĠiiădeăpreĠ,ăcareăsăăserveascăăagentuluiăeconomicăînăopĠiunileăsaleăprivindăpreĠulăînă
procesulănegocierii,ăînăstrategiileăelaborateăpentruăcomportamentulăinternăşiăexternăspecificăeconomieiădeă
piaĠă. 

Pentru a asigura promovarea unor produse noiă esteă necesarăă alegereaă caă etalonă aă unoră produseă
similareăpentruăcareăsăăseăasigureădocumentaĠiaătehnicăăşiăeconomică,ăpeăbazaăcăreiaăseăpoateăstabiliăraportulă
performanĠă-costăşiăperformanĠă-preĠăcareăsăăconstituieăcriteriulăpentruăapreciereaăoportunităĠiiăînscrieriiăînă
planulă deă cercetareă şiă asimilareă înă producĠieă aă produseloră noiă determinându-seă anumiĠiă coeficienĠiă deă
echivalenĠăăpentruăînlesnireaăcomparaĠieiăşiăevaluareaăcompetitivităĠiiăproduselorănoi. 

RelaĠiaă cost-preĠă îşiă dezvăluieă caracteristica dominantă deă legăturăă indirectă,ă deoareceă costulă
influenĠeazăăindirectăasupraăpreĠuluiăformatălaăpiaĠăăprinăintermediulăcostuluiădeăofertăăînăpreĠulăfundamentată
şiăpropusădeăproducătorăpentruănegociereaăluiăcuăcumpărătorii[3]. 

ÎnăfuncĠieădeăraportulăcerere-ofertă,ăaleăcăruiădimensiuniăsuntărecunoscuteăprinămecanismulăpieĠei,ă
costulăfiecăruiăproducătorăpoateăfiămaiămic,ăegalăsauămaiămareădecâtăpreĠul: 

CăŢăP,ăcândăpreĠulăacoperăăintegralăcostulăşiăasigurăăprofit; 
CăţăP,ăcândăpreĠulăesteăegalăcuăcostul,ăacoperăăînăîntregimeăcheltuielileăşiăgenereazăăpierderi. 
PreĠulăfiindăoărezultantăăaăechilibrăriiăcereriiăcuăofertaălaăpiaĠăănuăseăformeazăăînăfuncĠieădeăcostăciăînă

funcĠieădeăposibilitateaădeăechilibrareălaăunăanumitănivelăalăsăuăaăcelorădouăăcomponentăaleăpieĠei, costul nu 
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seăintegreazăăîntotdeaunaăglobalăînăcheltuielileădeăproducĠie.ăJoculăliberăalăpieĠeiăincităăagenĠiiăeconomiciă
spre progres. 

Nivelulă costuluiă deă producĠieă esteă înă exclusivitateă problemaă producătorului[4].ă Cunoaştereaă
caracteristicilorădeălegăturăăindirectăăîntreăcostăşiăpreĠădeterminăăpreocupăriăconstanteăaleăproducătorilorădeă
a-şiăoptimizaăcostulăacĠionândăasupraăreduceriiăluiăpentruăa-şiăasiguraăprofitulăcâtămaiăridicat. 

ConcurenĠaădirectăăprinăpreĠăantreneazăăindirectăconcurenĠaăprinăcost.ăLaăacelaşiănivelădeăpreĠăcâştigăă
maiămultăaceiăproducătoriăalăcărorăcostăesteămaiăredus[5]. 

Absolutizareaă caracteruluiă deă relaĠieă directăă întreă costă şiă preĠ,ă bazatăă peă planificare,ă aă însemnată
stabilireaăpreĠurilorăprinămetodeăadministrativeăşiăgreuădeăadaptatălaăschimbărileăsurveniteăînămărimeaărealăă
aăvaloriiădeăschimbăaăproduselorăşiăserviciilorăcreândăanomaliiădeăpreĠămenĠinuteăperioadeăîndelungateădeă
timp.ăAcestă fenomenă eraă cuă atâtămaiă anacronică cuă câtă preĠurileă laămajoritateaă produseloră erauă uniteă peă
economie[6]. 

Oriceăproducătorătrebuieăsă-şiărealizezeăoăfundamentareăaăcostuluiăşiăaămarjeiăprofituluiăpentruăaăputeaă
apreciaămaiă înainteăcaă legităĠileăpieĠeiă săăacĠionezeăasupraăniveluluiăpreĠului,ădacăăseăpoateăoptaă sauănuă
pentru fabricarea produsului respectiv. 

ElaborareaăcalculelorăprevizionaleădeăcostăşiădeăpreĠăesteănecesarăăînămaiămulteăvarianteăpentruăaăseă
puteaăalegeăvariantaăceaămaiăbună.ăDeşiătrăsăturaăfundamentalăăaărelaĠieiădintreăcostăşiăpreĠăesteăaceaălegăturăă
indirectă,ăeaătrebuieăsă-i inciteăpeătoĠiăproducătoriiă laăfolosireaăfuncĠieiăcostuluiăprospectivă înăactivitateaă
decizionalăăprivindăproducĠiaăşiăvânzările. 

Peămăsuraă creşteriiă volumulă producĠieiă crescă costurileă variabileă şiă costurileă totale.ăCosturileă fixeă
rămânăconstante.ăCostulămarginalăînregistreazăălaăînceputăoăscădereăpentruăfiecareăunitateăadiĠionalăădupăă
careăareă tendinĠăădeăcreştere[7].ăAceastăăcreştereăseăexplicăăprinăacĠiuneaă legiiăproductivităĠiiămarginaleă
descrescândeă aă factoriloră deă producĠieă sauă legeaă randamenteloră descrescătoare.ă Potrivită acesteiă legi,ă peă
măsurăăceăunăproducătorămăreşteăcantitateaădeăfactoriădeăproducĠieăvariabiliăpentruăa-şiăsporiăproducĠia,ă
randamentulăfactorilorăantrenaĠiăsuccesivăscadeăpentruăcăăoăcantitateăcuăoăparteămaiăredusăădinăceilalĠiăfactoriă
consideraĠiăconstanĠi.ăCuăfiecareăcantitateădeăfactoriădeăproducĠieăînăplus,ăproducĠiaăpoateăcreşteădarăîntr-o 
proporĠieădinăceăînăceămaiămică. 

ÎnăceeaăceăpriveşteăcosturileămediiăseăobservăăcăăeleăauăoăevoluĠieădiferită,ăcosturileăfixeămediiăscadă
peămăsurăăceăcreşteăvolumulăproducĠiei,ăcosturileăvariabileămediiăşiăcosturileătotaleămediiăscadătreptatăpânăă
laă ună anumită volumă deă producĠieă dupăă careă crescă totă subă acĠiuneaă legiiă randamenteloră descrescătoare.ă
Creştereaă producĠieiă înă condiĠiileă descreşteriiă randamenteloră factoriloră deă producĠieă determinăă creştereaă
costurilorăşiăfaceăsăăacĠionezeălegeaăcosturilorăcrescătoare. 

VenitulămarginalăreprezintăăvenitulăsuplimentarăobĠinutădinăvânzareaăuneiăunităĠiăadiĠionaleădintr-un 
produs[8].ă ÎnăcondiĠiileăconcurenĠeiăperfecte,ăvenitulămarginalăesteăegalăcuăpreĠulăunitarăalăprodusuluiăşiă
acestaăesteădatădeăunitateaămarginalăăaăprodusului. 

Vm = P 
Profitulădeăpoateărealizaădeălaăoăanumităăcantitateăminimăădeăprodusăşiăpânăălaăoăanumităăcantitateăînă

condiĠiileăunorăpreĠuriăale pieĠei. 
Costurileăconstituieăunăcriteriuădeăbazăă înăalegereaăsoluĠiiloră tehniceăalternativeădeă investiĠiiăşiădeă

producĠie.ăOăresursăăeconomicăăpoateăaveaămaiămulteăîntrebuinĠăriăputându-seăutilizaăînămaiămulteădomeniiă
şiăînăcareăseăvaăvalorificaăîntr-un grad diferit. 

Într-oăeconomieăcuă resurseă limitateăproblemaăvariantelorăcapătăăoă importanĠăădeosebităă iarăcostulă
apareăcaăoămăsurăăalternativă. 

 Costulă alternativă sauă deă oportunitateă ală unuiă factoră deă producĠieă trebuieă săă cuprindăă nuă numaiă
contribuĠiaă (costul)ă acestuiă factoră pentruă realizareaă unuiă anumită produsă ciă şiă pierdereaă suferităă prină
neutilizareaăluiăîntr-unăaltăprocesădeăproducĠieăcareăesteămaiăavantajos.ăOăparteăaăcosturilorădeăoportunitateă
esteălegatăădeăşanseleăcareăauăfostăpierduteăsauăsacrificiileăfăcuteăînăurmaăutilizăriiăunorăfactoriădeăproducĠieă
într-unădomeniuădeăactivitateăşiănuăînăaltul. 

Costulă deă oportunitateă esteă acelă costă ală alternativeiă deă folosireă aă resurseloră prină careă seă asigurăă
valorificareaămaximăăaăacestora. 

 CostulădeăproducĠieădefinităcaăşiăcostădeăoportunitateăesteăformatădinădouăăcomponente[9]: 
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 costăexplicit,ăceăcuprindeăplăĠileăpeăcareăoăfirmăăleăfaceăefectivăpentruăprocurareaădeăfactoriă
deăproducĠieădinăafaraăfirmei,ădeăpeăpiaĠă;  costăimplicităalcătuitădinăcheltuielileăcareăse facădeăfirmăădinăresurseleăproprietarilorăei.ăNuă
presupunăplăĠiăcătreăterĠiăciăconsumădinăcapitalulăexistentăalăfirmei,ăamortizareaăclădirilor,ă
maşiniloră şiă utilajelor,ă rentăă laă suprafaĠaădeă terenă şiăconsumulădeămuncăăalăproprietariloră
firmei care efectueazăăanumiteăactivităĠiăsauădesfăşoarăăanumiteăserviciiăînăfolosulăfirmei. 

VenitulăfirmeiătrebuieăsăăfieămaiămareădecâtăcostulădeăoportunitateăpentruăaăobĠineăprofităeconomic.ă
Acestaăesteăconsideratăoărăsplatăăaăposesoruluiădeăcapitalăşiăareăcaăsursăămodulăde valorificare a capitalului. 
Dacăăvenitulărealizatăesteăegalăcuăcostulădeăoportunitateăfirmaănuărealizeazăăprofităeconomicădarărealizeazăă
într-oăanumităămăsurăăprofităcontabilăcareăesteămaiămareădecâtăprofitulăeconomicăşiăcareăreprezintăădiferenĠaă
dintre venitulăfirmeiăşiăcostulăcontabil.ăSeăpoateăîntâmplaăcaăoăfirmăăsăăobĠinăăprofităcontabilăchiarădacăă
venitulărealizatăesteămaiămicădecâtăcostulădeăoportunitate.ăProfitulăcontabilăşiăpierdereaăeconomicăăsuntăpeă
seamaăcostuluiăimplicităavândăcaăacoperireăprofitulănormal.ăÎnăasemeneaăsituaĠiiăproprietariiăfirmeiătrebuieă
săăcauteăalteăalternativeădeăvalorificareăaăcapitalului. 

Fiecareăagentăeconomică trebuieăsăăfieăinteresatădeădimensionareaăcâtămaiărealăăaăconsumurilorădeă
factoriădeăproducĠieădeăalegereaăvarianteiăînăcareăseăpotăvalorificaămaiăbineăşiăcomparareaărezultatelorăcuă
cheltuielile efectuate. 

ValoareaădeăîntrebuinĠareăconstăăînăproprietateaăunuiăprodusădeăaăaveaăaăoăutilitate,ădeăaăsatisfaceăunaă
sauămaiămulteănecesităĠiăaleălor. [10] 

Referitor la raportul valoare – valoareădeăîntrebuinĠareăşiălaăimportanĠaălorăînăformareaăşiăstabilireaă
preĠurilorăauăexistatămaiămulteăpuncteădeăvedere.ăDupăăoăprimăăconcepĠie,ăvaloareaădeăîntrebuinĠareăapareă
caăoăcomponentăăaăvaloriiămărfurilorăşiădiferenĠiereaăpreĠurilor dupăăcriteriiădeăutilitateăaădiferitelorăproduseă
arăconstituiăoperaĠiiădeăprisos.ăValoareaădeăîntrebuinĠareăesteăunăfactorădeărealizareăşiănuădeăformareăaăvalorii.ă
Potrivită uneiă alteă concepĠii,ă însuşirileă deă întrebuinĠareă aleă produseloră apară caă ună factoră dependent de 
formareaă preĠuriloră şiă determinăă abatereaă loră deă laă valoareă oriă deă câteă oriă nuă corespund.ă Laă stabilireaă
preĠurilorăesteănecesarăsăăseăiaăînăconsiderareăatâtăvaloareaăcâtăşiăvaloareădeăîntrebuinĠare. 

LegăturaădintreăvaloareăşiăvaloareădeăîntrebuinĠareăesteăstrânsă,ăalcătuindăoăunitateăădialecticăăcareă
cuprindeăşiăcontradicĠii.ăExpresiaăceaămaiădirectăăaăunităĠiiădintreăacesteădouăăcategoriiăeconomiceăesteădatăă
deăfaptulăcăănuăpoateăexistaăvaloareădeăschimbăcareăsăănuăfieăşiăvaloareădeăîntrebuinĠare. 

Înăprocesulădeăvânzareă– cumpărare,ăproprietarulăuneiămărfiăcedeazăăvaloareăeiădeăîntrebuinĠareăşiă
primeşteăvaloareaăeiădeăschimb. 

ValoareaădeăîntrebuinĠareăaămărfiiăpresupuneăexistenĠaăuneiărelaĠiiăîntreădoiătermeni:  caracteristicileămaterialeăaleămărfiiăcareăoăfacăaptăăsăăsatisfacăăanumiteănevoi;  necesităĠileădeăconsumăşiăpreferinĠeleăconsumatorului. 
ContradicĠiaădintreăvaloareădeăîntrebuinĠareăşiăvaloareăapareădatorităăfacptuluiăcăăvaloareaălaăcareăseă

vindeăşiăcumpărăăunăbunădepindeănuănumaiădeăcaracteristicileăsaleămaterialeăciăşiădeămediulăeconomico-
socială înă careă areă locă schimbul.ă Astfel,ă cuă ocaziaă formăriiă propuneriloră deă preĠuri,ă trebuieă luateă înă
considerareă atâtă valoareaă deă întrebuinĠareă câtă şiă costurileă deă producĠieă şiă situaĠiaă pieĠei.ă Producătorii 
bunurilorămaterialeătrebuieăsăăestimezeăvaloareaădeăîntrebuinĠareăaăproduselorăfabricateăpentruăcăăeaăareă
obiectulăconcretăalăcereriiăpeăpiaĠăăşiăalăpreĠuluiălaăcerere. 

Înă funcĠieă deămărimeaă ei,ă deămărimeaă costuriloră deă producĠieă şiă deă situaĠiaă produsuluiă peă piaĠă,ă
producătorulă îşiă formuleazăă propunereaă deă preĠă înă vedereaă negocieriiă cuă beneficiarii.ă Valoareaă deă
întrebuinĠareă esteă datăă deă oă serieă deă însuşiriă tehnice,ă fizice,ă chimice,ă economice,ă psihosenzorialeă aleă
mărfurilor. 

InăfuncĠieădeăcaracterulăutilităĠii,ătoateăînsuşirileădeăîntrebuinĠareăaăproduselorăpotăfiăîmpărĠiteăînădouăă
grupe:ăînsuşiriăfuncĠionaleăşiăînsuşiriăestetico-ergonomice. 

Pentruăbunurileădeăconsum,ălaăapreciereaăvaloriiădeăîntrbeuinĠare,ăînsemnătateăauăambeleăgrupuriădeă
însuşiri. 

OăproblemăădeăprimăăimportanĠăăpentruăluareaăînăconsiderareăaăvaloriiădeăîntrebuinşareălaăformulareaă
propuneirlorădeăpreĠuriăesteăaceeaăaăposibilităĠilorădeăaăcomensura. 
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Mecanismulă formăriiă preĠuriloră reprezintăă modalitateaă deă comparareă şiă verificareă socialăă atâtă aă
cheltuielilorăcâtăşiăaăvaloriiădeăîntrebuinĠare. 

ValoareaădeăîntrebuinĠareăconstăăînăproprietateaăunuiăprodusădeăaăaveaăutilitate,ădeăaăsatisfaceăunaăsauă
maiămulteănecesităĠiăaleăconsumatorului. 

PentruăceiăimplicaĠiăînămuncaădeăfundamentareăaăpreĠurilorăesteănecesarăăabilitateaălorăpentruăaăseă
puteaăsituaăconcomitentăoeădouăăpoziĠiiădistincteăcuăintereseăaparentăopuseădeăproducătoriăşiădeăconsumatori. 

Eiătrebuieăsăăcercetezeăceleădouăălaturiăaleăprocesuluiăformăriiăvaloriiămărfurilorăşiăsăăpromoveze 
ambele categorii de interese. 

 
Concluzii 
Practicaă stabiliriiă preĠuriloră aă extinsă necesitateaă luăriiă înă considerareă aă valoriiă deă întrebuinĠare.ă

AceastăăorientareăesteădeterminatăădeăfaptulăcăăoăcorelareăaăpreĠurilorălaăproduseleăcareăsatisfacănevoiădiferite 
dară seă obĠină cuă aceleaşiă cheltuieliă deă producĠieă nuă eă posibilăă fărăă luareaă înă considerareă aă valoriiă deă
întrebuinĠareăaăproduselorărespective. 

PânăălaăconfirmareaăliberăădeăpiaĠăăaăacesteiădimensiuniăprinăpreĠăseămenĠinăuneleăaspecteăcareătrebuieă
săăneăpreocupeădistinctăînăactivitateaădeăfundamentareăaăpreĠuluiăşiăcorelareaăacestuiaăpeăbazaăvaloriiădeă
întrebuinĠareămodalităĠileăpracticeădeăevaluareăaăînsuşirilorăutilitaĠiiămărfurilor. 

ValoareaădeăîntrebuinĠare,ăcaăexpresieăaăunităĠiiăprodusuluiăeste datăădeăoăserieădeăînsuşiriătehnice,ă
economice,ăesteticeăşiăpsihosenzorialeăaleămărfurilor. 

ÎnăfuncĠieădeăcaracterulăutilităĠii,ătoateăînsuşirileădeăîntrebuinĠareăaleăproduselorăpotăfiăîmpărĠiteăînă
douăăgrupe:  însuşiriăfuncĠionaleă– de utilizare  însuşiriăestetico-ergonomice. 

Celeă douăă grupeă deă însuşiriă auă oă importanĠăă diferităă înă apreciereaă valoriloră deă întrebuinĠareă aleă
bunurilorăeconomiceăşiăaleăbunurilorădeăconsum. ReflecatreaăvaloriiădeăîntrebuinĠareăînăpreĠulăprodusuluiăseă
poateărealizaăprinăurmătoareleăcăi:  fundamentareaăpreĠurilorănoilorăproduseăpeăbazaăraportuluiăoptimădintreăcosturiăşiăparametriiă

valoriiădeăîntrebuinĠare;  corelareaăpreĠuluiănouluiăprodusăcuăpreĠulăprodusuluiăetalon;  fundamentareaăpreĠurilorăînăcadrulăgrupelorăomogeneădeăproduse. 
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