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ABSTRACT: THE MANUFACTURER AIMS TO BE ABLE TO ACHIEVE A LOW COST PRODUCT WMITH THE
DESIGN OF A NEW PRODUCT OR TO NEGOTIATE PRICE REFUNDAMENTARII OF SETTLING MATERIAL
CONSUMPTION AND LABOR RULES.

THE NEED TO MINIMIZE HIS COST ANALYS S STEMS FROM THE FACT THAT ACCORDING TO THE PRICE
NEGOTIATED WITH PURCHASERS, ON THE ONE HAND, AND DEPENDING ON THE COST OF
PRODUCTION, ON THE OTHER HAND, THE PROFIT WILL BE HIGHER OR LOWER.
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Principalele obiective ale analizei costurilor sunt[1]:

o folosireanormelor de consum pentru materii prime, materiale, combustibil, energie, revizuite
periodic, in concordanta cu gradul de preluare;

e calculul scazamintelor de materii prime §i materiale in limitele cotelor normate de pierderi
tehnol ogice, de depozitare, transport etc.;

e respectarea indicilor de utilizare a materiilor prime si materialelor luati in calcul la elaborarea
documentatiilor de pret;

e regasirea materialelor recuperabile si refolosibile;

e determinarea manoperei pe baza normelor de munca reale, in vederea asigurarii cresterii
productivitatii muncii.

Cuprinderea costurilor de productie in nivelul preturilor este, de asemenea, precedata de analiza
justificate din punct de vedere economic, pentru fabricarea diferitelor produse, precum si de verificarea
privind calitatea acestora[2].

Preturile de oferta trebuie fundamentate si corelate prin calcule economice detaliate, pe variante, in
cadrul unei documentatii de pret, care sa serveasca agentului economic in optiunile sale privind pretul in
procesul negocierii, in strategiile elaborate pentru comportamentul intern si extern specific economiei de
piata.

Pentru a asigura promovarea unor produse noi este necesara alegerea ca etalon a unor produse
similare pentru care sa se asigure documentatia tehnica si economica, pe baza careia se poate stabili raportul
performanta-cost si performanta-pret care sa constituie criteriul pentru aprecierea oportunitatii inscrierii in
planul de cercetare si asimilare in productie a produselor noi determindndu-se anumiti coeficienti de

Relatia cost-pret isi dezvaluie caracteristica dominant de legaturd indirectd, deoarece costul
influenteaza indirect asupra pretului format la piata prin intermediul costului de oferta in pretul fundamentat
si propus de producator pentru negocierea lui cu cumparatorii[ 3].

In functie de raportul cerere-ofertd, ale cirui dimensiuni sunt recunoscute prin mecanismul pietei,
costul fiecarui producator poate fi mai mic, egal sau mai mare decat pretul:

C <P, cand pretul acopera integral costul si asigura profit;

C =P, cand pretul este egal cu costul, acopera in intregime cheltuielile si genereaza pierderi.

Pretul fiind o rezultanta a echilibrarii cererii cu oferta la piatd nu se formeaza in functie de cost ci in
functie de posibilitatea de echilibrare la un anumit nivel al sau a celor doua component ale pietel, costul nu
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se integreaza intotdeauna global in cheltuielile de productie. Jocul liber al pietei incitd agentii economici
spre progres.

Nivelul costului de productie este in exclusivitate problema producatorului[4]. Cunoasterea
caracteristicilor de legdtura indirecta intre cost si pret determind preocupari constante ale producatorilor de
a-si optimiza costul actionand asupra reducerii lui pentru a-si asigura profitul cat mai ridicat.

Concurenta directa prin pret antreneaza indirect concurenta prin cost. La acelasi nivel de pret castiga
mai mult acei producdtori al caror cost este mai redus[5].

Absolutizarea caracterului de relatie directd intre cost si pret, bazatd pe planificare, a insemnat
stabilirea preturilor prin metode administrative si greu de adaptat la schimbarile survenite In marimea reala
a valorii de schimb a produselor si serviciilor crednd anomalii de pret mentinute perioade indelungate de
timp. Acest fenomen era cu atdt mai anacronic cu cat preturile la majoritatea produselor erau unite pe
economief6].

Orice producator trebuie sa-si realizeze o fundamentare a costului si a marjei profitului pentru a putea
aprecia mai inainte ca legitétile pietei sd actioneze asupra nivelului pretului, dacd se poate opta sau nu
pentru fabricarea produsul ui respectiv.

Elaborarea calculelor previzionale de cost si de pret este necesara in mai multe variante pentru a se
putea alege varianta cea mai bund. Desi trasatura fundamentala a relatiei dintre cost si pret este acea legatura
indirectd, ea trebuie sd-i incite pe toti producatorii la folosirea functiei costului prospectiv in activitatea
decizionald privind productia si vanzarile.

Pe masura cresterii volumul productiei cresc costurile variabile si costurile totale. Costurile fixe
raman constante. Costul marginal inregistreaza la Inceput o scadere pentru fiecare unitate aditionala dupa
care are tendintd de crestere[7]. Aceasta crestere se explicd prin actiunea legii productivitdtii marginale
descrescande a factorilor de productie sau legea randamentelor descrescatoare. Potrivit acestei legi, pe
masurd ce un producator mareste cantitatea de factori de productie variabili pentru a-si spori productia,
randamentul factorilor antrenati succesiv scade pentru cd o cantitate cu o parte mai redusa din ceilalti factori
considerati constanti. Cu fiecare cantitate de factori de productie in plus, productia poate creste dar intr-0
proportie din ce in ce mai mica.

In ceea ce priveste costurile medii se observi ci ele au o evolutie diferitd, costurile fixe medii scad
pe masura ce creste volumul productiei, costurile variabile medii si costurile totale medii scad treptat pana
la un anumit volum de productie dupa care cresc tot sub actiunea legii randamentelor descrescatoare.
Cresterea productiei in conditiile descresterii randamentelor factorilor de productie determina cresterea
costurilor si face sa actioneze legea costurilor crescatoare.

Venitul marginal reprezinta venitul suplimentar obtinut din vanzarea unei unitati aditionale dintr-un
produs[8]. in conditiile concurentei perfecte, venitul marginal este egal cu pretul unitar al produsului si
acesta este dat de unitatea marginald a produsului.

V=P

Profitul de poate realiza de la o anumita cantitate minima de produs si pana la o anumita cantitate in
conditiile unor preturi ale pietei.

Costurile constituie un criteriu de baza in alegerea solutiilor tehnice alternative de investitii si de
productie. O resursd economica poate avea mai multe intrebuintari putandu-se utiliza in mai multe domenii
si in care se va valorifica intr-un grad diferit.

Intr-o economie cu resurse limitate problema variantelor capati o importanti deosebita iar costul
apare ca 0 masura alternativa.

Costul alternativ sau de oportunitate al unui factor de productie trebuie s cuprindd nu numai
contributia (costul) acestui factor pentru realizarea unui anumit produs ci §i pierderea suferitd prin
neutilizarea lui intr-un alt proces de productie care este mai avantajos. O parte a costurilor de oportunitate
este legatd de sansele care au fost pierdute sau sacrificiile facute in urma utilizarii unor factori de productie
intr-un domeniu de activitate si nu in altul.

Costul de oportunitate este acel cost al alternativei de folosire a resurselor prin care se asigura
valorificarea maxima a acestora.

Costul de productie definit ca si cost de oportunitate este format din doud componente[9]:
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e cost explicit, ce cuprinde platile pe care o firma le face efectiv pentru procurarea de factori
de productie din afara firmei, de pe piata;

e cost implicit alcatuit din cheltuielile care se fac de firma din resursele proprietarilor ei. Nu
presupun plati catre terti ci consum din capitalul existent al firmei, amortizarea cladirilor,
masinilor si utilajelor, renta la suprafata de teren si consumul de munca al proprietarilor
firmel care efectueaza anumite activitati sau desfasoara anumite servicii in folosul firmei.

Venitul firmei trebuie sa fie mai mare decat costul de oportunitate pentru a obtine profit economic.
Acesta este considerat o rasplata a posesorului de capital si are ca sursa modul de valorificare acapitalului.
Daca venitul realizat este egal cu costul de oportunitate firma nu realizeaza profit economic dar realizeaza
intr-o anumita masura profit contabil care este mai mare decat profitul economic si care reprezinta diferenta
dintre venitul firmei si costul contabil. Se poate Intdmpla ca o firma sa obtina profit contabil chiar daca
venitul realizat este mai mic decat costul de oportunitate. Profitul contabil si pierderea economica sunt pe
seama costului implicit avand ca acoperire profitul normal. In asemenea situatii proprietarii firmei trebuie
sd caute alte alternative de valorificare a capitalului.

Fiecare agent economic trebuie si fie interesat de dimensionarea cit mai reald a consumurilor de
factori de productie de alegerea variantei in care se pot valorifica mai bine si compararea rezultatelor cu
cheltuielile efectuate.

Valoarea de intrebuintare consta in proprietatea unui produs de a avea a o utilitate, de a satisface una
sau mai multe necesitati ale lor. [10]

Referitor la raportul valoare — valoare de intrebuintare si la importanta lor in formarea si stabilirea
preturilor au existat mai multe puncte de vedere. Dupa o prima conceptie, valoarea de intrebuintare apare
ca o componentd a valorii marfurilor si diferentierea preturilor dupa criterii de utilitate a diferitelor produse
ar constitui operatii de prisos. Valoarea de intrebuintare este un factor de realizare i nu de formare a valorii.
Potrivit unei alte conceptii, insusirile de intrebuintare ale produselor apar ca un factor dependent de
formarea preturilor si determind abaterea lor de la valoare ori de céte ori nu corespund. La stabilirea
preturilor este necesar sa se ia In considerare atit valoarea cat si valoare de intrebuintare.

Legatura dintre valoare si valoare de intrebuintare este strinsa, alcatuind o unitate dialectica care
cuprinde si contradictii. Expresia cea mai directa a unitatii dintre aceste doud categorii economice este data
de faptul ca nu poate exista valoare de schimb care sa nu fie si valoare de Intrebuintare.

in procesul de vanzare — cumpirare, proprietarul unei mérfi cedeaza valoare ei de intrebuintare si
primeste valoarea ei de schimb.

Valoarea de intrebuintare a marfii presupune existenta unei relatii intre doi termeni:

e caracteristicile materiale ale marfii care o fac apta sa satisfacd anumite nevoi;

e necesitatile de consum si preferintele consumatorului.

Contradictia dintre valoare de Intrebuintare si valoare apare datoritd facptului ca valoarea la care se
vinde §i cumpard un bun depinde nu numai de caracteristicile sale materiale ci si de mediul economico-
social 1n care are loc schimbul. Astfel, cu ocazia formarii propunerilor de preturi, trebuie luate in
considerare atdt valoarea de intrebuintare cat si costurile de productie si situatia pietei. Producatorii
bunurilor materiale trebuie sa estimeze valoarea de intrebuintare a produselor fabricate pentru ca ea are
obiectul concret al cererii pe piatd si al pretului la cerere.

In functie de mdrimea ei, de marimea costurilor de productie si de situatia produsului pe piata,
producitorul isi formuleaza propunerea de pret in vederea negocierii cu beneficiarii. Valoarea de
intrebuintare este datd de o serie de insusiri tehnice, fizice, chimice, economice, psihosenzoriale ale
marfurilor.

In functie de caracterul utilitatii, toate Insusirile de intrebuintare a produselor pot fi impartite in doua
grupe: insugiri functionale si insusiri estetico-ergonomice.

Pentru bunurile de consum, la aprecierea valorii de Intrbeuintare, insemnétate au ambele grupuri de
insugiri.

O problema de prima importanta pentru luarea in considerare a valorii de Intrebuingare la formularea
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Mecanismul formarii preturilor reprezintd modalitatea de comparare si verificare sociala atat a
cheltuielilor cat si a valorii de Intrebuintare.

Valoarea de intrebuintare consta in proprietatea unui produs de a avea utilitate, de a satisface una sau
mai multe necesitati ale consumatorului.

Pentru cei implicati In munca de fundamentare a prefurilor este necesara abilitatea lor pentru a se
putea situa concomitent oe doua pozitii distincte cu interese aparent opuse de producatori si de consumatori.

Ei trebuie sa cerceteze cele doua laturi ale procesului formarii valorii marfurilor i s promoveze
ambel e categorii de interese.

Concluzii

Practica stabilirii prefurilor a extins necesitatea ludrii in considerare a valorii de intrebuintare.
Aceasta orientare este determinata de faptul cd o corelare a preturilor la produsele care satisfac nevoi diferite
dar se obtin cu aceleasi cheltuieli de productie nu e posibild fara luarea in considerare a valorii de
intrebuintare a produselor respective.

Pana la confirmarea libera de piata a acestei dimensiuni prin pret se mentin unele aspecte care trebuie
sd ne preocupe distinct in activitatea de fundamentare a pretului si corelarea acestuia pe baza valorii de
intrebuintare modalitatile practice de evaluare a nsusirilor utilitatii marfurilor.

Valoarea de intrebuintare, ca expresie a unitatii produsului este data de o serie de Insusiri tehnice,
economice, estetice si psihosenzoriale ale marfurilor.

In functie de caracterul utilitatii, toate insusirile de intrebuintare ale produselor pot fi impartite in
doua grupe:

e insusiri functionale — de utilizare
¢ Iinsusiri estetico-ergonomice.

Cele doua grupe de insusiri au o importantd diferitd Tn aprecierea valorilor de Intrebuintare ale
bunurilor economice si ale bunurilor de consum. Reflecatrea valorii de intrebuintare in pretul produsului se
poate realiza prin urmatoarele cai:

e fundamentarea preturilor noilor produse pe baza raportului optim dintre costuri si parametrii
valorii de intrebuintare;

e corelarea pretului noului produs cu pretul produsului etalon;
fundamentarea preturilor in cadrul grupelor omogene de produse.
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