Annals of the ,,Constantin Brancusi” University of TArgu Jiu, Letter and Social Science Series, Supplement
1/2015

THE CURRENT LANGUAGE IN THE DEICTICS INSERT

Ana-Maria DUDAU
Universitatea ,,Constantin Brancusi”, Targu-Jiu

ABSTRACT:

IN OUR RESEARCH REGARDING THE TEXTUAL CONNECTORS AND THE CASE OF THE ADVERB WITH A
DISCOURSIVE-PRAGMATIC ROLE, WE FOCUSED ON THE FOLLOWING ISSUES: THEORETICAL CONCEPTS
CONCERNING THE TEXTUAL OR DISCOURSIVE-PRAGMATIC CONNECTORS; THE ADVERB'S PROCESS OF
PRAGMATICALIZATION; SOME DESCRIPTIVE ASPECTS, AN INVENTORY AND A PRAGMA-STYLISTIC
ANALYSIS OF THE DISCOURSIVE ADVERB (SEEN AS TEXTUAL CONNECTOR).

THE SUPPORTING CORPUS FOR THE PROPOSED RESEARCH DIRECTION WILL CONSIST OF POETIC
TEXTS CONTAINING ADVERBS WITH A PRAGMATIC ROLE, WITHOUT REFERENTIAL MEANING, AND THE
METHODOLOGY WE SHALL USE IS SPECIFIC TO MORPHO-SYNTAX AND PRAGMA-STYLISTICS.
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Daca pana la finele anilor saptezeci mai exista un sentiment general ca impactul calculatorului
se va limita la domeniile stiintifice si tehnice, astdzi, constatdm cd acest mecanism si tehnologiile
care-1 insotesc sunt capabile sd revolutioneze insusi modul in care civilizatia noastra creeaza,
stocheaza si transmite informatia. In final, aceastd revolutie va afecta si cel mai important
instrument inventat de om pentru a-si construi cunostintele, a-si elabora o imagine despre sine si
lumea Inconjurdtoare: textul. Si cum acesta nu existd decat in functie de lectura, transformarile
suferite de text vor avea repercusiuni si asupra lecturii, ca activitate si proces de interpretare, in
acelasi mod in care acestea din urma vor antrena nemijlocit aparitia unor noi forme de textualitate.
Aceste previziuni pornesc de la observatii, adesea triviale, asupra modului in care navigarea in
mediul numeric reprezintd o experienta diferitd de citirea unui ziar sau a unei carti, iar accesarea
si lectura unui hipertext implica practici diferite de cele antrenate in citirea unei pagini de text.
Distinctiile la nivel de experientd materiald, extrapolate la cea cognitiva, au constituit intr-o prima
etapa a lucrarilor despre textul in mediul numeric, un argument suficient de puternic pentru a opune
textul si hipertextul intr-o tripla perspectiva: structurald, functionald si comunicationald. Discursul
stiintific despre hipertext s-a constituit, de la aparitia materiald a acestuia, intr-un context de
rupturd cu universul cartii si a textului scris/imprimat. In lucrarile lui Paul Lévy, unul din
sustindtorii ferventi ai hipertextului, acesta era considerat drept o revolutie ce va bulversa nu doar
realitatea de a scrie si imprima, dar si modul in care oamenii comunica si gdndesc .

Fard a nega meritul acestor lucrdri de pionierat in domeniu, voi porni in cadrul cercetarii mele de
la ipoteza cd intre text si hipertext se pot identifica numeroase elemente de continuitate. Aceasta
ne va permite s abordam hipertextul, cu incontestabile caracteristici §i principii proprii, drept o
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forma evolutiva in raport cu medii si forme ale textului scris pe care le-a cunoscut omenirea de-a
lungul secolelor.

As dori sd ilustrez importanta unei perspective istorice in abordarea fenomenelor de text si
hipertext, printr-un exemplu preluat din limba hindi. Acesta, 1n opinia noastra, demonstreaza in ce
masura continut si suport, atunci cand ne referim la text, s-au contaminat la nivel semantic, pentru
a produce fenomene de metonimie care transcend cadrul figurii de stil si se instituie ca sensuri
independente. Astfel, in hindi existd mai multe cuvinte pentru a desemna o carte, printre care
»pustak”, ,,granth” si ,kitab”. Desi aceste cuvinte se utilizeaza fard a face vreo diferentd, originile
lor, sanscrite si persane, sunt, dimpotriva, strans legate de evolutia cartii ca suport si continut.
Cuvantul ,,pustak” evoca probabil cea mai veche idee despre carte: el face trimitere la gravarea
simbolurilor in argila. ,,Pustak™ deriva din sanscritul ,,pusta” care inseamna ,,manuscris”, dar si
,modelare in argild”. Cuvantul ,,granth” face parte dintr-un cdmp semantic total diferit. El deriva
din verbul sanscrit ,,granth”, a ,,uni” sau a ,,lega”, chiar a ,,conecta” sau ,,inlantui”. Un sens, care
se refera mai putin la legarea paginilor unui manuscris, si mai degraba la inlantuirea cuvintelor sau
versurilor. Acest fenomen de inlantuire sau impletire, asemenea firelor unei panze, se afla si la
originea latinescului ,textum” sau ,textus”, din care au derivat formele in romana, franceza,
engleza, germana etc.

Am adus aceste precizari etimologice pentru a justifica, intr-o anumita masura, incursiunea
in istoria textului si a cartii, in care omenirea s-a confruntat sub diferite forme, cu un obiect, un
proces si un produs. De asemenea, scopul nostru constd in a demonstra ca odatd cu schimbarea
obiectului, a suportului, se produc un sir de consecinte si asupra procesului sia produsului. Acestea
sunt de neconceput in afara interactiunii cu doi actori ce detin roluri decisive in proces, actori pe
care 11 vom numi, la aceasta etapd, emitator si destinatar.

Pentru a preciza natura raportului intre conceptele de hipertext si blog jurnalistic, am dori sa
semnalam ca termenul ,hipertext” se caracterizeaza printr-un semantism ce reuneste conceptele
de ,,metoda”, ,tehnica”, ,,sistem” sau ,,document”, intr-o structurd cuaternara ce desemneaza mai
multe realitati: un program de creare si citire a hipertextului, un document codat in hipertext, un
mecanism de acces la informatie si un model de structurare a acesteia. Blogul, in calitate de produs
conceput pentru mediul numeric, se Inscrie in aceasta logicd a functionarii tehnice a obiectelor
informatice: este creat cu ajutorul unui program hipertextual, poate fi accesat cu ajutorul unui
mecanism hipertextual, reprezinta un document codat in hipertext, fiind, prin urmare, organizat
hipertextual.

Obiectul de studiu al cercetarii noastre permite o descompunere in doua domenii dupa cum
urmeaza:

1. Blog — apartenenta la clasa obiectelor hipertextuale publicate in reteaua globala, ce se
caracterizeaza prin intrari datate, aranjate in ordine cronologica inversa, astfel incat cea mai recenta
postare va aparea in primul rand. Tipic, blogurile sunt publicate de persoane individuale, iar stilul
lor este personal si informal;

2. Jurnalistic — apartenenta la un domeniu sociocultural de diseminare si analiza a informatiei, cu
metode de investigatie si forme de expresie proprii;

Sintagmatic, aceste dimensiuni realizeazd un obiect unic, identificabil printre alte obiecte
hipertextuale cu care se afld in raporturi paradigmatice, fie la nivel de produs numeric (site, chat,
forum etc), fie la nivel de domeniu de specializare sau din punct de vedere idiomatic.
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Conceperea unui blog jurnalistic este o experientd bazatd esential pe destinatar, pe resursele
nelimitate de care dispune acesta si pe raportul pe care autorul isi doreste ca publicul sa-I
construiascd cu mesajul sau. Hipertextul si hiperlectura au transformat relatiile posibile intre
imagini, sunete si textele asociate, intr-un mod non-liniar, atat prin intermediul conexiunilor
electronice, cat si prin cel al legaturilor realizabile intre un numar ilimitat de texte electronice.
Legatura devine notiunea fundamentala a acestui nou cadru textual. Gestionarea legaturilor devine
o formad avansatd de segmentare a continuturilor in unitati de lecturd. Chiar daca destinatarul
regaseste formal elemente familiare in organizarea scrierilor de ecran, experienta declansata de
lectura unui obiect organizat hipertextual nu poate fi asimilata fara echivoc unui tip de suport.
Destinatarul insusi decide calea pe care o va urma, intr-o forma banalizatd de materializare a
intertextualitdtii.

Blogurile reprezinta una dintre cele mai noi si mai raspandite forme de comunicare si publicare pe
Internet. Initial numite weblog, in limba tarii de origine, SUA, de la expresia engleza ,,web log”
(jurnal pe Internet), denumirea lor a evoluat prin afereza in forma actuald blog, forma utilizata si
in limba romana. Blogul reprezintd o forma discursiva profund marcatd si modelatd de epoca in
care a aparut, mijlocul anilor '90, epoca tehnologiilor de varf. Forma si continutul acestora, precum
si popularitatea lor, a fost direct determinatd de evolutia platformelor pentru bloguri si a sistemelor
de gestiune a continuturilor. De la cateva zeci in perioada 1996-1999, numarul blogurilor a urcat
pand la 156 milioane, cifrd atestatd in februarie 2011 de Blogpulse, motor de cautare si sistem
analitic dedicat blogurilor .

Aceasta evolutie cantitativa si tehnologica a dus si la deplasarea axelor de interes ale blogurilor.
Astfel, de la primele bloguri in stil filtru, elementul constitutiv al cdrora era legatura spre o
informatie din Internet, considerata pertinenta sau interesanta de catre autorul blogului, si anumite
idei, comentarii exprimate de acesta pe marginea subiectului in cauza, s-a trecut la blogurile in stil
jurnal, care pot contine orice gen de informatie, din orice domeniu. Insa dupa cum o indica si
denumirea lor, aceasta este reflectata prin prisma propriilor trdiri si valori. La ora actuald, masa
eterogena a productiilor de tip blog poate fi caracterizata si definitd in modul urmator: o publicatie
pe internet ce contine articole periodice sau/si cu actualizare neintrerupta. De reguld, actualizarea
blogurilor consta nu in modificarea directa a textului existent, ci in adaugiri de texte noi, asemenea
unui jurnal de bord, toate contributiile fiind afisate in ordine cronologica inversa. Forma canonica
a unui articol sau postare pe blog, contine textul propriu-zis, titlul si data/ora. Doar articolele
recente apar pe pagina principald a blogului, celelalte postiri sunt pastrate in arhivd. In mod
normal, acest gen de publicatii sunt accesibile publicului larg. Obiectivele blogurilor variaza foarte
mult, de la jurnalele personale pana la ,,armele” publicitare ale campaniilor politice, ale institutiilor
media sau ale diferitelor companii comerciale. Blogurile se disting si in functie de autor — de la
unul singur la o comunitate Intreaga.

Popularitatea blogurilor si patrunderea acestora pe piata jurnalismului online a fost generata de doi
factori importanti. Primul tine de numeroasele inovatii tehnice care au dus la o simplificare
considerabila a practicilor de publicare pe Internet —al doilea, de natura ideologica.

Deschiderea unui spatiu dedicat blogurilor in cadrul publicatiilor online ale ziarelor,
revistelor, portalurilor de stiri, sau pe cont propriu, are si o valoare de modernitate si actualitate.
Posibilitatea ,jurnalistului” de a se exprima intr-un cadru supus mai putin constrangerilor
editoriale si materiale, impuse pe de o parte de politica editoriald a institutiei media, iar pe de alta
parte de limitele suportului hartie, se inscrie si intr-0 strategie de reinnoire a jurnalismului. Tn

~ACADEMICA BRANCUSI” PUBLISHER

173



Annals of the ,,Constantin Brancusi” University of Targu Jiu, Letter and Social Science Series, Supplement
1/2015

spiritul acestei strategii este exploatatd si componenta interactiva a blogului, cea a dialogului cu
cititorul. Cum am mentionat mai sus, numarul si diversitatea tematica a blogurilor creeaza o masa
de continuturi extrem de eterogene. Ceea ce se desemneazd in mod traditional prin ,,blog
jurnalistic” reprezintd o comunitate de obiecte online ce variazd semnificativ in functie de
numerosi parametri, derivati atat din practica jurnalismului, cét si din caracterul institutional al
acestuia.

Una dintre cele mai interesante evolutii inregistrate de obiectele textuale in mediul numeric
vizeaza dimensiunea lor vizuald. Elementele paraverbale de naturd iconica, tipograficd sau
cromaticd, invadeaza spatiul scriptural, creand efecte de sincretism sau dimpotrivd producand
disonante. Studierea raportului dintre imagine si text in cadrul blogului jurnalistic se bazeaza pe
un sir de constatdri si ipoteze, printre care putem evidentia urmdtoarele: 1. Blogurile jurnalistice
institutionale mostenesc practicile de juxtapunere a textului si imaginii, caracteristice ,textului
mozaic” derulat in spatiul paginii de ziar; 2. Raportul dintre text si imagine este cu atat mai
pertinent, cu cat se urmaresc nu doar efecte estetice si informativ-referentiale, dar si relatii retorice;
3. Sistemele de gestiune a continutului, cu ajutorul carora se creeaza un blog, permit o manipulare
simpla si rapidd a textului si a imaginii $i nu solicitd competente speciale, ceea ce contribuie la
generalizarea si multiplicarea formelor sincretice text-imagine; 4. Componenta vizuala constituie
unul dintre elementele de baza in identificarea blogurilor in raport cu alte continuturi numerice, la
nivelul functiondrii discursive. Raportul dintre text si iconic a fost exprimat prin termenul
»iconotext”, propus de Michael Nerlich si Reinhard Kruger, in 1985, pentru a defini in special
opera poetica in care mai multe mijloace de expresie, verbale si paraverbale, contribuie la
organizarea unei substante sincretice. Astdzi prin ,,iconotext” se infelege sinteza dintre text si
ilustratie, dintre legenda si fotografie, dintre cuvant si imagine etc., realizand transpozitii vizual-
cognitive de la text la imagine si invers, in unitatea semantico-sintactica a expresiei . Avandu-si
inceputurile Tn randuri populare, blogging-ul a reusit deja sa-si transcende originile si sa evolueze
intr-un nou gen jurnalistic, unul care detine toate elementele necesare pentru a deveni principala
forta motrice a site-urilor moderne de stiri.

Popularitatea blogurilor si patrunderea acestora pe piata jurnalismului online, a fost generata de
doi factori importanti. Primul t{ine de numeroasele inovatii tehnice care au dus la o simplificare
considerabila a practicilor de publicare pe web, si anume gratie sistemelor de gestiune a
continutului. Al doilea, de natura ideologica, isi are originea Intr-o conceptie despre Internet drept
teren dedicat expresiei individuale, Tntr-un climat democratic si cooperativ.

In virtutea acestor beneficii practice si ideologice, numeroase institutii media, dar si actori sociali,
nu au intarziat sa recupereze aceastd formda mediatica pentru a o integra unei oferte editoriale
proprii. Deschiderea unui spatiu dedicat blogurilor in cadrul publicatiilor online ale ziarelor,
revistelor, portalurilor de stiri sau pe cont propriu, are si o valoare de modernitate si actualitate.
Posibilitatea jurnalistului de a se exprima intr-un cadru supus mai putin constrangerilor editoriale
si materiale, impuse pe de o parte de politica editoriala a institutiei media, iar pe de altd parte de
limitele suportului hartie, se inscrie si intr-0 strategie de reinnoire a jurnalismului. Conform unor
rationamente, expuse anterior in cadrul acestei cercetari, am identificat drept obiect de studiu doar
blogurile jurnalistice francofone asociate institutiilor media. O astfel de delimitare este pertinenta
daca introducem dimensiunea tipologica in calitate de parametru pentru sincretismul dintre text si
imagine. Corespondenta dintre text si imagine poate fi evaluatd in functie de congruenta motivelor,
temelor etc. intre scriptural si iconic. In acelasi timp, aceasti congruenti poate fi studiati si
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conform genului discursiv caruia 1i apartine ocurenta comunicativd, si nu in ultimd instanta,
conform tipologiei textuale corelate cu functiile atribuite genului respectiv. Blogul jurnalistic este
deja suficient de stabil pentru a permite astfel de interpretari tipologice si functionale. Aceasta
stabilitate, In opinia noastra, s-a obtinut si datoritd unui grad nalt de congruentd intre functiile
realizate de blog (relatare, explicare si argumentare prin prisma unei optici personale) si cele
exersate de mass-media, in special prin genuri consacrate ca editorialul si comentariul, carora li se
atribuie preponderent o functie de interpretare a informatiilor.

Este cunoscut faptul ca textele jurnalistice, inclusiv cele care fac continutul blogurilor, nu reflecta
o realitate dotatd cu sens unic si imuabil, nu o redau in forme transparente de limbaj (se selecteaza
forme retorice care sa influenteze sensul care le revine acestora) si nu au scopul unic de a informa
(activitatea de informare este orientatd de o strategie de influentare a receptorilor). Altfel spus,
mesajele transmise prin mass-media au in afara de o functie autoreferentiala, si una de persuasiune,
care subordoneaza elementele de informare [125]. Aceasta strategie a persuasiunii mediatice este
cu atat mai pregnanta in blogurile jurnalistice, cu cat acestea ofera considerabil mai mult spatiu si
libertate de exprimare decat paginile unui ziar traditional, fie el si electronic, transformandu-se
astfel intr-o tribuna de la care autorul isi poate promova ideile, proiectele, previziunile, dintr-0
dubla dorinta de demarcare si de constituire a unei mase de sustinatori, pe de o parte din perspectiva
ziarului/revistei pe care o reprezintd, pe de altd parte din dorinta de autopromovare a propriei creatii
jurnalistice, in contextul unei mari concurente intr-un domeniu care opune atat profesionisti, cat si
amatori. Tn unele domenii de specializare ale blogging-ului jurnalistic, cum ar fi cel al
evenimentului cultural, aceste strategii comportda si o fatetd economicd: un anumit
spectacol/concert/tablou X, o carte/expozitie/arhitecturd Y sunt potentiale produse pe piata
artisticd. A scrie in termeni elogiosi, sau dimpotriva denigratori, despre ele, fie si din postura
cunoscatorului dezinteresat, constituie deja pentru o mare parte a cititorilor o recomandare spre
consum. Amatorul de muzica clasica va considera un blog din domeniu asemenea unui ghid, cu
singura diferenta, ca acesta mai este si interactiv, si i oferd posibilitatea de a Tmpartasi propriile
impresii, deceptii etc. La acest al doilea nivel de impact, blogul ne apare drept un instrument
mediatic foarte democratic, desi la o prima etapd, raporturile autor-cititor sunt mai pufin
echilibrate. Sinteza dintre text si imagine isi aduce contributia sa in acest context. Exploatarea
imaginii 1n cadrul textului jurnalistic traditional reprezintd un procedeu ce s-a impus cu precadere
in ultimele decenii. Acest fenomen se explica prin modernizarea tehnologiilor si dispozitivelor de
manipulare a materialului iconic, precum si prin o accedere a practicilor informative in domeniul
vizualului. Blogul jurnalistic francofon se inscrie, prin valorificarea acestui tip de informatie
iconografica, in traditia practicilor culturale ale presei scrise. Din perspectivd descriptiva, blogul
poate fi abordat drept o entitate tehno-textuala, unde creativitatea la nivel iconic si la nivel textual
autorului/autorilor. Sinteza dintre imagine $i cuvant creeaza un limbaj complex, orientat catre
promovarea blogului ca produs si a blogului-continut, de esenta editoriald, bazat pe strategii
verbal-iconice polisemantice [195]. Iconotextul blogului jurnalistic reprezinta o entitate relagionala
dinamica care vizeaza structura blogului, att la nivel de produs integru, cat si la nivel de intrari
(postarile propriu-zise). Rolurile textului si ale imaginii sunt multiple, determinate de perspectiva
adoptata pentru analizarea lor, de functiile ce le sunt atribuite, de genul discursiv in care
functioneaza. In cadrul acestei cercetiri, ne-am propus si determinim in ce raporturi se pot regisi
textul si imaginea, prin prisma functiei de interpretare, functie ce determind grosso modo blogul
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jurnalistic 1n calitate de practica discursiva jurnalisticd. Coerenta discursivd a iconotextului s-a
dovedit a fi conditionatd de un echilibru vadit intre verbal si iconic, aceste doud componente
determinandu-se si presupunandu-se reciproc, creand un supliment de semnificatie. Astfel am
putut determina existenta a trei raporturi de actiune reciprocd: — Confirmare (insistenta,
redundantd); — Complementaritate; — Opozitie.

Relatia de confirmare poate fi identificata in special in componentele de formatare generala a
blogului: in elementele constitutive ale ,,antetului”, barei de optiuni etc.

In concluzie, dorim si precizim cd mesajul transmis prin intermediul dimensiunii verbale este
confirmat, completat sau contrastat prin elemente iconice ce se nscriu in strategii generale de
informare, argumentare si persuasiune, componente ale functiei de interpretare, vehiculate de
discursul blogurilor jurnalistice francofone. In acelasi timp, iconotextul serveste drept element de
identificare a blogului in masa obiectelor de acelasi tip, avand o dimensiune informativa, cu
referintd la domeniu, identitate sau subiectele tratate. In aceasta posturd, elementele iconice se
asociaza informatiilor procedurale.
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