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A PRAGMA-STYLISTIC ANALYSIS OF SPONTANEOUS
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NOWADAYS, RADIO IS THE MOST ACCESSIBLE AND FASTEST MEANS OF GIVING
INFORMATION, WHICH IS CONFIRMED BY THE LARGE NUMBER OF CHANNELS IN THE MASS-
MEDIA NETWORK.

MANY RADIO JOURNALISTS HAVE USED A RADIOPHONIC STYLE WHOSE TRAITS ARE
ORALITY AND INFORMALITY. THE JOURNALIST'S SPEECH MUST BE SIMPLE, SHORT AND CLEAR.
THE LISTENERS TAKE FROM IT CERTAIN EXPRESSIONS, FORMS OF GREETING, AND NEOLOGISMS
TOO. THE CONNEXION BETWEEN LISTENERS AND THE RADIO HOST IS ONE FULL OF SERIOSITY,
THE HOST PLAYS HIS ROLE DEPENDING ON THE PUBLIC, AND THEY SEE THE MESSAGE THROUGH
THE HOST S EYES.

THE TWO RADIO SHOWS WE WILL TAKE INTO CONSIDERATION ARE CRONICA
CARCOTASILOR WHICH PLAYS FROM 7 TO 10 AM, DURING RADIO CONTACT KISS FM, HOSTED BY
SERBAN HUIDU AND MIHAI GAINUSA AND NATIUNEA 21,WHICH PLAYS FROM 10 TO 11 AM, RADIO
21 HOSTED BY ANDRElI GHEORGHE. THESE SHOWS HAVE A LARGE NUMBER OF LISTENERS
BECAUSE OF THEIR RADIO HOSTS SUCCESS WHO ARE KNOWN TO BE FAMOUS.

THE ARTICLE WILL EXAMINE THE LINGVSTIC CHARACTERS OF THE JOURNALISTIC SPEECH
AND THE METHOD OF TRANSMITING A MESSAGE. THESE SHOWS HAVE BEEN RECORDED DURING
THE 27TH OF OCTOBER AND THE 13™ OF NOVEMBER 2003.

Mass-media detin un rol capital in procesul socializarii tinerilor pentru ca impactul
avut asupra unei personalitati in formare este deosebit de puternic. Mass-media nu furnizeaza
este unul simbolic, Tn care primeaza spectacolul si artificialul.Faptul ca presa spune si expune
in public dificultatile si asteptarile oamenilor obisnuiti genereaza un sentiment de solidaritate.

Tocmai de aceea, matinalul radiofonic, prima emisiune a zilei, firda tema si un
scenariu prestabilit, mentine prin caracterul fatic al dialogului bunavointa ascultatorului.

Discursul radiofonic mimeazd comunicarea directd intre doud persoane, limbajul
spontan fiind impregnat de marci ale oralitatii si de trasaturi specifice registrelor nonliterare.
Ritmul rapid al vorbirii, dorinta emitatorului de a comunica mai multe informatii intr-un timp
destul de scurt, caracterul spontan al discursului, dar mai ales o tendintd spre articularea
incompletd, determina o serie de modificari ale textului la nivel fonetic, morfologic, sintactic
st lexical.

Oralitatea poate fi definita ca o ,,caracteristica a stilului unor scriitori, determinata de
utilizarea unor forme si procedee specifice limbii vorbite. Rezultat al intentiei autorului de a
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potenta impresia de autenticitate a discursului artistic si de a-si individualiza personajele ...”
1

Asemenea autorului unui text literar si prezentatorul de radio foloseste oralitatea ca pe
0 strategie, Tn scop comunicativ, vizand crearea unei complicitati cu cititorul. Jurnalistul
utilizeaza marcile oralitatii atat in mod spontan, cat si in mod intentionat.
Reducerile fonetice sunt frecvente in pronuntie si pentru ca apar in unitati morfo-
lexicale cu indice mare de frecventi; ele adaugi o pati de culoare textului jurnalistic. 2
1. Prepozitii apocopate
Pan’: ,pan’laurmasastiica ...”
: ,pan’ atunci draga Misule!”
. ,,pan’acum”
. ,,pan’la urma m-am indragostit”
Aceasta prepozitie apare 1n aceastd forma cand intra in componenta unor expresii sau
cand cuvantul urmator incepe cu o vocala din aceeasi serie (seria centrald) .
'n . ,,e-n aparare tipu”
: ,cuvinte-n gurd”
. ,.Intri-n emisie”
: ,ca-n fiecare joi”
pe : ,,na si p-asta ca merifi”
2. Forme reduse ale unor conjunctii
da’: ,da’ vreau sa zic”
. ,,da’acuma regret”
. ,,da ma da 'fii atent”
. ,da’ ce aspira ala”

3.Forme apocopate de prezent ale verbelor modale
Verbele modale ,,a trebui” si ,,a putea” apar cu forme apocopate (tre’,poa’) cand
preceda o conjunctie si formeaza cu aceasta o unitate fonica.
poa’ . ,,dacum poa’ sa-si dea cu parerea”
. ,frate cum poa’ sa coste asa?”
: .0 poa’ sd zicd nimeni”
tre’ . ,asatre’safacidel?”
: »tre’ sd-1 chem pe Ionescu”
4.Forme apocopate sau sincopate ale unor substantive in vocativ, mai ale
principalului termen de adresare (adesea folosit cu valoare exclamativa).
-,,dom’le sd-1 fie gura auritd domnului”
-, domne’, zice domnul Toloctan”
-,,dom’le eu ador rau pe Maricica mea”
5.Forme reduse ale unor numerale
-,,baftd multa pe douasisapte”
-,,vreo doudsi de minute”
-,,$1 saigpe minute , va spuneam”
- patrusi de ani”

! Angela Bidu-Vranceanu, Cristina Cilirasu, L. Ionescu-Ruxindoiu, Mihaela Mancas, Gabriela Pani-
Dindelegan, Dictionar de ttiinte ale limbii, Bucuresti , Ed. Nemira , 2001, p.363

2 Observatie: modelul de analizi este preluat din Rodica Zafiu, Mdrci ale oralitditii in limbajul jurnalistic
actual, in vol. Aspecte ale dinamicii limbii romane actuale,coord. Gabriela Pana-Dindelegan, vol. I, Bucuresti ,
Ed.UB, 2002
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-,.treisi de ani”

6.Alte forme trunchiate in registrul colocvial

-.juma’ de Bucuresti”

-, juma’ de ord”

-, multam”

[ .Inserarea in discursul jurnalistic a unor forme regionale, particularititi
muntenesti, de exemplu:

-,,pa babele alea”

-,,difuzeaza pa altii”

-,,pa final”

-,,pd bune”

Astfel de exemple, preluate din emisiunile ,,Natiunea 21" si ,,Cronica Carcotasilor”,
apar repetate de foarte multe ori, atat in discursul jurnalistilor, cat si in discursul celor care
comunica prin intermediul telefonului cu prezentatorul de radio.

Autenticitatea vorbirii se reflectd prin aceste forme reduse ale unor elemente
lingvistice, dar si prin situatiile in care textul jurnalistic marcheaza pronuntii regionale care
deviaza in raport cu traditia literara.

oin desfisurarea orali a unor variante stilistice (comentarii directe ale unor
manifestari de masa: social-politice, cultural-artistice, sportive), functia expresiva determina
Tmpletirea unor fenomene fonetice cu elemente prozodice, ca in stilul conversatiei: lungiri de
vocale, prelungirea tinutei consoanelor, repetitii sonore, variatii de accent si de intonatie.”*

Sub imperiul emotiilor cuvintele pot sa isi micsoreze sau sa isi mareasca corpul
fonetic, obtinadndu-se astfel cresterea expresivitatii. Reducerile si lungirile de sunete
corespund, in plan fonetic, elipselor si repetitiilor din domeniul sintaxei.

Tn cazul reducerilor de cuvinte, exemplele notate anterior sunt edificatoare. Lungirea
unor sunete se intdlneste atat la vocale, cat si la consoane, combinandu-se Tntotdeauna cu o
modificare a accentului.

»Variatiile de ton, de duratd, atdt de numeroase si de complicate, mai cu seama in
momente dominate de afect, sunt prea subtile pentru urechea umana, oricat ar fi ea de find si
de pregatitd. O buna parte nu pot fi inregistrate exact decat cu aparate speciale, a caror
utilizare implicd o serie de operatii pur tehnice sau numai stiintifice...””?

Cu toate acestea, putem percepe in limbajul prezentatorilor de radio accentuarea mai
intensa a anumitor vocale sau consoane. Consoanele se lungesc cand suntem stipaniti de stari
sufletesti ce provoaca o incordare a organelor articulatorii, combinata cu o crestere a cantitatii
si a intensitafii curentului de aer exprimat. Putem nota urmatoarele exemple: ,bbafta
Oanaa!”, ,mama drraga”, ,,ce ma ennerveaza astia”, ,,bunnd Carmen”, ,.frrate !”, ,,mma si tu
stii”, ,,ia zzi” ...

Consoanele lungi apar uneori la Tnceputul cuvantului: afectul, cauza provocatoare a
lungirii, este el Insusi mai puternic in momentul cand articulam primele sunete.

De cele mai multe ori insid, consoanele apar lungite la mijlocul cuvintelor. ,,in unele
cazuri, dintre cele semnalate, este sigur ca n-avem a face cu o lungire propriu- zisa, ci cu o
pronuntare emfatica a consoanelor respective, care continud sa ramana simple (sau scurte) dar
se articuleaza cu o fortd mai mare a curentului de aer expirator, bineinteles, tot ca urmare, fie
si numai partiald, a afectului.”

! Dumitru Irimia, Structura stilisticd a limbii romdne contemporane ,Bucuresti , ESE, p.195
2 lorgu lordan, Stilistica limbii romane ,Bucuresti, Editura Stiintificd, 1975, p.50
3 ibid. ,p.50
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Acelasi fenomen se intdmpla si in cazul lungirii anumitor vocale: ,,Baftd Oanaaa”,
,,avetl ocaziaa astazi”, ,,Niculeee”, ,,00, ce vremuri”, ,,si acumaa!”, ,,sa fiiii viu!”, ,,mamaaa”,
,ce faci maa”, ,,...laaa cum se numeste...”, ,,cl Manolooo...”

Prin aceste forme jurnalistii incearcd si atragd atentia asupra mesajului, si
impresioneze. Accentuarea anumitor cuvinte, schimbarea intonatiei, a ritmului vorbirii,
amplifica senzatia de spontaneitate, de conversatie reala.

Tn plan morfologic specificul realititii se manifestd in mult mai mici masura,
,majoritatea marcilor sunt fapte de registru: nu depind intrinsec de manifestarea orala, dar
sunt caracteristice variantelor neliterare ale limbii.”!

Cele mai multe marci de oralitate in plan morfosintactic sunt forme din limbajul
popular, diferite de cele utilizate de limba literara:

a) folosirea incorectda a articolului hotarat proclitic la antroponime feminine:
,,amintirea lui Diana Munteanu”; ,,matusa de-a Iu’ Ana”.

Se extinde astfel folosirea articolului in limbajul familiar si la substantivele proprii
terminate in ,,a” care nu se articuleaza antepus ca celelalte substantive proprii (ex. lui
Carmen). Constructiile amintite, desi reduse la numar, alterneaza cu forme corect articulate:
,.11 dau drumu in aer Gabrielei”.

b) prezenta unor forme specific populare

Stilul jurnalistic preia o serie de elemente de inventar morfologic din categoria marcat
non-literara. Apar frecvent forme populare ale pronumelui demonstrativ si ale adjectivului
demonstrativ:

-astia (pronume demonstrativ de apropiere, forma populara, persoana a treia,
masculin, plural ): ,,imi plac astia cu particulara!”, ,,ce ma enerveaza astia”,

-aia (pronume demonstrativ de departare, forma populara, persoana a treia, feminin,
singular sau adjectiv demonstrativ ): ,,zona aia ", ,,aia nu umbla cu nimeni”;

-ailalti (pronume demonstrativ de diferentiere si departare, forma populara gresita —
corect: ailalti-, persoana a treia, masculin, plural ),,ailalti sunt jalnici...”

Verbul a fi apare cu forma populara de prezent, persoana a treia, singular ii: ,,1i, ia zi”,
,nbafta | 11 27,

Omonimia persoanei a treia singular-plural, dezacordul, este o ,,marca populara-
regionald care a capatat mai ales o functie sociala: apare in replici ale personajelor, cu rol de
caracterizare negativa sau, clar ironic, in discursul jurnalistic auctorial, care preia adesea
formule cu dezacord voit cu circulatie in limbajul familiar”:

Ex. ,,0 dedicatie pentru toti ascultatorii care este pe frecventa si care vrea s-asculte
muzicd si manele n-avem...” sau ,,ah, mon dieu, romanii ie prosti ...ei e normal ca sa vrea sa
vanda”.

Prezenta adverbelor populare in variante cu particula deictica: aicea, acuma: ,,cand
gasim noi aicea horoscopu”; ,,e din Traian, de-aicea, din Bucuresti...”; ,,pa bune acuma,
vorbesc la modul cel mai serios...”

Astfel de forme sunt folosite de jurnalist cu intentia — probabila — de a sugera
solidaritatea cu mediul popular.

Folosirea cazului vocativ este, de asemenea, o marcd a limbajului popular. In
discursul prezentatorilor celor doud emisiuni apar constant forme de vocativ: ,, mama ,ce
ploua afara!”, ,,omule”, ,, ma frate, ma”, ,,domne”, ,, dom’le”, ,Nicule”, , sefule”. Frecventa

! Rodica zafiu , op. cit ,p.410
2ibid. , p.412
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vocativului merge paralel cu intrebuintarea, tot asa de raspandita, a interjectiilor si
constructiilor exclamative, in general.

»lzvorul lor psihologic comun se tradeazd si prin amanuntul ca vocativul este
intovirisit adesea si de o interjectie”: ,,md frate ma”, ,, mai domnule”, ,,mama draga” ...

Vorbind la fel cu majoritatea celor care il asculta, jurnalistul creeaza senzatia unei
apropieri de auditor. Este de fapt o strategie de manipulare a receptorului mesajului, de
atragere a ascultatorilor.

Jurnalistul joaca rolul naratorului din proza literard care incearcd sid-si convinga
cititorul de sinceritatea celor prezentate Tn text.

La nivel sintactic, diferenta dintre textul scris si cel auzit este evidenta.

,Discursul jurnalistic romanesc evita in genere modelul clasic de ierarhizare a
informatiei (al piramidei inversate), caruia 1i preferd o formula secventiald simpla, paratactica
si acumulativa. Textele publicistice se dezvolta prin coordonare, stabilind raporturi sintactice
simple, inlintuind ideile dupi modele elementare narative, de maximi accesibilitate.”

Stilul conversational presupune folosirea unor fraze scurte, directe si simple, cu
cuvinte usor de inteles sau de explicat.

Ex. ,,8 si 36 de minute doamnelor, domnisoarelor si domnilor. Tocédnita de gazete ...
Scrisa de Misu Gainusa si cu gazetele de la InterPress Sport.”

»Salutare Natiune. Natiunea 21. Bafta Oana!”

Fragmentarea propozitiei este o trasatura de naturd orald a discursului. Se accentueaza
astfel anumite pasaje din mesaj, se insistd asupra unor elemente. Accentudm faptul ca
scriitura radio este o scriiturda pentru ureche.

,,Ascultatorii nu-si pot permite luxul de a derula textul pentru a re-auzi ce au pierdut
prima oard. Este esential deci ca mesajele sa fie clare precum cristalul. Este imperativ ca
scriitura si fie cat mai simpla posibil.””

Interpunerile lungi in mijlocul unei fraze sau intre subiect si predicat pot provoca
ambiguitate: ,,4 , md gandeam acum asa, in general, la ce ma deranjeazd pe mine ca om si pe
mine ca generatie ma rog, referindu-ma la generatia mea ... ca romdnii au ramas cu aceeasi
mentalitate: hai sa ne vaitam!”

Ca marci ale registrului popular si familiar functioneaza si conjunctiile si locutiunile
conjunctionale polivalente.

Ex. ,,Evenimentul Zilei scrie C-0 sa votam cu sarmaua-n gat c-asa vrea Guvernul.”

,»INUu-mi spuneti ca astdzi iar am probleme cu telefoanele ca ma impusc.”

,Nu recita , ca-mi dau lacrimile si te-njur.”

,,Dar vorba ta , chiar c-ar trebui interzise.”

»Avem doua numere de telefon : 411 86 96 si 411 77 97. Ele va stau la dispozitie
pentru ca sa strigam horoscopul.”

Inversiunile de topicd se gadsesc frecvent in comentariul prezentatorilor; functia
emfatica, de subliniere a ideii, este evidenta:

Ex. ,,Eschivari, minciuna, palpitatii, iata unele dintre efectele unei relatii amoroase
cu o persoana de la serviciu,”

,,8 §i 36 de minute, doamnelor, domnisoarelor si domnilor,”

., In Jurnalul National citim din in ce in ce mai multe lucruri bune, nu stiu cum se
intdmpla;”

Y lorgu lordan , op. cit. ,p.107

2 Rodica Zafiu , op. cit. , p.413

3 Irene Joanescu , Radioul modern. Tratarea informatiei si principalele genuri informative , Bucuresti, Ed.All,
1999, p.20
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,,Daren Hase a fost alaturi de noi;”

,,A4 fost Nicu, Natiune!”

., Andreea din Ploiesti se numeste...’

Constructiile eliptice, de asemenea, marca a oralitatii, dau dinamism discursului:

Ex. ,,Tocanita de gazete. Numai la KISS FM.”

., 8 51 42 de minute. Urmeaza reclama. Nu, reclamatii.”

,,fnapoi inaer.”

., Lider de piata ieri pentru Cronica.’

,Manolo alaturi de mine”

., Si-atunci la tema noastra de astazi, discutia e cam in felul acesta...’

,,La elipsa, inlaturam toate cuvintele de prisos, asa ca intreaga sau aproape Intreaga
noastra fortd de expresie se aplicd asupra notiunii care ne emotioneazi. In modul acesta
intelesul se intareste prin concentrarea atentiei: atat subiectul vorbitor, cat si ascultatorul nu
simt decat numele acelei notiuni unice, pe care o percep mai puternic si mai adanc, gratie
tocmai izoldrii ei de celelalte.”

Rareori apar repetitii fixate deja in structuri idiomatice: ,,Doar-doar o pica ceva”,
,,dar pana cand mai baiatule, mai”, ,,Salutare Natiune. Natiunea 21.”

Spontaneitatea este asociatd, in oralitatea reald, erorilor, constructiilor anacolutice,
contamindrilor sintactice. Acestea sunt folosite insd si pentru a crea efectul de oralitate
publicistica; ele tind sa devina marci ale oralitatii cand nu pot fi catalogate imediat drept
greseli.

,Modalitatea orala de comunicare se caracterizeaza, intre altele prin prezenta in mesaj
a unor enunturi incomplete. Dupa structura lor sintactica, enunturile pot fi fragmentare sau
eliptice. Cele dintai pun in evidenta gradul redus de elaborare a mesajului oral (in etapa
prelocutorie), caracterul lui improvizat; enunturile eliptice apeleaza, in mare masura, la
sistemul de presupozitii — lingvistice si extralingvistice — comune protagonistilor procesului
de comunicare.””

Am notat cateva exemple de enunturi eliptice. In discursul jurnalistic regasim si
forme de enunturi fragmentare, mai ales cand emitatorul renunta la propozitia inceputa si
discuta despre altceva.

Ex. ,, Va lansez o intrebare... Si acuma notafi, fifi atenfi, o sa auzim un eseu
radiofonic.”

., Zi-mi fata ...cu lonuf am vorbit inainte.’

, Nu, ma rog , fiecare ... iti dai seama sa uifi de telefonul respectiv si sa ai si tu o
problema ...”

L, Ma simt mult mai bine decadt ieri ...ieri cand venisem ...bine, cel mai bine e ntr-
adevar acasa.”

,Daca-i spuneam ...stii, daca-i spun unui bdiat ca are o voce mai maturd, zice
multumesc...”

Numeroase fraze incep prin conjunctia deci, care se repetd uneori in mod suparator:
,»a, da, deci”, , deci, nu mai spune...”, ,,deci vreau sa te enervez”, ,,deci am tinut golul ca
niste adevarati comentatori...”,” deci plutesti...”, ,,deci ce s-a intamplat in tara asta”, ,, deci
din scoala esti obignuit cu ideea”. ..

’

)

1

>

Ylorgu lordan, op. cit. , p.249
2 Magdalena Vulpe , Subordonarea in frazd in dacoromdna vorbitd, Bucuresti , Editura Stiintifici si
Enciclopedica, 1980, p.76
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De foarte multe ori ascultatorii care suna sunt intrerupti de moderator, dovada ca
acesta conduce intotdeauna discutia. Astfel, ultimele cuvinte ale unei fraze rostite de un
ascultator se suprapun cu inceputul unei fraze a moderatorului:

-,,Despre cea mai frumoasa fatd pe care am vazut-o vreodata, despre un inger care a
luat cea mai frumoasa forma pamanteasca pe care o putea lua cineva...”

-,,Uuu! Nicule!”

Alteori ascultatorul e intrerupt brusc, i se inchide telefonul, comunicarea fiind
intreruptd; nu se mai folosesc formulele de salut, nu se mai respecta regulile de politete: ,.ia
marturiseste tu acum la revedere...”

Nivelul lexical

Pentru ca temele, ideile si informatiile care construiesc discursul jurnalistic tind sa se
repete, cautarea ineditului se transfera asupra limbajului.

,,Structura unitatii minimale, cuvantul, si organizarea vocabularului sunt determinate
de specificitatea domeniului de cunoastere in care stilul publicistic se inscrie, de luarea
permanenta 1n consideratie a destinatarului, de eterogenitatea lui socio-culturala, precum si de
particularititile desfasurarii aspiratiei publicistului spre originalitate.”*

Nevoia publicistului de a fi mereu altfel, de a se exprima altfel, determina o
dezvoltare permanenta a vocabularului, o mobilitate accentuatd a structurii acestuia Desi
jurnalistul de radio foloseste un inventar redus de cuvinte, acesta se compenseazd prin
polisemia bogatd si prin folosirea sensului conotativ al cuvintelor. Efectul de oralitate este
produs mai ales de marcile stilistice ale unor unitati lexicale populare, familiare, argotice si,
foarte rar, vulgare.

Limbajul jurnalistic actual utilizeaza aceste marci pentru a se diferentia de limbajul
standard, pentru a crea o legatura intre emitatorul si receptorul mesajului. Folosirea unui lexic
variat este o strategie conversationald utilizata nu numai in stilul publicistic, ci si in cel
beletristic. Si autorul unei opere literare foloseste aceste marci pentru a crea senzatia unui
context socio-cultural real.

Elementele de lexic popular apar extrem de rar in discursul radiofonic. Prezentatorul
de radio preferda sa foloseascd termeni care circula in limbajul curent, nu termeni ce pot fi
refacuti in mare parte doar pe baza unor texte literare: machit, butic, rachiu.

Lexicul familiar domind limbajul de radio. Majoritatea cuvintelor i expresiilor
folosite 1n cadrul celor doua emisiuni, Natiunea 21 si Cronica Cdrcotagilor, se pot incadra in
aceastd categorie. Efectul urmarit de prezentatori este de a impune prin limbaj o anumitd nota
ironicd, comica sau depreciativa in dialogul cu ascultatorii.

Exemplele de termeni familiari sunt foarte numeroase.

Natiunea 21

-sd ma chiordsc la tine
-s4 ma zgaiesc

-md dau misterios

-ai cuvinte-n gura
-manelista

-mi se scurgeau ochii
-ma oftica

-md esti in gasca cu mine
-pa bune acum

-destul de sucar

! Dumitru Irimia , op. cit. ,p.209
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-sd te ia la suturi

-scorneau o timpenie

-N-au nici in clin nici in mdaneca
-iti baga niste materii

-sa-i dai in cap

-burtosi de fosti comunisti
-magarie

-sunt varzd

-prosti de bubuie

-caministi

-a barfi

-a agadya pe cineva

Cronica Carcotasilor

-CU sarmaua-n gat

-e un baiat bun , de la noi de-aici
-manca-o-ar mama

-md bucur c-ati pus mdna pe un post de radio
-ploaie cu bulbuci

-sa-i faca varza

-cu fuica-n nas

-insi

-ai dracu ne-au facut calculul

,In interiorul categoriei foarte bogate si dinamice —implicit greu de delimitat — a
lexicului familiar se pot identifica surse ( populare, argotice, limbaj infantil etc.), tipuri de
conotatii, grade de diferentiere fatda de limba standard. Acest strat lexical complex
caracterizeaza in cea mai mare masurd stilul colocvial dezinvolt al jurnalistului, discursul
auctorial cu intentii persuasive si de divertisment.”?

Limbajul folosit la radio atrage atentia prin folosirea unor expresii cu sens diferit fata
de sensul din limbajul standard. Astfel, expresii ca ma dau misterios, sa vina sa mi se dea sau
sa-i faca varza sunt forme de multiplicare a perifrazelor verbale. Perifrazele construite cu
verbe ca a da sau a face isi extind sensul. A da folosit la diateza reflexiva are intelesul de a se
crede (,,ma cred misterios”) sau chiar a fi ( ,,sa vina sa fie cu mine” ), in timp ce a face are
sensul conotativ a termina.

O categorie aparte o constituie utilizarea neologismelor. Prin stilul publicistic patrund
n limbajul jurnalistic o serie de neologisme, dintre acestea un loc aparte ocupandu-I termenii
specifici celorlalte stiluri, stiintific s1 administrativ mai ales. Neologismele se fixeaza in limba
prin utilizarea lor curenta. Ascultatorul isi insuseste termenii din limbajul prezentatorului:

-a lansa o intrebare : (fr. ,,lancer”) neologism folosit mai ales cu un sens tehnic; prin
extindere de sens a lansa este sinonim cu ,, a pune o intrebare”; ,,a intreba”;

-sa colportez povesti incredibile; neologism preluat din franceza ( ,,a raspandi zvonuri,
stiri false”);

-anabolizante < fr. anabolisme ( anabolism ); asimilatie; prin extindere de sens —
droguri;

-imaginativ ( fr. imaginatif ); folosit cu sensul lui ,,imaginar” ( ,,salt imaginativ”)-care
are putere de imaginatie;

! Rodica zafiu , op. cit. , p.415
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-a difuza (fr. diffuser )-folosit in limbajul jurnalistic cu sensul de ,,a propaga o idee, 0
stire, prin viu grai”;!

-sponsor( din fr., engl. ,nas — la botez-persoana, organizatie, firma etc. care sustine
financiar o actiune, in scop publicitar ); 2

-tatuaj ( fr. tatouage )-desen pe piele;

-inhibata ( fr. inhiber )-prin largire de sens: timida, retinuta;

-fiabilitate (fr. fiabilité )

-slogan (fr., engl. —slogan ): formula folosita foarte des cu scopul de a atrage
ascultatorii;

-eschivare ( fr. esquiver );

-palpitatii ( fr. palpitation )- termen preluat din domeniul medical,

-investitor ( fr. investir )- termen din domeniul economic-administrativ;

-a opina ( fr. opiner );

Pe langa numeroase imprumuturi din limba franceza, regasim in discursul jurnalistic
si imprumuturi lexicale din limba englezd consolidand o tendintd specificd perioadei
postdecembriste.

Termenul anglicism ,,desemneaza imprumuturi recente din engleza britanica si
americana, incomplet sau deloc adaptate (ca atare, ele se scriu si Se rostesc in romana intr-un
mod foarte apropiat sau identic cel din limba de origine)””®

Tn emisiunea lui Andrei Gheorghe anglicismele au frecventa ridicata: foarte cool,
sorry, debate, speach , shell, it’s good to be bad, o.k., business, my dear, today hits on Radio
21, today wets on Radio 21, Gheorghe by talking with Mircea, ratting, sponsor.

Toti acesti termeni apar foarte des, chiar in timpul unei singure emisiuni.

La ,,Cronica Carcotasilor”, cu putine exceptii, anglicismele lipsesc ratting, target,
lider. Adriana Stoichitoiu-Ichim considera ca acesti termeni sunt ,,imprumuturi stilistice” care
apar 1n varianta colocviala a limbii.

Anglicismele au cunoscut 1n ultimii ani o crestere a frecventei, nu numai In presa, ci si
in limbajul curent. Avalansa de Tmprumuturi din engleza poate avea drept consecintd o
schimbare a caracterului flexionar al limbii roméne prin cresterea numarului de adjectivelor
invariabile §i stergerea granitelor dintre partile de vorbire. Astfel, tendinta de a imita o alta
cultura se reflecta mai ales la nivelul vocabularului.

Unii dintre acesti termeni sunt imprumutati din terminologia economica: ratting,
shell, business, target, sponsor, altii din domeniul comunicatiilor si presei: debate, speach,
lider. Multe dintre Tmprumuturile acestea sunt insa ,,americanisme colocviale”: ok , sorry ,
cool , my dear , sau termeni reprodusi din cantece sau filme la moda: it’s good to be bad (The
Mask), i’ll be back (Terminator).

Prezentatorii, cunoscatori de limba engleza, tind sa foloseasca aceste cuvinte intr-o
forma cat mai apropiatd de cea din limba sursa. Analizand influenta pe care anglicismele o au
in romana actuald, Adriana Stoichitoiu-Ichim atrage atentia asupra pericolului reprezentat de
aceasta imitatiei; de altfel, fenomenul nu este numai local, intern, ci general, in mai multe
limbi:

,Plerre Guiraud considera ca principalul pericol al masivei influente engleze din presa
provine din autoritatea si prestigiul de care se bucura mass-media in ochii publicului larg, si,
Tndeosebi, printre tinerii gata sa preia fara discernamant din spirit de imitatie sau snobism —

! Vasile Breban , Dictionar general al limbii romane, vol. I, Bucuresti , Editura Enciclopedici, 1992, p. 284

2 Vasile Breban , op.. cit. , vol. Il ,p. 359

3 Adriana Stoichitoiu-Ichim, Vocabularul Limbii Romane Actuale. Dinamicad, influente, creativitate, Bucuresti ,
Ed. All, 2001, p.83
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termeni straini inutili. Sustinand ca atitudinea fatd de anglicisme depinde de motivatia si
functionalitatea imprumutului, Guiraud precizeaza: ,,Ar fi, fard indoiald, mortal sa ne
baricadam pe pozitiile unui sovinism steril, dar nici nu putem ignora marele pericol pe care 1l
reprezinti cantonarea intr-o imitatie pasiva.”?

Acest gen de imitatie are efecte imediate asupra celor care asculta radioul. Tinerii
folosesc in limbajul curent numeroase anglicisme pe care le aud la radio sau televiziune. Ei
isi insusesc acesti termeni vocabularul lor curent fiind un amestec de romana si engleza.

Masa vocabularului se intemeiazad, in general, pe varianta gazetireasca i pe cea
didactica, rezultand din interferenta stilului publicistic cu stilul stiintific si cu cel juridico-
administrativ.

Incurajarea utilizdrii anglicismelor va determina in timp patrunderea acestora in masa
vocabularului.

Unul dintre cele mai interesante fenomene inregistrate in discursul jurnalistului de
radio este totusi utilizarea unui registru functional periferic in raport cu limba literard —
argoul.

Tn stilul jurnalistic se integreazi frecvent elemente argotice, unele vechi, altele foarte
noi, din diverse categorii, mai ales din argoul juvenil, care prin frecventa in uzul vorbit dar si
datorita folosirii Tn discursul prezentatorilor migreaza catre zona limbajului familiar.
Natiunea 21

- smecher

- ciumeg

- samorna’

- te sparg daca suni

- destul de sucar

- mancau rahat in cartier p-urma
- Statu’ mandnca rahat

- misto

- avea o caroserie!

Cronica Carcotasilor

- machit

- manga

- baga tata

- cartieru’ meu de suflet frate

- manca-fi-as , da’ ce aspird dla de 7 miliarde ?
frate cum poa’ sa coste asa ?

- ma frate, ma !

Multe dintre aceste expresii sunt vulgare (mancau rahat, unele sunt ,tiganisme”
(misto, mdnca-ti-ag), iar altele provin din limbajul adolescentilor (baga tatd, ma frate, destul
de sucar, sa mor na, cartieru’ meu de suflet frate).

Jargonul adolescentilor este reprezentat prin termeni §i, mai ales, prin expresii
metaforice, marcate de conotatii glumete, peiorative, vulgare, sau chiar obscene, explicabile
prin libertatea de exprimare, umorul , fantezia si spiritul contestatar specific tinerilor.

In numeroase cazuri, argotismele apar in limbajul jurnalistilor fard a fi motivate
referential, expresiv, sau conativ. Prezenta lor poate fi explicata printr-o mai slaba rigoare a

! Adriana Stoichitoiu-lchim , op. cit. , p.11
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jurnalistului fata de propria exprimare, sau printr-o optiune constientd, menita sa atragd un
numar cat mai mare de ascultatori, prin adoptarea ,,limbajului de cartier”.

Astfel de modele negative de exprimare sunt periculoase pentru adolescentii care
asculta aceste emisiuni.

,In ultimii ani, de cand numeroase posturi asa-zise tinere isi disputd audienta formata
din tineri, asistam la o adevarata nebunie verbala.

Chiar daca pare pripit s incerci o paralela intre stilul ce caracterizeaza limbajul
anumitor posturi si cel utilizat de majoritatea tinerilor, nu putem ignora fenomenul de
mimetism, desi, in acest caz, este vorba mai curand despre recunoasterea unui stil de catre o
institutie (radioul) care, la randul sau, devine in ochii tinerilor un fel de referinta.

Altfel spus, facand apel la un stil, mass-media ii confer legitimitate.”*

Mediul Tn care se afld individul, ascultatorul de radio, joaca un rol important in
structurarea acestei relatii. Adolescentii provenind din medii modeste, care traiesc in
cartierele marginase, vor fi aceia care vor dezvolta o dependenta sporitd de mass-media, care
vor imita limbajul pe care 1l aud.

Multi dintre cei care sund la aceste emisiuni locuiesc Tn cartiere periferice ale
Bucurestiului fapt dovedit de recunoasterea in direct a acestui lucru: din Salajan, din Traian,
din Ferentari, de-aici din Bucuresti ...

Inovatiile semantice din limbajul jurnalistic nu se reflecta in limbajul literar standard.
Preluarea lor impune o informare corectd asupra sensului de baza si o bunad cunoastere a
contextului Tn care apar.

.In concluzie, dincolo de avantajele reale ale unor mutatii semantice (...) riman
evidente riscurile pe care publicistul nu-si poate permite sd le ignore: imprecizia,
ambiguitatea, prefiozitatea $i mai ales, cliseizarea limbajului care creeaza conditii prielnice
pentru aparitia unei noi limbi de lemn.”?

CONCLUZII

Spontaneitatea limbajului jurnalistic Tn radio este evidentd la nivel fonetic,
morfologic si sintactic. Discursul direct este impregnat de forme ale oralitatii care apar si in
limbajul curent.

La nivel lexical, spontaneitatea este probabil o constructie strategica. Jurnalistul de
radio alege sa foloseasca in mod constient o serie de termeni si expresii care fie lipsesc din
limbajul standard, fie sunt folositi cu alt sens.

Lexicul este domeniul cel mai afectat, cel care se modificd substantial Tn stilul
radiofonic. Influenta prezentatorilor asupra ascultatorilor se manifesta prin preluarea de catre
acestia din urma a unor expresii, forme si formule de adresare din discursul jurnalistic. Astfel,
anglicismele se regdsesc frecvent din limbajul adolescentilor care isi imitd ,,idolii” nu numai
prin modul de a se comporta, de a se imbraca, ci si prin modul de a vorbi. De asemenea
numeroase expresii din jargonul adolescentilor apar la prezentatorii de radio.

! Judith Lazir , Televiziunea — la originea violentei tinerilor ? , in vol. Violenta . Aspecte psihosociale , coord.
Gilles Ferréol si Adrian Neculau , Bucuresti , Ed.Polirom , 2004 , p.184
2 Adriana Stoichitoiu-Ichim , op. cit. , p.79
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